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Die Zukunit des Uhreneinzelhandels

Ein Abrig der Markenartikelprobleme am Uhrenmarkle von Dr. Hentschel (Berlin)

Alle Redhle, auch das der Obersekung, vorbehallen

Indem wir hiermit unseren Lesern das leklie Kapilel der
Arbeit von Herrn Dr. Hentschel unlerbreilen, empfehlen wir
thnen nochmals dringend das emngehende Studium seiner von
uns n Nr. 25 vom 15 Juni besprochenen Broschure ,Beitnebs-
und Preisverhallmsse im Einzelhandel” [(Indusirieverlag Spaeth
& Linde, Berlin W 10, 1928, Preis 2,20). In unserer Zeilschnift
konnten emnzelne Fragen micht so ausfuhrhich. behandell werden,
wie es wunschenswerl gewesen ware. Die Broschure bildet
eine wichlige Erganzung der nachstehenden Unlersuchungen, be-
sonders hinsichthch der Frage des Nelloverdienstes ber Einfuhrung

von festen Ladenpreisen.

Wir wurden uns freuen, wenn im Anschluf an die
Arbeil von Herrn Dr. Henlschel die aufgeworfenen
Probleme eine recht lebhafte Erorterung in unseren
Spalten linden wurden. Die Schriftleitunag.

6. Kapitel,

Mit der Anspielung darauf, dak die Markeniragen
lektendiglich auf dem Preisgebiete entschieden werden,
d. h. dak nach Erschopfung der Propagierungsmoglich-
keiten der Markenpreis als Ausdruck des wahren Sach-
wertes entscheidel, wird als lektes ein Problem an-
geschnitten, das im Widerstreite enlgegengesekler Mei-
nungen und Interessen echer verdunkelt als geklart worden
ist. Wahrend die Fabrikanten wahnen, daf die Eniwickelung
zum festen Markenpreis nicht aufzuhalten ist, und hoffen,
alsdann der vermeinthchen Preisverteuerung durch den
Handel in wirksamerer Weise entgegenireten zu konnen
als bei dem heutigen System der freien Preisbemessung
durch den einzelnen Handler, befiirchten die Uhrmacher,
bei solchem Verlaufe der Markenuhrentwickelung kein Aus-
kommen mehr zu finden, weil dann die Fabrikanten es n
der Hand hatten, die Handelsspanne ganz nach threm Er-
messen und womoglich entgegen den Uhrmacherinteressen
festzuseken. Das sind Auffassungen, zu denen gewisse
Erfahrungen in anderen Branchen berechtigen, aber bei
naherem Zusehen gewinnen die Tatsachen denn doch ein
wesentlich anderes Aussehen.

Es mag zunachst befremdlich klingen, dak Uhrmacher-
und Fabrikanteninteressen durchaus nicht entgegengesekt,
sondern bei Wahrnehmung der wirklichen Eigeninteressen
sogar vollig gleichgerichlet sein sollen, aber um zunachst
die Fabrikanten ihres grundsaklichen Irrfums zu uber-
filhren, so tauschen sie sich, wenn sie durch gewaltsame
Verringerung der Handelsspanne sich selbst und ihrer
Sache einen guten Dienst zu erweisen glauben. Vom

(5chiluk)

Standpunkte des Einzelunternehmers mag eine solche An-
sicht ihre Berechtigung haben, wurde doch schlechterdings
derjenige Fabrikant gegenuber den anderen einen Ver-
kaufsvorteil genieken, der im Wege rechtsverbindlicher
Markenpreisvorschriften die Handelsaufschlage am nied-
rigsten wiirde bemessen konnen, denn entsprechend der
Verringerung der Handelsspanne wirden die Verkaufs-
bzw. Verbraucherpreise sich verbilligen und dement-
sprechend grokere Umsake sich erzielen lassen.

Aber abgesehen davon, dak die Lieferanten nur un-
organisierten bzw. unsolidarischen Abnehmern gegeniiber
nach ithrem Belieben schalten und walten konnen, ist diese
Rechnung sozusagen ohne den Wirt gemacht. Ist es auch
nicht Sache des Fabrikanten, woher der Uhrmacher die
Mittel nimmt, um sich und sein Geschaft zu unterhalten, so
wird der Uhrmacher doch, um nicht notleidend und schliek-
lich vom Markie wverdrangt zu werden, die Verdienst-
cinbuke ber den Erzeugnissen des Fabrikanten A auf
irgendwelche Weise wieder hereinholen mussen. Zwel
Moglichkeiten stehen dem Uhrmacher hierbei offen: ent-
weder die Aufschlage fur die Erzeugnisse der anderen
Fabrikanten heraufzuseken oder aber die Reparaturpreise
7zu erhohen. Was die Erhohung der Reparaturpreise an-
langt, so haben die Fabrikanten es ja nicht unaus-
gesprochen gelassen, dak sie an den Reparaluren kein
vitales Inleresse haben und auch nicht haben konnen, weil
ihnen selbstverstiandlich viel mehr daran gelegen ist, Uhren
slalt Furnituren zu verkaufen. Aber der Kunde denkt
anders als der Uhrenfabrikant und er mug notgedrungen
anders denken, weill 1thm enlgegen seinem eigenen
Wunsche zumeist die Miltel fehlen, eine neue Uhr sich an-
zuschaffen. Wenn auch, wie fruher bereits angedeutet, die
Verbilligung der Uhrenpreise im Gefolge der Mechani-
sierung der Uhrenherstellung dazu beitragt, das Reparatur-
interesse der Kundschaft schrumpfen zu lassen, so lohnt der
Kundschaft eine !Uhrcnrf:pam!ur heute 1m allgemeinen
immer noch mehr als eine Neuanschaffung, und der Uhr-
macher muk wohl oder ubel des Kunden Auftrag aus-
fuhren, wenn er sich nicht nur den Verkaufsverdienst fur
eine neue Uhr, sondern nichl auch den Reparaturverdienst
entgehen lassen will. Bei der Muhseligkeit des Uhren-
reparierens auf der einen Seite und dem geringen Enl-
gelte dafur auf der anderen haben die Uhrmacher nur ein

hitp://digital slub-dresden.de/id31 B594536-192801 00/869

Wir flhren Wissen.



