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Neujahr 1929

Von W. Konig

Das Jahr 1928 wird in der Geschichte des Uhren-
handels als eins der wichtigsten verzeichnel stehen. Eine
Fiille neuer Fragen wurden aufgeworfen, deren Losung
wegweisend fiir lange Zeil sein soll. Es isl Pflicht, an
der Schwelle des neuen Jahres Riickschau zu hallen, weil
heute viele entscheidende Fragen noch nichl gelosl sind,
sondern im neuen Jahre zur Entscheidung gebrachl werden
miissen.

Seit einigen Jahren befindel sich auch der Zentral-
verband in einer Umstellung. Die Forderungen unserer
Zeit mukten in seiner Arbeit sichibaren Ausdruck finden.
Die Reichstagung in Magdeburg zeigie nicht nur unserem
Fache, sondern der groken Offentlichkeil, daf die Uhr-
macher nicht mehr die Handwerker sind, die sich an die
_gute alte Zeit* klammern und jammern, daf heule ein
anderes ,Tempo* geforderl wird. Sie haben als rechie
Manner der Zeit ihre Zeit verstanden. In den leklen
Jahren ging es um die Frage: Soll der Uhrmacher nur
Reparateur werden oder soll er sich weiler auch als
Uhrenkaufmann behaupten? Es wurde alles aufgeboten,
um unsere Kollegen aufzurufen, um ihnen den Ernst der
Lage klarzumachen. Das Ringen ist zu seinen Gunslen
entschieden! Uberall kann man die Feststellung machen,
daf die Uhrmacher die ernstesien Ansirengungen machen,
um sich kaufmannisch einzustellen. Noch nie wurde der
augeren Aufmachung der Geschatie, den Schaufenstern,
der Ladeneinrichiung usw. so rege Aufmerksamkeil
geschenkt als im Jahre 1928. Noch nie wurde fur Uhren
so geworben als jekl zu Weihnachien.

+Es weht ein frischer Wind«,

so wurde die Umstellung, die sich in den leklen Jahren
vollzogen hal, auf der Reichstagung in Magdeburg ge-
kennzeichnel. Nicht von uns — ein Urteil uber sich selbst
wird nie frei sein von llberschakung —, sondern von seiten
der Uhren- und Schmudkfabrnikanten und Grossisten.

In der
Fabrikmarkenfrage und in der Gemeinschaftsreklame,

Fragen, die eng miteinander verknupft sind, hal der
Uhreneinzelhandel die Schlachi verloren. Nicht verloren
deshalb, weil die Erkenninis fehlte, sondern verloren aus
kurzsichtigem UOberschaken des augenblicklichen Vorteils
zu Lasten der Zukunft. Ohne Zweifel ware es besser
gewesen, wenn wir von der Fabrikmarkenpropaganda
verschont geblieben und an deren Sielle eine wirklich
groke Propaganda fur die Uhr gelreten ware. Heule
sehen wir, was kommen mufle: eine Vielheit der Propa-
ganda fur einzelne Uhrenmarken, die Unsummen kostet.
Eine Propaganda, die nichl in die Tiefe geht, indem sie
den Umsak in Uhren allgemein sieigerl, sondern eine
Propaganda zersplifterl in Werbungen fur Uhrenmarken.
Sie fordert sicher den Uhrenabsak im allgemeinen, nur
scheint mir, der Zeitpunkl ist da, wo die Einsichl immer
mehr Boden gewinnt, dak damil eine groke Kraft und
Kapilalvergeudung gelricben wird. Der Uhrmacher wird
ohne Schaden bleiben, denn mil der Vielheit der propa-
gierfen Marken wird die Enlscheidung der Kaufer fur
eine beshmmie Marke immer unsicherer und er wird
wieder den Uhrmacher zur Enischeidung anrufen.

Selbsl wenn es gelungen ware, unsere eigenen
Gruppen abzuhalten, sich auf das kostspielige Gebiet
der Markenpropaganda zu begeben, ware das Kommen
der Fabrikmarkenpropaganda nicht aufzuhallen gewesen.
Das konnle nur erreicht werden, wenn auch unsere
Kollegen bereil gewesen waren, die Pllicht zu iiber-

UHRMACHERKUNST

nehmen, fiir die Uhr zu werben. Das war und isl heute
unbedingte Notwendigkeit, wenn wir nichl immer rr_ithr
ins Hintertrefien gegeniiber den anderen Berufszweigen
kommen wollen. Diese Pflicht wurde aber nicht an-
erkannl. Der Versuch der Gemeinschaftsreklame hat
das mil einer Deullichkeit gezeigt, die nichis zu
wiinschen iibriglagl. Die Entwickelung zwingt, vielleichl
aus rein wirlschaftlichen Griinden, den Gedanken der
Gemeinschaftsreklame erneul aufzunehmen — moge dann
ein besseres Verstandnis fur die groken Zusammenhange
swischen Handel und Wirkung auf die Massen vor-
handen sein. |

Wo vielleicht der richtige Weg isl, haben wir uns
bemiiht, in der UHRMACHERKUNST aufzuzeigen durch
die wissenschaftlich objektive und leidenschaftslose
Unfersuchung iiber die Zukunfl des Uhrengewerbes, die
wir im Herbst des Jahres 1928 veroffentlicht haben. Wir
werden noch oft Gelegenheit nehmen miissen, den hier
ausgesprochenen Gedanken nachzugehen,

Das Jahr 1929 beginnt mit der lebhaften Besprechung
weiterer Zukunftsentwidkelungen, die durch den neuen

Verirag der Fabrikanten

mit den Grokhandlern aufgezeigl wurden.
heigl es, die richtige Einslellung gewinnen.
punkt des Meinungsstreites steht

die Einfuhrung des Treurabalis.

Der Zusammenschluk der Fabrikanten in drei Gruppen:
Schramberg, Schwenningen und Aulenseifer ist noch nichi
abgeschlossen. Auch die heule noch aufenstchenden
Fabrikanten werden gezwungen sein, sich entweder der
einen oder der anderen Gruppe anzuschliegen oder einen
welleren Zusammenschlug zu hinden.

Die Erfahrungen, die man gemacht hat, sind nach
den vorliegenden Berichlen gunshg. Die Knhk wird
allerdings feststellen mussen, daf diese Zusammenschlisse
zunachst grofe Aufwendungen notig machten und dak
sich die erhoffte Rahionalisierung zunachs!t in sehr hohen
Preisaufschlagen ausgewirkt hal. Fur den Einzelhandel
und wohl auch fur die Fabrikanten keine erfrealiche Fest-
stellung. Immerhin haben die Fabrikanten eine, wesent-
liche Starkung ihrer Lage erreichl, von der sie hoffen
konnen, daBk sie ihnen erhohte Gewinne bringen wird.
Die Schwierigkeit hegt hier nmicht im deulschen Markle,
wo eine Monopolstellung erlangl wurde, sondern auf dem
Auslandsmarkte. Hier sind die Versuche, zu einem Uber-
einkommen zu gelangen, bis jekl gescheitert. Erst wenn
sich in allen Landern die Nachwirkungen des Kneges
voll auswirken werden, wird man sicher auch hier zu
einer Yerstandigung kommen.

Die starke Stellung aber, die die Fabrikanten durch
den Zusammenschlug erlangl haben, soll durch einen
erhohten Druck auf die AuBenseitler befestigt werden,
Als erstes Miltel wurde die starke Bindung des Grok-
handels im vorjahrigen Vertrage benukt, der auf Wunsch
des Grofhandels abgeschlossen wurde. Ohne Zweifel
halt der Grokhandel durch den Vertrag eine wesentliche
Starkung erfahren. Er ist geschukl gegen Preis-
unlerbietungen und durch die Ausschallung eines Teiles
seiner Konkurrenz.

Der neue Vertrag ist eine Forlsekung dieser Politik
durch Einbeziehung des Einzelhandels. Auch ithm wird
wie dem Grofhandel die Verpflichlung aufgezwungen, aus-
schlieklich die Konvenhonsware von Verltragsfabrikanien
bzw. Vertragsgrossisten zu kaufen. Da eine veriragliche
Verpflichtung wie bei dem Groghandel wegen der Vielzahl
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