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und emmfachem Verkaufsgeschafl. Die Taschenuhren mil
Hauluberzug (Haifischhaul oder Schlangenhaut) scheinen
sich mehr durchzuseken. Fur einen erlesenen Geschmack
sicher elwas sehr Schones und daber aufl viele Jahre
Hallbares. Weikgold sekl sich gleichfalls immer mehr
durch, in Silber sah man viel verchromle Sludke.

Es konnte aus dieser lebendigen Enlwidkelung, die
die Indusine zeigl, ein wirksamer Anslok fur die Be-
lebung des Umsakes hervorgehen, wenn von seilen des
Einzelhandels mehr getan wurde, um diese Neuheiten pro-
pagandistisch auszuwerlen. Man glaubl, dak das Publikum
derarlige Neuheiten verlangen miusse, ehe man sie fuhrl.
Aber woher soll das Publikum wissen, dal es soldhe
Sachen uberhaupt gibl? Einzelstudke in das Schaufenster
bringen mil entsprechenden Hinweisen, die die Kaultkrafl
anreizen, und man wird die Uhr als Modestudk zum
GUesprachsgegenstand machen!

In dieser Beziehung kann die Leipziger Messe sehr
vicle Anregungen geben, wenn man mul dem Gedanken
ausgeht, neue Propagandamoghchkeiten zu hinden. Der
Uhrmacher mul an das Publikum herantreten, um fur
seine Ware zu werben, wenn er micht in den Hintergrund
gedrangtl werden will,

Welche geschmadklichen Wandlungen vor sich ge-
gangen sind, davon konnte man am besten ein Bild ge-
winnen, wenn man durch die Ausstellung, die im Grassi-
Museum unlergebracht war, ging. Hier bemuhte sich eine
nge Kunstlerschar, Neues zu schaffen, neue Formen zu
finden — und man muk sagen: mil gutem Erfolg. Hier
konnte man auch sehen, wie man werlvolle Ware werlvoll
ausstelll. e handgearbeileten Schmudistucke, die 1m
Werle kaum hoher sind als die Indusinieerzeugmsse,
erscheinen doch werltvoller, weil sie enlsprechend dekornierl
waren. Hier konnle man sehr viel lernen, denn in vielen
Schaufenstern findet man die Ware lieb- und werflos hin-
gesireul, so dak davon keine Kaufanregungen ausgehen,

In den ubrnigen MeRghausern, durch die wir nur flichtig
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gehen konnlen, war festzustellen, daf auch hier die Kauf-
lust Eir_u': sehr gennge war. Die Messe stand ganz unter
dem Eindruck wunserer auken- und innenpolitischen Ver-
handlungen. Die ungewohnlichen Kalleerscheinungen des
Winters haben einen groken Ausfall gebrachi, der michi
mehr emnzuholen isl, e Landwirlschafl ist in ihrer Arbeil
um Wochen zuruckgeblicben, so daf die Landbevolkerung
mchl in die Stadle zum Kaul kommen kann, weil die
Lage sich immer mehr verschlechlert, Niemand wird be-
haupten konnen, dak das Jahr 1929 wirtschafllich ein guies
sein kann. Wenn wir gegenwarhg vielleichl auch unler
dem slarksten Druck leben, in der starksten Auswirkung
der Arbeitslosigkeil und der wirlschafllichen und politischen
Verhandlungen, so wird sich das noch auf Monale
hinaus bemerkbar machen, so dak man vielleichl erst vom
Augusl ab eine Besserung spuren wird.

Die ganzen Verhallnisse sind naturlich im Gesami-
bild der Leipziger Messe zum Ausdruck gekommen, und
besonders auch im Schmudi- und Uhrengewerbe. Hier
spielen noch die inneren Verhallnisse mil hinein, so der
Kampf im Uhrengewerbe um  Treuraballverirage, im
Schmudkwarengewerbe um Bestecklieferungen usw., die
mil dazu beitragen, den geschafthichen Unfernehmungs-
geist zu hemmen. Der Einzelhandel fuhlt — und sicher
mil Rechl — dak er gezwungen isl, die Lagerhallung auf
das aukersle zu beschranken und dak er seinen Belrieb
mif moghchst geringen Kapitalien weiler fuhren muk. Der
Kapitalmark! wird sich weiler versleifen, da auf Zulluk
vom Ausland kaum gerechnel werden kann, und die
Lasten, die uns auferlegt sind, auch durch die Pariser
Verhandlungen michlt geminderl werden.

S0 gibl, objektiv betrachiet, die Leipziger Messe ein
etwas dunkles Bild. Hoffen wir, dak die nachsten Wochen,
die uns den Fruhling bringen sollen, auch eine Besserung
in unserer Wirlschaftslage herbeifuhren, so dak wir bei
Besprechung der Leipziger Herbsimesse emn erfreulicheres
Bild entwerfen konnen. (1750) —q
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Eroffnung der Schaufenster-Abteilung der Firma Georg Jacob,

Leipzig

Neue Zeilen erfordern auch von den Groglirmen neue
Einstellungen. Die Bediirfnisse der Kundschafl missen
vorausgefuhll und erfulll werden. So hal die Firma
Georg Jacob die Leipziger Fruhjahrsmesse
benukl, um einen seil Jahren vorbereilelen
Gedanken zur Ausfuhrung #zu brningen. In
neuven Raumen des Nachbarhauses (die
Raume der Firma Georg Jacob gehen jekl
durch dret Grundsludkel hat die Firma eine
vollslandig neue Abteilung geschaflen, die
nur dem Schaufenster des Uhrmachers ge-
widmet sl

Herr Bobardl gab einen Ruckblick
uber die Entwickelung des Uhrmacher-
Schaufensters, dessen Entwickelung er
seil 1884 durch seine Tahigkeil verfolgen
konnte. Genugle e¢s damals, eine be-
sondere Uhr und einige Ketlen ins Fensler
zu stellen, so ist dieser Standpunkt seil
langem uberholl. Aber auch das jckige
Schaufenster des Uhrmachers genugl n
den meisten Fallen nicht den Anspruchen,
die man heule an das Schaufensler stellen
muf. Das Schaufenster st der teuersie
Raum des ganzen Ladens, nach ithm richiel
sich die Hohe der Ladenmicle. Es mub
deshalb in der wirksamsten Weise fur die

Wir flhren Wissen.

Sleigerung des Umsakes benukl werden. Fur gewohn-
hich sind die Uhrmacher - Schaufenster mit Ware uber-
fullt, die noch dazu vollstandig unubersichllich aus-
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