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aul dem Markt aufzulreten, also den moghchst gunshgsien
Markipreis zu erzielen. Diese Aufgabe i1st von den be-
stehenden Einkaufsgenossenschafien nichit erfullt worden,
Sie haben sich als Grossislen dem Verband angeschlossen
und sich zu Preisbindungen verpflichtel. Trokdem werden
aber Vorteile gebolen durch erhohte Skontos und durch
Verwendung des ganzen oder eines Teiles des Gewinnes
fur eine Propaganda, die sicher den Absak der Uhren
im allgemeinen forderl.

Wir glauben auch nichl daran, dag indusirie und
insbesondere Groghandel gern fur diese oder jene Marke
Reklame gemacht haben wirde, und dak diese Reklame
nur durch den bosen Zenlralverband verhindert wurde.
In der Nachkriegszeit lag fur eine solche Propaganda von
seifen der Indusirie und des Groghandels kein Bedurfnis
vor., Der Zeniralverband hat sich auch nur gegen die
einscilige Propagierung der Fabrikmarken gewandt. Wenn
Fabrikalion und Groghandel die kommende Entwidielung
weilsichtiger und friuher erkannt hatten, dann waren sie
vielleichl zu einer grokzugigen Gemeinschafisreklame
oder zum Ausbau einer eigenen Handelsmarkenorgani-
sation gekommen.

Wenn Herr Hofimann sagt, dak einleuchliende Grunde
fur die Schaffung aller moglichen Handelsmarken mnichi
zu erkennen und auch noch nicht vorgebracht worden
sind, so mussen wir ithn doch bitten, die bisherngen Ver-
offenthchungen und Verhandlungen uber diese Frage sich
genauer anzusehen. Nichl die gegenwartige Nollage des
Gesamligewerbes hal in der Handelsmarke eine Retlungs-
moglichkeit gesuchl. Die ldee der Handelsmarke, und
zwar der Kollektivhandelsmarke, ist von dem Unter-
zeichneten bereils 1912 in der UHRMACHERKUNST Nr. 5,
S. 66, vorgeschlagen. Wenn auch heule diese ldee in
der gewunschlen Form nicht zur Durchfiilhrung gelangen
konnie, so lag das wesenllich an der falschen Einstellung
des Groghandels, vor der ernst genug gewarnt, die aber
nicht uberwunden werden konnte. Es muk deshalb ab-
gelehnt werden, dak der Grogkhandel nun versuchl, die
Schuld einem anderen zuzuschieben.

Zuzushimmen ist Herrn Hoffmann, wenn er ausfiihrl,
dak kein Fabrikant zusehen wird, wenn ihm die Moglich-
keit des Absakes seiner Erzeugnisse genommen wird.
Der Fabrikant, der eine gute Ware erzeugt, und der in
bezug auf den Absak auf die Bediirfnisse seiner Ab-
nehmer Ricksicht nimmi, wird auch in den Handelsmarken
fur sich keine Gefahr erblicken. Die Baume wachsen,
ebenso wie beim Fabrikanten, auch nicht bei der Handels-
marke in den Himmel, und neben den Handelsmarken
wird sich die gute Fabrikmarke und das gute Fabrikat
uberhaup! durchseken. Genau wie frither bei der lebhaften
Fabrikmarkenpropaganda eine ganze Reihe von Fabrik-
marken gul bestand und daneben noch mehr Fabriken,
die Ware ohne Marke erzeuglen, so wird in Zukunft die
Fabrikmarke und die markenlose Ware bestehen. Und
selbst wenn es keine Handelsmarken gabe, wirde es
viele Fabrikanten und auch Groghandler geben, die ihren
Absak in den Nichtfachgeschaften suchten.

Es bestehi ja jekl auf dem Grokuhrenmarkl, wo die
Handelsmarke heule noch eine ganz untergeordnele Rolle
spiell, der wirtschaftliche Unsinn, dakg Fabrikanten
Uhren an Nichtfachgeschafte 20 billiger liefern
als an den Fachhandel! Hier halle eine dankens-
werle Aufgabe des Grossistenverbandes gelegen, der-
arlige wirtschaftliche Widersinnigkeiten zu verhiiten.
Der GroBhandel wird sich doch klar daruber sein, dak
der Fachhandel nicht ihm zu Liebe feurere Preise be-
zahlt als das Galanleriewarengeschaft. Er kann es nichl
dulden, dak er von einem Teil der Uhrenfabrikanten
konkurrenzunfahig gemacht wird und daf ihm dann von
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der gleichen Seile vorgeworfen wird, er erziele nmichi
genug Limsak.

Wenn Herrn Holimann die hnanzielle Krafl des Nichl-
fachgeschafis aufer Zweifel sleht, so konnle er, ware
er Groghandler und Licferanl dieser Nichifachgeschafle,
manche unliecbsame UOberraschung erleben. Wir haben
eine ganze Reihe dieser Leute, die unter allen Umstanden
LUhren beziehen wolllen, elwas unfer die Lupe genommen
und dabei die merkwurdigsten Feslstellungen in bezug auf
Kreditwurdigkeil machen konnen.

[lber die Entwickelung in der Schweiz, die Herr
Hoffmann andeutet, wollen wir in der Offentlichkeit nicht
allzu deutlich werden. Wer sich mit Schweizer Uhren-
fabrikanten uber die Lage des deulschen Marktes unfer-
halten hal, wei, welche Klagen und Beschwerden hier
uber den deulschen Grokhandel gefuhrt werden.

Herr Hofimann lehnt die Schuld der deutschen Uhren-
grossisien an der Entwickelung der alten und der neuen
ZenifRa ab. Die Einstellung des grofllen Teiles der
Grossistenschaft gegenuber der allen ZeniRa mukie not-
wendigerweise zu der neuen Entwidielung fuhren. Hier
hal der Groghandel sicher eine semner vielen Chancen
kurzsichhg versaumt. Hatie er die wirklichen Bedurf-
nisse seiner Kundschafl in weilsichliger Weise erkanni,
und haltle er mch! nur an sein eigenes egoishsches Infer-
esse gedacht, so ware eine Entwidkelung der Handels-
marken, wie wir sie jekl haben, unmoglich gewesen. Der
deutsche Uhrmacher hangl im allgemeinen viel zu kon-
servaliv an alten Verbindungen, so dak es schon harter
Nolwendigkeilen bedarf, wenn er diese zugunsien neuer
Absakformen aufgibl. Aber selbsl unler den heuligen
schwierigen Verhallnissen fur den Groghandel werden
diejenigen, die die Bedurfrusse ithrer Kundschaft wirklich
erkennen, nach wie vor bestehen und wachsen, Noi-
wendigerweise werden diejenigen ausschallen, die die
Aufgaben des Groghandels nicht in der richligen Weise
erfiillen oder erfullen konnen. Es wird auch kaum jemand
geben, der nicht der Anschauung ist, dak die Zahl der
deulschen Uhrengrokhandler im Verhalinis zu dem Umsak
zu grof ist. Diejemgen, die durch die Verhallnisse ge-
zwungen werden, auszuschalten, werden verzweifelle
Anstrengungen machen, ihre Existenz zu behauplen. Die
Erfahrung hal uns schon lange gelehrl, dak hier jede
Rucksicht auf die Interessen des Uhreneinzelhandels fehll.
Die Erfahrung hal aber weiler bereils gezeigl, dak mil
dem Zeilpunkl, wo der Groghandel glaubt, die Aufgaben
des Einzelhandels zu erfiillen, er nicht leistungsfaliger
ist als dieser, ja, dal er meistens nach kurzer Zeit iiber-
haupl aus dem Uhrenhandel ausscheidet. Man verkennt,
dak mit dem Verkauf an Private erhohie Unkosten ver-
bunden sind, und der Einzelhandel wird sich mil aller
Scharfe dagegen wenden, daf diese  Nicht-mehr - Grok-
handler« zu GroBhandelspreisen bevorzugt beliefert
werden. Unler gleichen Bedingungen wird sich der
Uhreneinzelhandel erfolgreich behaupten und die Aufgabe
seiner Organisation ist es seil langem, ihn fur diesen
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Wir flhren Wissen.



