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aus den Sorgen nichl heraus. Im Ausland hal unsere
LUhrenindusirie an Boden verloren. Die amernkanischen
Fabriken haben ithre Produkhon derarhg gesteigerl, dak
sie zum Export drangten. England, seit jeher das beste
Absakland fiur deulsche Uhren, entwickelte unter dem
Schuke der Mc Kenna - Zolle seine Produktion der billigeren
Llhren und droht auf diesem Wege fortzuschreilen. Diese
Tatsachen sind micht ernst genug zu nehmen, da es sich
hier nicht um voriibergehende Erscheinungen, sondern um
einen Dauerzusiand handell.

Die zu Anfang geschilderien Lasien, die die deulsche
Wirlschaft bedriicken, werden unfer diesen Umstanden
von der Uhrenindusirie besonders schwer empfunden.
Hinzu kommi noch, daf die Lohne in den Groguhren
produzierenden Landern Frankreich und ltalien erheblich
niedriger sind; selbst in England kann man echer mil
niedrigeren Lohnen rechnen als bei uns. Ganz zu
schweigen von den Steuern und sozialen Laslen im Ver-
gleich mit dem Ausland.

Es ist fur die fuhrenden Manner unserer Uhren-
indusirie nicht schwer gewesen, die einzelnen Beiriebe
in gulen Zeilen beir der Stange zu halten; in schlechien
Zeiten drohl, wie immer — hier und da einer auszubrechen
und die Arbeit langer Monale in den Verbanden iiber
den Haufen zu werfen. Diese Erscheinung ist erklarlich,
aber auch bedauerlich. Erklarlich, weil mancher glaubt,
als Alleinganger durch personliche Initiative mehr erreichen
zu konnen. Bedauerlich, weil eine Schwachung der Uhren-
indusirie eintreten muf, die vielleicht einer kleinen Inter-
essengruppe niken, aber der Volkswirtschafl nur schaden
kann. Konkurrenz ist zwar immer segensreich gewesen,
aber nur, solange die Auslandsindusirie micht emne ge-
schlossene Fronl erforderte.

Man sollte meinen, daf bei Berudksichligung aller
dieser Umsiande eine Senkung der Preise die Folge sein
mugte, um die angewachsenen Lager zu raumen und um
wieder mit voller Belegschafl arbeilen zu konnen. Das
Gegenteil i1st der Fall — die Uhr ist ein Fertigprodukt,
ein Endprodukt in der Kette der Materialien und Roh-
stoffe, ihr Preis wird zwangslaufig und nicht willkiirlich
bestimmi. Die Tendenz der Uhrenpreise ist trog der
Flauheil des Markies sieigend und nicht fallend.

Man sollte annehmen, daf dieser Umsland allein ge-
nugen wirde, dem Absak einen neuen Anslof zu geben.
Der Wille zu kaufen, mag vorhanden sein, die Kredii-
anspannung verhinder! jedoch Kaufe iiber den augenblick-
lichen Bedarf hinaus.

Welche Folgerungen ergeben sich fir den deutschen
Grok- und Einzelhandel in Uhren aus der Lage unserer
Industrie? Es ist klar zu erkennen, daf die Industrie
mehr denn je ihre Aufmerksamkeit dem heimischen Markte
zugewandt hal. Wenn auch bisher etwa 60 °/, der Pro-
duktion exportfiert und nur 409, in Deutschland unter-
gebracht wurde, so ist es doch fraglich, ob dieses Ver-
haltmis in Zukunft bei gleichbleibender Produktionsziffer
beibehalten werden kann. Der Absak im Ausland er-
scheint unler Beriicksichligung der Auslandskonkurrenz
kaum steigerungsfahig, Irokdem jahrlich neue groke Ge-
biete der Zivilisalion und damit dem Uhrenverkauf er-
schlossen werden; dagegen bietet der Inlandsmarkt bei
gemeinsamer Ansirengung noch die Moglichkeil einer
Erhchung des Absakes.

Diese #uBersle gemeinsame Ansirengung aller an
di_:_ml'w':rkuuf der Uhr interessierlen Kreise ist im gegen-
wprhg:n Augenblick leider nicht zu verwirklichen, denn
wieder einmal stehen sich die Gruppen — nicht gerade
frpundlid}l — gegenuber., Es geht um den TreurabaH.
Die Aufsake in der Fachpresse iiber diese Frage waren

bedauerlicherweise derarlig einseilig und von eigenem
Interesse dikhiert, dak es einem Nichleingeweihten schwer
fallt, sich ein klares Bild zu machen. Da sich die Lage
bis zum ‘aufersten zugespikt hat, wurde eine parteiliche
Stellungnahme gleichbedeutend mit Ol in das Feuer
giegen« sein. Wir brauchen aber eine Enispannung.
Erwahnt wurde der Treuraball im Rahmen dieser Arbeit
nur, weil eine Durchfuhrung oder Nichidurchfihrung fur
die zukunftige Lage des Uhreneinzelhandels von groker
Bedeutung 1st. Die ganze Frage i1st auch stark mil der
Stellung des Grokhandels verknupfl, so dak hier leider
diese Gruppe des lUhrenhandels nicht behandell werden
kann, wie es das Thema eigenilich erforderte.

Der Kampf um den Treurabailt hat gezeigl, dak die
Interessen der Uhrenindustrie und des Einzelhandels
langst nichl in allen Punklen iibereinstimmen. Nachdem
die Groguhrenindustrie den Zusammenschluf in Konzern-
gruppen durchgefuhrl hatle, nachdem sie die Preis-
konvenhion gefeshigl und gleichzeihg die Ralionalisierung
der Belriebe zu einem gewissen Abschluf gebracht hatie,
wandle sie ihr Interesse der Verbesserung der Verkaufs-
organisalion zu.

Der Uhrmacher halte andere Sorgen. Unter dem
Einfluf der Fachpresse und dem allgemeinen Zug der
Zeit 1st er daran gegangen, seinen Verkaufsraum zu
modernisieren. Er selbst priifle sich ernsthaft, ob er als
Verkaufer alle die Qualilalen aufweisen konnte, die
heule in der Kundenbehandlung erforderlich sind. Das
erfreuliche Interesse an Verkaufskursen und ahnlichen
Veransialtlungen ist ein Zeichen dafir, dak der Uhrmacher
anderen Berufen nicht nachsteht. Selbst die Geldmitiel-
knappheil hat micht verhindern konnen, dafk sich auffallend
viele Geschaflsinhaber zum Umbau ihrer Geschafie, der
Schaufenster oder aber zu der Modermsierung ihrer
Hausfassaden enischlossen haben.

Auch in der Reklame und Kundenwerbung sind er-
freuliche Forlschritte gemacht worden, wenn es auch noch
an vielen Stellen an der notwendigen Sachkenntnis fehlt.

Alle diese Ansirengungen sind zu begruken, die alle
auf den einen Zwedk hinauslaufen: den Absak zu ver-
grogern. Hierdurch entfalll denjenigen Grofuhrenleuten
ein wichtiges Argument im Kampf um den Treurabatit,
namlich die Behauplung, dak sich die Produklion den
direklen Weg zum Verbraucher suchen wirde. Wenn
sich die Uhrmacherschafl als forischrilllich gesinnt und
verkaufsfahig erweist, ist es ein Unding, von einer solchen
Moglichkeit uberhaupt zu sprechen.

Auf der anderen Seile isi
gefahrlichen Worl gespiell worden;

ebenfalls mil emnem
dieses Wort heifl

SRR LR AR LT LR LR LR TR LR T LT LR T LR R T

Werben S8 in der ReISezeil sii gie ReISeunr!

Grofle Werbeplakate

eise nur mil Reiseuhr” .

Kieine 'WHHFIIHII!.

10 Stuck = 2,— RM.

mil dem gleichen Texi . . . 10 Shidk = 1,— RM.
Postkarten, farbig . . . 100 Stick — 2.— M.
Klischees (ic nach Groke) .

liefert lhnen der

Ienfralverband der Deutschen Uhrmacher, Halle (Saale), Konigstr. 84

von 2,90 — 5,— RM.

hitp:idigital slub-dresden.de/id318594536-19290100/328

Wir flhren Wissen.



