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Einleitung

Zum ersten Male erscheint ein ernsthaftes Buch uber
cinen neuen Gegenstand, der von hochstem Interesse fur
jeden Einzelhandler ist.

Das meiste von dem, was dieses Buch bringt, ist
nie vorher veroffentlicht worden, und dic, die es als
crste kaufen, werden aus seinen Anregungen den groklen
Nuken ziechen — vor thren Konkurrenten.

Der erste Kaufmann in jeder Stadl, der dieses Buch
erwirbt und seine ldeen auf seine eigenen Schaufenster
anwendel, wird im Weltbewerb einen ganz aukerordent-
hchen Vortell haben.

Fur das Schaufenster hat eine ldee nur Werl, wenn
sie neu ist, Eigenarl ist die Hauplsache.

Unzweifelhaft wird dieses Buch nach einigen Jahren
umgeschrieben werden mussen. Vieles von seinem Inhalt
wird bis dahin Gemeingut geworden sein.

Wie Sie sehen werden, sl mchls in diesem Buch
theorelisch. Es i1st durchweg so prakiisch wie eine
Rechenmaschine: alles darin ist Mark und Pfennige.

Es ist ein konzeniriertes Buch, nicht ein bloges Ge-
plauder. Es ist ein Lehrbuch fiur jene, die ein Schau-
fenster einzurichten haben.

Jeder kluge Kaufmann kann Anregungen darnn finden
genug, um Jahre hindurch jede Woche sein Schaufenster
anders ausgestalien zu konnen.

Der erste Wink: Machen Sie einen Plan!

Einen Plan zu haben und nicht einfach darauf los-
zuarbeiten — das ist das erste Gebol der neuen Schau-
fensterkunst.

Ein Mann, der einen Haufen Kleider auf seinem
Rucken tragl, ist micht angezogen: und ein Schaufenster
ist nmicht hergenichtet, wenn man einfach einen Haufen
Ware hineinwirft 1).

Nur ein Pfandleiher kann es sich leisten, sein Schau-
fenster aussehen zu lassen wie die Arche Noah.

Vor 30 und 40 Jahren war die ldee des Schaufensiers:
ein Behallnis zu sein — eine Arl Lagerraum — cine Arl
Regal.

Es wurde nichi als ein Mitlel zur Anziehung neuer
Kunden oder zum Abschluf von Verkaufen angeschen.
Eigentlich wurde es cher als eine Belasligung betrachtet,
weil die Waren, die man ins Schaufenster tat, fir ge-
wohnlich durch Staub und Sonne verdarben.

Ich war ein Junge von 12 Jahren, als es zu meinen
manmgfachen Phlichten gehorte, die Schaufenster des
Ladens, in dem ich tatig war, herzurichten.

Es war mein Beruf, nicht weil ich es gerne tal oder
well wch es konnte, sondern weil ich der schlechtest
bezahlte und kenninisdrmsie Arbeiter im Laden war und
daher meine Zeil zum Herrnichten des Schaufensters am
leichlesten enlbehr! werden konnte. Niemand kimmerte
sich darum, was ich in das Schaulensler tal oder wie
ich die Waren anordnete. Selten wurden die Schaufenster
verandert und meist dann nur, wenn der Besiker des
Ladens bemerkte, dak sie verstaubl waren.

Da ich die Fensier des Ladens zu reinigen hatfe,
wurde ich ganz nalurgemal auch der Schaufenster-

: 1} Anmerkung des Oberschers: Das Worlspiel, daf, .dressed”
im Englischen sowohl ,angezogen” als hergerichie!” bedeulet,
lait sich leider im Deulschen micht wiedergeben.

dekorateur. Milelpunkt war der Staub und nicht die
Ausstellung.

In jenen vergangenen Tagen meinle man, dak das
Geschaft uberhaupt durchaus eine Sache des Zufalls sei,
Die Leute kamen in beslhimmie Geschafte und kauflen
bestimmie Dinge; memand konnte elwas daran andern.
Es gab ein bigchen Verkaufskunsti, aber sehr wenig
Reklame und gar keine Schaufensterkunst.

So wurden die Schaufenster angefulll und nichl
ausgestelll. Und auch heule noch st fast die Halfte
aller Schaufenster angefulll und nicht ausgesiellf.

Waren werden kunterbuni hineingepackt, desto nuk-
licher, glaubl man, sei1 das Schaufensler.

Die Kunst der Schaufenstergestallung ist neu, sie
1sl weniger als 20 Jahre alt. Selbst in England hal es
vor 1921 kemnen Verband der | Schaufensterdekoraleure«
gegeben. Erst in jenem Jahre hiellen sie — eine kleine
Korperschafl kluger Manner — ihre erste Konferenz ab.

lekl sicht man en, dak das Schaufenster der wichhgste
Teil des Ladens isi.

Ein Laden wird neben der Anzeigenreklame am
besten durch sein Schaufenster bekannl. [Die Halfle
seiner Miele wird sehr wahrscheinlich fur seine Fenster
bezahlit.

In dem hefhgen Konkurrenzkampf unserer Tage muf
ieder Kaufmann den bestmoglichen Gebrauch von seinem
Fenster machen. Das erfordert Geschicklichkeit, Nach-
denken, Planen, gerade soviel wie die Kunst des Ver-
kaufers.

Wie Sie in den folgenden zwolf Artikeln uber diesen
Gegenstand sehen werden, gibl es tatsachlich Prinzipien
der Schaufenslerschmuckung, und deren ersteist: ,Machen
Sie einen Plan«.

Fassen Sie zuerst einen Enlschluk, welche Galiung
Waren Sie ausstellen wollen. Haben Sie nur ein einziges
Schaufenster, so ist es besser, jederzeil nur eine Gallung
Waren auszustellen.

Aber wenn Sie nur ein Schaufenster haben, durfen
Sie es nur dann auf eine Arl Waren beschranken, wenn
Sie es mindestens zweimal in jeder Woche andern.

Wahlen Sie zunachst Ihre Gegenstande und dann
enlscheiden Sie uber das beste Mittel, die Aufmerksamkeil
auf sie zu lenken.

Dann aber nehmen Sie einen grolen Blei- oder
Farbshift und entwerfen Sie auf einem Bogen Papier eine
Skizze.

Wohl gibl es einige besonders begable Leule, die
cinen Enlwurf im Kopf ohne Papier und Bleistift ferhqg-
stellen konnen. Wenn Sie es wirklich konnen: um so
besser; aber nur Wemgen ist es gegeben.

Papier und Bleistift zu verwenden st eine qule
Sache, denn es zwingl Sie, vor allem sich Zeil zu
nehmen.

Ohne Plan kann es kein gutes Schaufensier geben.
Tun Sie nichts ins Schaufenster, bevor Sie genau wissen,
was Sie wollen.

Das groke Warenhaus von Marshall Field in Chicago,
das als erstes die Kunst der Schaufensterdekoration ent-
wickelle, halt seine Rolladen manchmal eine ganze Woche
lang geschlossen, wahrend die neue Fruhjahrs - oder
Herbslausstellung aufgebaul wird. Das erzeugt Neugierde
und lehrt das Publikum, Schaufenster zu wurdigen.

Beim Planen konzenlrieren Sie lhre Gedanken zu-
nachst auf die Ware, diec Sie zu zeigen beabsichiigen.
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