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DIE UHRMACHERKUNST

Quo vadis — Uhrenfabrik Lenzkirch? Durch einen
Polsterer und Dekorateur wurde uns freundhcherweise
der nachslehend worllich abgedrudckte Werbebnief der
Uhrenfabrik Lenzkirch A.-G. zur Verfugung gestelll. Bei-
gefugl wurde noch eine frankierle Fragekarte:

Wir sind die allesle Qualitatsuhrenfabrik der Well
und erlauben uns, Sie darauf aufmerksam zu machen,
dak es unser Bestreben isl, uns abseils der sonsl
ublichen Massenfabrikalion in der Uhrenindusirie den-
jenigen zur Verfugung zu stellen, welche zu Spezial-
ausfuhrungen von Zimmereinrichlungen auch dazu
passende Uhren benohigen.

Solllen Sie solche Auitrage zu vergeben haben,
so bitten wir, sich unser zu erinnern.

Wir glauben, Sie versichern zu durfen, dak wir Sie
in der Auffassung lhrer ldeen, die ja meistens den
Erfordernissen der Uhrwerke angepak! werden mussen,
befnedigen und Ihnen erstklassige Arbeil im uhren-
technischen Teil und in der Holzarbeit liefern werden.

Vielleicht konnlen Sie uns heute schon ganz kurz
wissen lassen, ob Sie nach lhren bisherigen Erfahrungen
hier und da Gelegenheil haben, auf unser heuliges
Anerbieten zuruckzugreifen.

Fs ware uns namlich auch ganz inleressani, von
vornherein einmal festzustellen, in welchem Umfange
derarlige Wunsche in Frage kommen.

Fiir Ihre freundlichen Bemihungen sagen wir lhnen
im voraus unseren verbindhichsten Dank und begruken
Sie in Erwartung lhrer Nachrichten

mit vorziiglicher Hochachlung
Uhrenfabrik Lenzkirch A.-G.
Dr. Schweighofer, Frik Tritscheller.

Bezeichnenderweise ist der Werbebrief als ge-
schlossener Brief in Schramberg am 10. Apnl auf-
gegeben, Er kommi demnach wohl aus dem Werbeburo
der Gebr. Junghans, da die Uhrenfabrik Lenzkirch be-
kanntlich dem Junghans - Konzern angeschlossen ist. Bisher
hal noch keine Uhrenfabrik den Uhrmachern angeboten,
cinzelne und Extrastucke fur sie herzustellen. Ganz im
Gegenteil! Es wurden der Ausfuhrung von Sonder-
wunschen die groglen Schwierigkeilen enlgegengesekt.
Wohin fuhrt dieses Vorgehen der Uhrenfabrik Lenzkirch?
Soll damit eine neve Entwicklung eingeleitel werden, die
dahin geht, auch Markenware an Geschafte, die uber-
haup! noch nichts mit Uhren zu fun hatten, zu liefern?
(V/822)
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Die Lupe

Schneider, Uhrmacher und anderes

Ein grokes und bekanntes Modehaus in Berlin ver-
sendet in lekter Zeit eine sehr geschicklt aufgemachte
Aufforderung an ihre Herrenkundschaft, in welcher die
Firma auf die Notwendigkeil hinweist, sich nichl nur gule
Anzuge zu kaufen und damil gul angezogen zu scin,
sondern daf es auch unbedingt nolwendig sei, die
Garderobe zu pllegen und sie zu diesem Zweck offer
aufbigeln zu lassen. Das Aufbigeln dirfe aber nur bei
cinem guten Schneider erfolgen. Die Firma bielet dann
ein Aufbugel - Abonnement an, dessen Preis sich bei zwen
Anziigen und emmem Manlel, also dem Minimum, was
ieder eimgermaken guisitmerte Herr besikl, ber monatlich
einmaliger Abholung einschlieglich kleinerer Reparaturen
auf 150 RM. im Jahre sielll.

Diese Maknahme sollle auch fur unseren Beruf zu
denken geben. Welcher Uhrmacher hort nichl manchmal
eine maklose Entrustung und ein unerhortes Erstaunen
der Kundschaft, wenn das Werk einer Armbanduhr alle
2 oder 3 Jahre gereinigl, durchgesehen und geoll werden
muf und der Uhrmacher dafur auch nur 10 RM. verlangl,
also einen ganz geringen bBruchtell derjenigen Spesen,
welche fur die jahrliche Pllege eines kleinen Anzug-
bestandes als selbslverstandhich vorausgesekt wird.

Es ware wirkhich an der Zeil, dak sich die Verbande
und Organisalionen des Uhrengewerbes der Aufgabe
widmen wurden, fur emne allgemeine Belehrung des Pu-
blikums in dieser Hinsichl einzutreten. Der emnzelne Uhr-
macher i1st dazu mcht imstande, es wird immer an-
genommen werden, daR er im egoistischen Sinne handelt!

In gleicher Weise ware es ene dankbare Aufgabe,
fur die radikale Ausmerzung falscher und unwahrer
Schlagworte zu sorgen, wie sie leider noch von manchen
Seiten des Uhrengewerbes gebraucht werden; ich meine
damit die Devise ,Die Uhr furs Leben* und ahnliche
Kennworte. Wir solllen froh sein, dak die heuligen
Uhren aller Arl nicht mehr eine bis zweil Generalionen
aushallen; wir solllen aber auch den Mul aufbringen,
dem Publikum die Wahrheit zu sagen, nam'ich dag — wie
jede Maschine (man denke an Kraflwagen) — auch jede
Llhr nur eine gewisse Reithe von Jahren thren Dienst tun
kann, dann ihre Lebensdauer erschopft und die Not-
wendigkeil einer Neuanschaffung gegeben isi. K.

(V18201
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Verschiedenes

Aufklarung, aber verstandnisvolle. Seil Jahren sind wir
dafur eingetreten, dak das Publikum uber das LUhrmachergewerbe,
uber die maoglichen Leistungen emner Uhr und uber die Arbeil
des Uhrmachers aulgeklarl wird. Wir versprechen uns von einer
Aufklarung mehr als von der Geheimmiskramere:, wie sie fruher
ublich war. Naturlich muf eine solche Aufklarung vernunflig er-
folgen und nicht in der Weise, wie es in einer Anzeige der Alpina
in der Scherlschen ,Wodhe” gesduehl. Es bedeutel doch gerade-
zu Selbstmord, wenn in dieser Anzeige behauplel wird, dak eine
Taschenuhr wahrend 14 Jahren zweimal zum Frischolen zum Uhr-
macher gegeben wurde und eine Reparalur bisher nie notwendig
war. Selbsi wenn das hin und wieder auch schon vorkommt, so
sollen wir Uhrmacher uns doch hilen, solche Einzelfalle und solche
Urleile in der Reklame zu verwerlen. Dadurch bringen wir doch
sclbst dem Publikum die Meinung bel, cine Uhr musse das ewige
Leben haben, und es genugl, wenn man eine Uhr alle 7 Jahre
zum Olen gibt, das moglichst kostenlos gesduehl. Wir haben
doch an emner Garanlie von einem Jahr bei unseren kleinen Arm-
banduhren reichlich genug Unkoslen; will man denn mul Gewall
dem Publikum suggeneren, dak eine Garanhe von 7 bis 14 Jahren
fur diec Uhrmacher eine Kleimgkeit oder gar ein Vergnugen sen ?
Durch solche unuberlegte Reklame wird das Uhrengewerbe
schwer geschadigt. Unverslandlich 13, dak diese Reklame von
uns LUhrmachern selbst ausgeht. Reklame i1si nolwendig, Reklame

kann auch gul sein, nur mug sie slets auch die Intercssen der
Allgemeinheit bericksichhigen. (VI 1/462)

Die Begriindung des Schiedsspruchs in der Uhrenindustrie
{unter Hinweis auf die in Nr. 16 uw. 17 gebrachien Mitteillungen
uber die Lohnverhandlungen in der Uhrenindusirie. Die Schniff-
leitung.)

Der Schlichter fur Sudwesldeulschland hat den Tanfparteien
folgende Begrundung des Schedsspruchs zugehen lassen: Un-
bestrellbar behndel sich die Uhrenindustnie zur Zeit in einer
depressiven Lage, die sich in Belnebseinschrankungen und
Arbeiterentlassungen aufert. Die Indusirie ist zum Export von
ciwa drei Viertel ihrer Erzeugmsse genoligh.  In der Nachkniegs-
zelt zeigl sich ein sleles Anwachsen der auswarhgen Konkurrenz,
die dazu fihrl, daf die deutsche Uhrenindusirie auf dem Well-
markl in manchen Artikeln mchl mehr wellbewerbsfahig i1st. Die
Konkurrenz geht von Landern mil medngeren Lohnen (Frankreich,
llalien) oder von Landern mil groker Kapitalkralt und mit niedrigem
Kapilalzins aus, die eine intensive Bearbeilung des Wellmarkies
ermaqlichi.

In der Lohnbemessung war diesen Talsachen Rechnung zu
tragen. Auferdem benotigt aber die Uhrenindusirie als Expori-
industrie in noch slarkerem Mage als die ubngen langfrishge
Kalkulationsmoglichkeit. Deshalb sucht der Vorschlag der Kammer
mindestens fur die Dauer eines Jahres feste Verhallnisse zu
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Wir flhren Wissen.



