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Auch ein frohes Wiedersehen

Durch emnen freundschafihichen Dienst halle ich kurz-
lich Gelegenheit, nach langen Jahren wieder einmal eine
Reithe Nummern auslandischer Fachzeitlungen zu sludieren,
sowell sie in Europa und Amenka erschewinen, und es
war von hohem Inleresse, diese zu vergleichen mit dem,
was sie bis vor 25 bis 30 Jahren gewesen sind. Wer
Dinge taglich sieht, merklt kaum, dal sie sich verandern,
Man kann um so mehr Unterschied fesisiellen, je langer
die Zeilraume sind. Das gill bei Menschen, beil Sladlen,
und bei einem so lebendigen Dinge wie eine Zeilung
erst recht. Bringt doch schon jeder neue Redaklicur
mehr oder minder, je nachdem er seinen Titel verdient,
eine eigene Nole mil, die sich dem Leser deullich kenni-
lich macht, selbst wenn anscheinend alles beim allen
gebhieben sein sollle; hat doch jeder Verleger ab und
zu das bBedurfrmis, etwas zu tun, was seine Zeitung
moderner, schoner, besser, oder mindestens origineller
machl.

Es st ruhmlich fur die Weltfachpresse der Uhr-
macher, dak auf dem Aukerlichen nicht der Schwerpunki der
Anderungen hegi. Wohl haben eimige Blatter Umschlage
bekommen, die gegen die fruhere Schlichlheil bunte Balder
zewgen, wohl gibt es amernkamsche Fachleule, die in
jeder Nummer mit einem newven modernen, mit Uhren oder
Schmuck im Zusammenhang stehenden Bilde aufwarlen,
aber das erregl unser Erstaunen nicht, weil wir es von
den Fachblaltern anderer Branchen kennen, als netle und
auch als reklamelechnisch auszuwerlende Abwechslung
hinnehmen, aber eben als eine nicht originelle Leistung
der Buchdruckerkuns! belrachien.

Beziiglich der Bilderong von Reklamen und Texd
war die amerikanische Fachpresse der Uhrmacher (jeweler)
und Goldschmiede schon vor Jahrzehnten vorbildlich,
dank einer hochentwickellen Technik in der Klischee-
fE_lhrikﬂIiun und eines erstklassigen weiken Glanzpapieres,
nicht zulek! natiirlich dank der Reklamefreudigkeit und
_Dpl'trherti.’rsdmfi der Inserenlen. Einen Fortschritt kann
ich indessen nicht fesistellen, sondern man muf die
curopaischen Fachzeilungen loben, die es dem groken
Vorbilde gleichtun wollten und ohne Zweifel gegen
friher bedeutend vollkommener aussehen. lhnen ist
natiirlich durch ihr Verbreitungsgebiet, die Auflagen-
und Inseratenziffern und durch die wirtschafthch ganz
andere Lage ihres Gewerbes eine enge Grenze gezogen.
Niemals kénnen sie diese Ziffern der amerikanischen
Zeitungen erreichen, niemals konnen sie derarlige , Bande=

durch Anzeigen und Texl sein: und damil verbielet sich
auch emn Aufwand an Aukerlhichkellen koslspielhiger Art,

Die amerikamischen Zeitungen haben den Hohepunkd
threr aukeren Leistungen nicht weiter nach oben schrauben
konnen. Ob es techmsch micht moghch war? Ob die
Verlage ihre Aufwendungen nicht steigern wollten zu
Cunsten der Rentabihlal? Ob die milchgebende Kuh,
der Inserent, welcher zugunsien eines billigen Bezugs-
geldes die Kosten zu decken halle, nicht mehr ganz so
mitmacht? Jedenfalls haben sich die splendiden, ver-
bluffenden Inserale selbsl in den Weithnachisnummern
nichl vermehri.

Ber der allgemenen Prospental des Landes, wie
wir siec von hier aus immer schen, sl dieser Shillstand
eigentlich zu verwundern, um so mehr, als die auch bei
uns mchl unbekannten Wochenschnften, die sich milt Texld
und Annoncen an das breile Publikum, insbesondere an
die Frau wenden, durch die Grokarhgkeil ihrer Auf-
machung Bewunderung ber allen Reklame -und Zeilungs-
leuten hervorrufen.

Vielleicht offenbart sich in der Klage, dak durch
den gewalhgen Brillantschmuggel den Juwelieren das
Brillantengeschafl verdorben wird, der Schlussel fur
diese Erscheinung, denn Brillanten bildelen den Haupi-
gegenstand aller Inserate. In den Staaten ml weiser
Zollpolitik (z. B. der allen Turkeil) waren Dinge von
hohem Werle, die sich leicht verslecken liegen, mit einem
geringen Zoll belasiel. Man sagle sich, dak es besser
sei etwas Zoll zu bekommen und dem legalen Handel
Lebensfahigkeil zu lassen, als keinen, und den Handel,
der mut geschmuggelter Ware nicht konkurrieren kann, zu
ruinieren und so dem Staal zwer Slteuerquellen zu ver-
schlieken. An uns erleben wir das gleiche Beispiel,
sobald der Taschenuhrenzoll zu hoch ist; es genigl schon
zu wissen, was beir den heule geltenden Zollsaken alles
gemacht wird.

Im Text der amerikanischen Zeilschriften spiell das
Thema Brillantenschmuggel eine belrachlliche Rolle,
greift er doch an den Lebensnerv der Geschafte.

Das bekannt glanzende Geschafl, das unsere
Schweizer Kollegen in feinen Taschenuhren mit Ameri-
kanern machen, das groke Brillantengeschaft besonders
in Paris, hindet im hohen Zoll seine Erklarung. Unsere
lichen Deutschen kaufen bekanntlich auch gern in der
Schweiz; jeder Kollege kennt sie aus seiner ,lreuen®
Kundschaft. Fur sie spicll der Zoll wohl eine minimale
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Wir flhren Wissen.



