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Kauft am Platze.

Wat dem een sin Uhl, ist dem andern sin Nachligall
Das gilt sellen so zuireflend wie fur das Einkaufen der
Kunden auBkerhalb ihres Wohnortes. Der Kunde vom
Dorf kauft in der Kleinstadl, der groke Grundbesiker
iibergeht diese sofort, der Kleinstadier glaubl nicht
anders kaufen zu konnen als in der Millelstadl oder
Provinzialhauptstadt, und der Mitielstadlier wieder muf
unbedingt in der Landeshaupistadt sein Geld unler-
bringen. Diese Haupistadibewohner wiederum, wie die
reichen Leule aus den mitlleren Stadien, tragen ganze
Berge von Geld nach Pans, nach der Riviera, nach der
Schweiz. Kommit umgekehrt ein Pariser oder ein
Schweizer nach Berlin — um einzukaufen? Das wird
aufer in der Inflalion noch nicht dagewesen sein.

Diese Frage ist ein Kapitel, das mit der Vorliebe
des Deulschen, Auslandsware zu bevorzugen, an anderer
Stelle und besonders zu behandeln st

Es wirde sich vielleicht gar nicht lohnen, dem Thema
naherzulrelen, wenn auf diese Arl ein gewisser Aus-
gleich stattfande, ber dem nur das Dorf der geschafilich
nolleilende Teil ware, der sich von vornherein auf solche
Bedarfsdeckung nichl einsielll, von dem sie nicht erwarlel
wird, und der auch nichls verliert. Ganz wichtig ist diese
Frage indessen fiur die Klein- und Mitlelstadl, fur den
Badeort, wahrend selbsl in der groklen Stadt dem
Spezialgeschait mit threr Losung nur gedient sein konnte.
Denn beobachiet man den Strom der Kleinstadikaufer in
der Grofstadt, so sirebl er dem Warenhause zu, um sich
nachher in Konzerikaffees und Vergnigungslokalen zu
verasteln. Mil dem Rufe: ,Kauft am Plake~ wird der
Geschaftsinhaber der Grokstadt, als lekle Slufe fur die
Bedarfsdeckung im Inlande, bei genauer Belrachlung
nichl geschadigl; denn dieser Ruf gilt auch fur semne
Hunderttausende oder Millionen Mitbiirger, wogegen die
kleine Zahl der Kaufer von auswarts, die sich dem
Spezialgeschaft zuwenden will, sich in der Menge der
Geschafte beslimmi fast verlierl. Komml noch dazu,
dak er sich bei seinem Appell an Kunden fir hochwertige
Ware richtet, unler die ein Kleinstadikunde leider ganz
selten zu rechnen ist.

Es 1akt sich deshalb nur eine geschlossene Inferessen-
front aller Geschaftsleute erblidken, fur die lebhaflere
Propaganda die Kaufer mehr am Plake zu halten, in der
nur die grofstadlischen Warenhauser und Vergnigungs-
lokale fehlen.

Fine Lebensfrage

Ein wvoller Erfolg wird sie niemals sein konnen,
denn gerade der vergnugliche Teil emner kleinen Reise
nach emner grogeren Stadl ist das Anziehende, und er
lakl sich so schon mil dem Vorwande verbinden, ein-
kaufen zu missen. Auch aus anderen Grinden ist ihm
ein voller Erfolg versagl, da es trok allem guten Willen
auf beiden Seilen nicht immer moglich sein wird, den
Kunden am Orte zufriedenzustellen. Aber vielfach handeli
es sich darum, Gedankenlosigkeil zu beseitigen, gulen
Willen zu ermuntern, ihn sogar zum Forderer der ldee
zu machen, wenn die gulen Grunde dafur hinlanglich
klargemacht werden. Wenn es nur so weit gelingt, dak
50°/, des sonst nach auswaris gelragenen Geldes im
Orte bleiben, ist ein Riesenerfolg mit seinen gunstigen
Machwirkungen fur das ganze Geschaflsleben vorhanden.

Wer viel reist, kommt in Orte, wo mchis los i1st. Er
wufite es schon vorher, denn so elwas sprichi sich schnell
herum. Er komml gar nicht weit davon n Orle, wo
schone Geschafte und ein lebhafter Verkehr sind, obschon
sie in keiner Weise wirtschaftlich gunstiger dastiehen als
die ersien; er sieht auch, dak sich diese Geschafisleute
Muhe geben, thren Kunden das Kaufen und den Aufent-
halt in der Stadt angenehm zu machen. (Dazu gehoren
auch gul betriebene Wirlschaften, die neuerdings meist von
Konditoreien in den Schallen gesielll werden) Es liegl
nahe, daf in allererster Linie die Geschaftswell alles zu
tun hat um gegeniiber den Nachbarstadien nichl zu stark
abzufallen; es gilt einem elwaigen Kaufswiderwillen jeden
Boden fortzunehmen, denn alle Propaganda fur einen
Kauf am Plake ist ganzlich nuklos, ja lacherlich, wenn
das Publikum die Moglichkeit dafur nichf hat, bzw. wenn
man selbst iberzeugt sein muf, daf ihm ein solcher
Kauf nur schwer zugemulel werden kann.

Zeitentsprechende, dem Orl angemessene Laden und
Schaufenster, richtige Preisstellung, saubere und moderne
Ware, das sind in erster Linie Erfordermsse, die als
selbstverstandlich vorhanden vorausgesekt werden mussen,
und uber die hier nicht zu sprechen ist.

Hier handelt es sich um das psychologische
Moment, um die Beeinflussung der Denkarl der Kund-
schafl, die Augenoffinung beziiglich der fir das ganze
Gemeinwesen gunstigen Folgen, die Vernichlung von
Vorurteilen, die Verkiimmerung von Gewohnheifen.

Ich kann mir denken, dak ein Uhrmacher oder ein
Juwelier sehr wohl die Anregungen dafir in seinem
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Wir flhren Wissen.



