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Geschaftlicher Endspurt

Alle Mihe und Sorge um das Geschaft sollen beim
Uhrmacher zu Weihnachten ihren Lohn finden.  Der
Dezembermonat wird in seinem geschaftlichen Resulial
so erwarlet, dak er den mehrfachen Warenumsalk der
anderen Monale zeigl. Unsere Volksgewohnheit 1st aucn
darauf eingesiellt, Geschenksverpflichlungen auf diesen
Zeilpunkt zusammenzudrangen, wodurch unseren ganzen
Branchegepflogenheilen die Richlung gegeben wird.
Indusirie und Grokhandel stellen sich darauf ein, auch
der Kleinhandel, der aber die Aufgabe hal, schon langer
vorher durch die Auslagen zu werben. Manches Geschaft,
was erst in den lekten Tagen vor dem Fesle abgeschlossen
wird, hat seine Ursache in dem Gefallen, was ein Kunde
an dem oder jenem Stuck viele Monate fruher gefunden hat.

Heute mit Vorschlagen fur MiHel zur Hebung des
Geschafls zu kommen, wiirde im grofen und ganzen schon
elwas zu spat sein, wenn man mchl erwarlen durfte, dak
die im Laufe des Jahres in der Fachpresse gegebenen
Gedanken ihre Fruchte gelragen hatten und es sich nur
noch darum handelle, den Chef zu ermuligen, lrok der
augenblicklichen Geschaflsshille sie zur Durchfuhrung zu
bringen.

Von dem Lehrsake, dak ein Schaufensler auffallen
mufy, darf auch das Uhrmacherschaufenster keine Aus-
nahme machen. Halle man in fruheren Jahren seine
Firma nur an der Front des Hauses, so isl man in den
lekten Jahren mehr und mehr dazu ubergegangen, senkrechi
zur Front stehende Reklamen anzubringen, in der ganz
richtigen Erwagung, dak damil dem gehenden Kunden
die Auffindung des gesuchlien Geschafles erleichter! wird.
Schon von weilher kann er erkennen, ob er richtig geht,
und braucht sich vor den Laden nicht den Hals zu ver-
renken, um das verallele Schild zu lesen. Nichl der
davorstehende, sondern der kommende Kunde muf ge-
!'lnﬂﬂn werden., Fur den Uhrmacher wird eine QI.IT-E', be-
leuchtete Strafenuhr, eventuell mit dem Appendix anderer
Lichtreklame, immer das richlige Wahrzeichen sein, ob-
gleich es durch Anbringung von Strakenuhren an allerle
Oeschdften nicht mehr die Monopolstellung besikl, wie
elwa die Messingbecken fiir die Barbiere. Mancher
suchte einen Uhrmacherladen, fand aber einen Zigarren-
laden. Immerhin ware es unzweckmagig fur den Uhr-
macher, sich umgekehrt revanchieren zu wollen.

Der Laden selbst soll auffallen, und zwar durch nichis
anderes als Ordnung und Sauberkeil. Zu vtryrlmlﬂn 15t
das Aufhangen von Plakaten fur Zirkusse, Einladungen

zu Vereinsveransiallungen usw, an Ladentir und Schau-
fenster. Es bringl gar nmichlis ein und ist eine Herab-
sepung des Reklameweries fir diese Flachen. Hat man
ein so lesefreudiges Publikum und will man es am
Fenster fesihallen, so findet der geschididle Mensch hin-
reichend Stofl, der thm direkt nukt. Aber er degradiert
seine Auslage, und die Ware wird bei der Belrachtung
schlecht wegkommen, es bleibt keine Zeit mehr dafir,
Sind Tureingang und Fenslerrahmen verwiltert oder die
Farbe abgeplakl, so gehort es zur Ordnung, sie auf-
zufrischen; ebenso die Firma an Fensler oder Tir in
Gesichishohe deullich lesbar zu hallen, vergilbte Schrift neu
malen zu lassen. Der Eindrudk irgendwelchen Verfalles
mul; vermieden werden. Dazu gehort auch emne dumpfe Luft
im Laden, die vermulen lakt, dak schon lange niemand
durch die Tur gegangen i1st. Manche Laden riechen aus
den Dielen (Schwamm?), vom Hofe oder sonst woher
scheuklich. Das machl einen ganz schlechlen Eindrudk.
Man soll sie 1im Winler wenigstens so heizen, dal die
lemperatur ,,uberschlagen* 1st. Einesteils nimmt man der
Luft Feuchtigkeil, andernieils wurde es der Kunde fur
rucksichislos hallen, thn gewissermaken in einer Grufi-
almosphare sigen zu lassen. Auferdem kann man ofter
einmal frische Lufl in den Laden lassen.

Ins Fenster gehort vor allem Lichi, wiel Licht, und
iedes Studieren, wie man das am besten macht, bezahlf
sich. Man mul das Sprichwort: ,Wo viel Licht ist, da ist
auch viel Schatten», widerlegen. Gerade vor Weihnachlen
rechnet man mil der Masse, mil einem naiveren Publikum
als sonst wahrend des Jahres. Die Ware muf glanzen,
das ganze Fenster muf funkeln, dann wird sie die Be-
gehrlichkeit wedien und als schon empfunden werden.
Ware im Schatlen ist ol

Das Licht muk aber auch brennen, und zwar zeitig
und lange, denn es qgibl keine Regel dafur, wann die
Kundschall kommi, die zum Kaufer wird. Wir haben
Firmen gesehen, die an dusteren Tagen den ganzen Tag
uber das Licht im Fenster brennen lieken, trokdem sie
von thren Gegeniibern fur verriickl gehalten wurden; aber
sie wullen schon, was sie falen.

Eine blanke Scheibe oder Doppelscheibe {ragl viel
zur Wirkung des Schaufensters bei. In der Weihnachis-
zeil mul sie viel haufiger gepukl werden. Nichis wirkd
slorender als der schnell sich bildende, wie [einer Nebel
wirkende blauliche Beschlag der Scheibe von innen. Das
Aukenfenster muf von unten bis zur Gesichishohe mehr-
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