Die
Umsatz-Kurve

des Einzelhandels im Uhrmacher-Gewerbe

zeigt mit aller Deutlichkeit, wie dringend erwinscht
eine Hebung des Verkaufs in den stillen Monaten ist.

Mein neuer Katalog

,Sommer und Reise" 1930

soll Anregungen geben, die |hnen helfen kdénnen,
Uber die stillen Monate leichter hinwegzukommen.
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