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Von der 6. Fachtagung der Juweliere in Schwib. Gmiind

wDer Gedanke der Gemeinschaftswerbung marschiert!« Ein vorbildliches Beispiel aus der Schweiz und ein gleiches
aus Deutschland

Herr Juwelier Ballensperger (Zurich) gab ein vor-  Schmuck, was fur Silber hal die Frau im Haus und auf
zughches Bild von der Kollektivpropaganda der Schmuck-  ihrer Tafel?
wanfniu-:i_usint In q:rr 5_:'!1Wf_'i.{, die unler dem Schlagworl: Dic gemeinsame Reklame hat in der Schweiz zu
--*‘:'_‘“Fﬁ 15l verganglich, Gold _”“d 5'“”” bleibi!*  einer Besteckpreiskonvention gefuhrl; diese hal allen
seit 3 Jahren mil Erfolg am Werk ist. Die maggebenden  genukt. und es wurde seitdem durchaus nichi elwa weniger
kretse sagten sich, unser Gewerbe sleht auf einer solchen  yerkaufl
Hm"'g dak es wohl imslande sein muls, gegen Automobile Nun zu den Koslen und zur Finanzierung: Die
und Sportmoden aufzukommen. Gesamlkoslen der Kollekhivpropaganda der Schweizer

Jede Reklame muk von Anfang an Qualital besiken.  Juweliere wird je zur Halfle vom Einzelhandler und zui
Sie mub zielbewult und nichlig aufgezogen sein.  Dies  Halfle von der Industrie gelragen. Die Koslen verteilen
geschah zunachst durch die Presse in der Schweiz. Gule sich folgendermaken: 33 ¢ fur die Presse und Mode-
Artikel helfen, laienhafte Aufsake schaden. Die gewahlte  zeilschriften, 33 auf Drudisachen (Prospekle, Broschuren
Kommission fur Gemenschaflsreklame mukle zunachst wsw., 59 wurden fur Khschees, 159 fur orlhiche Wer-
gule Lichtbilder herstellen lassen, da die vorhandenen bung, 4%, fur mltelbare Propaganda und 10"  fur
ublichen Khschees schwach waren: wemge, aber gule Honorare aufgewendetl. Die Bezahlung der Umlage von

Zeichnungen frugen auch zur Wirkung bei. Die illusinierten 39/, geschieht durch Aufkleben von Marken — ahnlich
Zeitschriften, fuhrenden Modezeillungen und die Tages- den Wedhselstempelmarken — auf die Rechnungen. Die
presse wurden nun mit fesselnden Arhkeln, hubschen Marken sind ber einer Bank hinterlegt, so dak das
klischees und quten Anzeigen beliefer!. Sekretarial keinen Einblick in den Umsak der emnzelnen

Die Propaganda mul alle Kreise 2zu erfassen Geschafte hal.
suchen. Es wird nur auf modernen Schmuck hin- Die Schweizer Uhren - und Seidenindustrie sind uns
gewiesen, auch in den Flugschriften und Broschuren, in der Gemeinschallsreklame vorausgegangen; die fran-
die teils im Publikum lebhaft besprochen wurden. Das zosische Biouterie fangl jekl an, sie der Schweiz nach-
obige Schlagwort wird beibehalten, absichilich, es soll zumachen. Je groker auch Deulschland seine Gemein-
dem Publikum eingepragl werden. Plakate wurden heraus-  schaftswerbung aufziehen wird, desto mehr Erfolg wird
gegeben und ein Werbefilm hergestellt (der viel gekostet, sie haben. Man sollle einen Ausschuk wahlen und ein
sich aber nicht bezahll gemacht hal, jedoch nur, weil er fertiges Jahresprogramm ausarbeiten, das der nachslen
nicht genugend vorbereitet worden war). Fachlagung vorzulegen ware., Es sollen in Deutschland
fur diesen Zweck 70000 2N vorgesehen sein; nach den
dic Gemeinschaftspropaganda verlassen, nein, nur per- Erfahrungen der Schweiz muble das Vier- bis Funffache

sonliche Geschaftsreklame in Verbindung mit der Ge- aufgewendel werden. —

samipropaganda kann Erfolg bringen. Diese orthche Ein  Schulbeispiel deulscher Gemeinschafts-
Werbung der Einzelfirma mufy vor allem zu Ostern und  w erbung, ihrer Bedeulung und w;rlﬁdmfﬂ_l_du-n Amjg-
Weihnachlen einseken. Besondere lokale Anlasse, alle wirkung, stellle Prof. Dr. Vershofen (Nurnberg) in
Familienfeste, freudige Geschehnisse mussen  benukt  fesselnder Darstellung auf. Obwohl seine Ausfuhrungen
werden. Soll die Propaganda wirksam sein, so muf sie  und Erfahrungen ganz aul der Porzellanindusirie auf-
das ganze Jahr hindurch eingehend beirieben werden. gebaul sind, waren sie doch aukerst anregend und wert-
Auch die sogenannte Zeilpropaganda wurde erfolgreich  voll zum Vergleich mit der Sdmlm;*._cwnruninduslrm.
durchgefiithrt: einmal nur Goldwaren, dann nur Silber Im Jahre 1927 wurden Zur Sleigerung _des Al.lsa_lg,r:i
oder Besteck, dann wieder Juwelen. Die Schmuck- von Haushaltporzellan von dieser Industrie unter Zu-
beratung ist gegenwartig sehr wichhg. Nicht vergessen  sammenschlu samtlicher Verbande rund 300000 %) fur
darf man dabei das eigene gute Beispiel des Juweliers [inmc:]nadmfispmpaga_pdﬂ i_lusgf:wc_:rrfen. Um diese Un-
und seiner Frau. Was Iragt der Juwelier selbst fiir kosten zu decken, ware eine Sleigerung des Umsakes

Der einzelne Juwelier darf sich aber mchit allein auf
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Wir flhren Wissen.



