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Voraussetzungen fiir Gemeinschaltswerbung

Wir eninehmen den nachlolgenden Aulsak uber die Ce-
memschallswerbung mit freundhcher Erlaubmis der Redakhon dei
Hauszeilschrift ,Scherls Informationen”. Wir shmmen mil dem
Verfasser in seiner Meinung iiber die Schlagzeile , Trage Schmuck,
du gewmnnst” mcht uberem. Die Schlagzeile hal sich 1n 'uit{r
haltmsmakig kurzer Zeit durchgesekt, und sie wird, wic wir be-
obachtel haben, vom Publikum auch in Gesprachen sehr oft ver-
wandl, ein Zeichen dafur, dak sie sikl. Aukerdem enthalt die
Schlagzeile nach unserer lberzeugung gerade fur unsere heuhge
Zeil groge Werbekralt, da ja unsere Zeil sehr aul Aukeres €in-
gestellt 1st und schlieglich jeder nach aufen gewinnen mochie.
Es wird heute vieles nur getan, um den Kredd zu heben, und
niemand wird da sein, der behauptet, daf dafur das l‘.-t.‘fiurl'ulﬁ
i der Jekizeit nachgelassen halte. Die psychologische Wirkuna
der Schlagzeile 1st deshalb nach unserer Meinung eine durchaus
qute. Schlieklich wird jede Schlagzeile knihsierl werden konnen,
und die heute in jedem Reklamebuch als Muster angefuhrie
Schlagzeile von Ruhnke hat sicher, als sie zoerst verwandt wurde,
nichl den Beifall der Reklamesachverslandigen gefunden. ks
kommt bei all diesen Dingen darauf an, mit welcher Zahigkeil
sie propagiert werden. Im ubngen enihall der Aufsak aber
genug Wahrheilen, die auch unsere Leser zum Nachdenken ver-
anlassen werden. Die Schriftleilunag.

Wenn mit Gewall etwas durch Reklame zu erreichen
wiare — die Gemeinschaflswerbungen dtr_ leklen Jahre
halten einen ganz anderen Erfolg aufzuweisen irok der
zumeist recht mangelhaften werblichen Geslallung threr
Formen. Dennan Geldmitteln hat es thnen im allgememnen
ja micht gefehlt.

Aber auch mit der umfassendsten Reklame kann man
weder den Dingen noch den Menschen Gewall anlun —
und am allerwenigsten den Zeitlaufenl

Eine Branche pflegt zur Gr.mf:lns.fhr:iﬂﬁwerhnnu_ 2\
greifen, wenn es ihr schlecht geht, aus der falschen Vor-
stellung heraus, dieses , Schlechigehen* beruhe auf mchi
ausreichender Werbelaligkeil.  Man In‘ﬂ.u:;_lw also nur
mehr Reklame zu machen, und alles ser sogleich n
schonster Bulter.

Weit gefehli! Es pflegt emmer Branche schlecht zu
gehen, sobald sie den Zusammenhang mil der Gegen-
warl verloren, den Anschluly an das Heute verpakl hal.
Und solange sie den nicht wiedergefunden hat, nukl ihr
auch alle Reklame mchl

Fs ist durchaus 1m Inleresse der Werbung mﬂhsi,
wenn sie immer wieder darauf hinweist: Reklame 1st keimne
Zauberkunstlerin. Keine Wundermedizin, die imimer halft.
Nur wenn der Organismus zu innerst lebenstahig sl —
nur dann kann Reklame helfen. Und dann lft sie auch ...

Ein Beispiel: Die Goldschmede.
leil fur Juweliere.
man den
zuruft

Fhe man Geld in eine Werbekampagne steckt, sollte
man untersuchen, warum die Leute keinen Schmuck mehr
tragen! Auch Gememschaftswerbung sollle zunachsl ein-
mal Markt- und Kundenforschung freiben — und dak sie
das mchi tul, sl die wahre Ursache der geringen oder
gar Migerfolge, die dann der Werbung als deren Schuld
in die Schuhe geschoben werden,

Es ist eine schlechle
Aber wird sie besser dadurch, dak
Leuten ein ,Trage Schmudk, du gewinnstle

Warum lragen die Menschen von heule so wemg
Schmuck ?

Dak sie kein Geld haben, sl selbsiverstandlhich emn
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Mﬁmﬂ nnzﬂluem Gehillengesuche, Reparaluranzeigen, Ge-
legenheilskaufe usw. gehoren ln mn l"iﬂﬂlt“ER“““ST
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Wir flhren Wissen.

wichliger Grund.  Aber mchl emmal der Hauplgrund.
Sondern:

Wie lange muBle fruher das schwarzseidene Slaals-
kleid der Frau halten? lhr ganzes Leben lang!  LUnd
ebenso lange auch der schwere goldene Schmuck.

Und heule? Es gibt kein , Schwarzseidenes* mehr.
Man Iragl , Fahnchen® fur hochstens eine, vielleichl blok
eine halbe Saison, weil man immer modisch gekleidet
sein will — und die Mode sehr rasch wechsell. Soll
man da mit einem Schmuck herumlaufen, der immer gleich
bleibt, an dem man selbst und samtliche Freundinnen und
Freunde sich langsl ubergesehen haben und der auch
gar nicht zu jedem Kleide pakl? Nemn, heber lragl man
die bunten Kellen aus Glas, Holz, Galalith — diese lushg
bunten Dinger im ,Negergeschmadk® (wie die Gegner sie
nennen) — die nur ein paar Mark kosten und mcht langer
hallen, und auch gar nicht zu hallen brauchen, als das
Fahnchen, zu dem passend sie gekauft wurden. Lieber
tragt man, als eine echie, aber unscheinbare Perle an
schmalem Goldreif einen groken, leuchienden Halb - oder
Viertel - Edelstein, auch wieder passend zum Kleid — und
sur farbenfrohen Jugend.

Auf Urgrokmutters Schwarzseidenem — ja, da
wirklene die goldene Brosche, die goldene Kelle, der
goldene Ring, die goldenen Ohrgehange. Aber in den
bunten Farben von heute

Lind selbst wenn es da wirkie, das blasse Gold — soll
man das Schmudkstuck mit jeder neuen Saison (um von
iedem neuen Kleide schon emnmal ganz zu schweigen) zum
Goldarbeiter tragen, damil der es immer wieder moderni-
siere? Mil dem Gelde, das eine einzige solcher Trans-
formahonen kostet, deckle man ja semnen bBedarf an
modernen Schmucksachen auf Jahre hinaus — auch wenn

es blok billiger ,Negerschmuck« st

in emem allen Marchen schenkt eine Fee ithrem
Palenkinde einen Wunderring, dessen Stein die Farbe
wechsell mit jedem anderen Kleid, das das Madchen
tragl — Rubin wird Amethyst, Lapislazul, Opal, Smaragd.
Das ware so elwas fur die moderne Zeil. Und ein
franzosischer Juwelier hal ithn denn auch geschaffen, den
LRing mil sechs auswechselbaren Sleinen«,

Der Mann hal es verstanden, die aus den Bedurf-
nissen geborenen Wunsche der schmudidragenden Damen-
well zu erralen.  Ich erwahne das als Beispiel.

Aber der Mann st eine Ausnahme. Die meisten
seiner  Kollegen arbeiten immer noch Schmuck , furs
Schwarzseidene — und dann wundern sie sich, dak ken
Mensch thn kauft.

lind dann seken sie Gemeinschaftswerbungen n
Szene.  Unter der Losung: ,, Trage Schmuck, du gewinnst!«
Und wenn die Leule trok dieser schonen Kurzformel
immer noch Negerketten fragen, so ist naturhch die ganze
verfl . . . ixte Reklame daran schuld! Da sieht man's
1a: LJInsenieren 1st Geld wegwerfen . . .=

Eine Gememschaftswerbung folgt der anderen. Aber
keine lernt von der anderen. Schmuck, Wein, Fisch,
Milch, Obst, Zudcker, Schokolade, Marmelade, grine Seife,
was weillh 1ich noch. kemne steigt hinab auf den Grund
der Dinge und suchl da die Losung. Sie inserieren —
iIst doch Reklame der Schlussel zum Wohlstande der
Welt!  Aber solange man das Schlol micht in Ordnung

bringt, nukt emnem der schonste Schlussel nichis . . .
(1 586) Leni.
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