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Besuchen wir festliche Veranstaltungen, so darf er wesent-
hch aparter sein und ruhig lethweise vom Lager ent-
nommen werden, da wir thn ja schonend zu behandeln
wissen. Dann erschemt mur wichhg, dak die Schmuckstucke
in Form und Farbe moghchst zuemmander passen. Gerade
hier 1st der Geschmack des Publikums noch verbesse-
rungsbedurftiq. Der Hinweirs aul diec Harmonie der Klei-
dung (Complel, Hut, Handtasche, Schuhe usw.) durfte emn
wichhiger Verkaufsqgrund fur Schmuck sein, da die Kundin
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sich passende Stucke zum Vorhandenen anschatfen wird
und uns ber dieser Gelegenheit gern wieder aufsucht

So wollen wir nun alle an die gemeinsame Aufgabe
gehen, die Vorliebe fur Schmudk in den mittleren Preislagen
In weillere Kreise zu tragen. Anstrenqungen in dieser Rich-
tung sollen mit der Zeit den veralteten und billigen Waren-
hausschmuck verdrangen und uns grokere Gewimnmoglich-
keiten bringen. Und das ist ja schlieklich unser alle
Wunschl (1'663)
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Modeschmuck!

Von Else Fischer

Ich glaube, wir alle haben in lekler Zeil die Er-
fahrung gemacht, dak auf gediegenen, werlvollen Schmuck
lange micht mehr so Wert gelegt wird wie in fruheren
Zeiten, wo schon beim Kauf daran gedachl wurde, dah
er sich einst vererben soll.

Jede Frau, die sich ein paar Ohrringe, cine Kelle,
i@ sogar einen Ring kauft, denkl beim Kaufen an ihr
neuestes Klewd, ob wohl dieser Schmuck emmigermalken
dazu passe. Sie wahll lieber elwas billiger und noch
ein anderes Stuck fur ein anderes Kleid. In Gesellschafi
wird es stels angenehm auffallen, wenn eine Dame sich
mil Schmuck angetan hat, der ihre Kleidung vorteilhafi
erganzt. Und da nun eme Frau die andere siets uber-
trumpfen mochle, so i1st es ganz erklarlich, dal sich
dieser billige, gefalige Schmuck von selbst seine Bahn
gebrochen hal.

Als Verkauferin bin ich auch sehr dafur, dak man
selbst Schmuck tragl. Wie oft 1st es mir schon vor-
gekommen, dak eine Kundin sagle: ,So etwas, wie Sie
da umhaben.« Oder sie wollle gar dasjenige Stucdk
haben, was 1ch gerade lrug. Tragl man aber selbst

keinen Schmuck und ratet der Kundschaft zu diesem oder
lenem Studk, so bekommi man ruweilen zu horen:
~MNa, und Sie tragen gar keinen Schmudk. «

Man soll sich auch nicht scheuen, wenn man selbsl
einmal in emne Gesellschaft geht, sein schonstes und
modernstes Stuck aus dem Laden zur Werbung zu tragen,
denn es 1st wirklhich unser Vorteil, wenn wir uns als Ge-
schaflsfrau und als moderne Frau hier und da sehen lassen.

Auch muklen wir den Aberglauben unserer Mil-
schwestern viel mehr fur unser Geschaft ausnuken. Da
gibt es doch die Monatssteine in echl und unecht. Wenn
wir damit mehr Reklame machten, ich glaube, so mancher,
der sonsi fur Schmuck michis ubrig hat, wiurde sich, um
das Gluck zu sichern, solch ein Stuck kaufen,

Leider mussen wir alle Uberredungskuns! benuken,
um Schmuck zu verkaufen, weil die schlechien Zeiten fur
unseren Geschaflszweilg kaum Geld ubrniglassen.  Doch
geben wir die Hoffnung micht auf, und warten wir voll
Verfrauen auf die Zeit, wo wir wieder mehr gediegenen,
echten Schmuck verkaufen, der unsere Ansirengungen
besser lohnt! (1/480)
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Der kommende Schmuck

VonLene Hoffmann

was st das??

Das Jahr 1950 hegt hinler uns. Vor uns liegen die
Jahresbilanz, die Wirtschaftskrise und das Heer der Ar-
beitslosen. Jeder von uns stellt sich nun die Frage: Was
wird das neue Jahr bringen, wie werden wir unser Geschaft
sicher durch den Sturm der Krise geleiten, und welcher
Warengruppe mussen wir im kommenden Jahre die grokte
Aufmerksamkeit entgegenbringen?

Vor eimgen Jahren horten wir die Kunden so off sagen,
Schmuck ser micht mehr modern, Das schien auch so, er
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wurde tatsachlhich wemger getragen. Dem Ruf unserer
Fachgeschafte: Trage Schmuck und Du gewinnst! wan
iedoch der Erfolg micht versagt. Beobachten wir doch jeden
Taq, besonders vor Weihnachten hat man es feststellen
konnen, dak der moderne Schmuck bei dem Publikum sich
groker Beliebtheit erfreut.

Der neue Schmuck hat dank der groken Werbetatig-
keit seinen Siegeszug angelreten. Aber ein besonderes
Verkaufstalent muk man schon entfalten, um immer wieder
neue Kaufer fur den modernen Schmuck zu gewinnen.
Denn: Zu jedem Kleide den passenden Schmuck! ist heute
der Wahlspruch der modernen Frau. Diesen Grundsak
wach zu hallen, 1st die vornehmste Aufgabe unserei
Branche. Wir erfullen sie dadurch, dak wir selbst schonen
neven Schmuck tragen. Hierdurch wird Schmucklhiebhabern
der groklte Anreiz gegeben, Schmuck zu kaufen. Die Ware
in threr Verwendung zeigen, 1st und bleibl die beste Wer-
bung.

e Fruhjahrs- und Herbstmodeblatter geben uns oder
vielmehr den Herren Fabrikanten immer einen Fingerzeiq,
wie der kommende Schmuck beschaffen sein mul, Den
Zeitverhaltnissen  entsprechend wird man  einfachen,
aparten und soliden Schmuck bevorzugen, naturlich n
nicht zu hoher Preislage, sondern dem Geldbeutel dei
Kundschaft angepakt.

Dann wurden die Einzelhandler es auch wirkhch be-
gruken, wenn die Herren Fabrikanten uns im Fruhjahr und
Herbst mil kleinen Schmuckbroschuren an die Hand gingen.
Das konnte den Verkauf nukbringend fordern. Naturhch
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