56. JAHRGANG /

VERBANDSZEITUNG DER DEUTSCHEN UHRMACHER

HALLE (SAALE), 13. MARZ 1931 /

ST

Nummer 11

LU L L L T T e T

Was die .Frauen-Nummer”® ausloOst

Der Tenor der Ausfuhrungen unserer weiblichen
Helfer im Geschaft, soweil er aus der Feder praklisch
das Geschafisleben mit durchkostender Frauen slamml
und auf dieses eingeht, 1st im wesentlichen der gleiche:
wir tinden die zu rasche Geschmadksentwickelung auf
dem Gebiel des Schmuckes als Ursache fur die Sorge
um die Unlerbringung der entsichenden Ladenhuler.
Ehe das Publikum folgen kann, sind die Muster schon
uberholt. Der heulige Schmuck mit seinen breiten Melall-
flachen und den dekorativen Halbedelsteinen soll moglich st
lange bleiben. Ihn aber zu normen und zu rationalisieren,
wollen wir nichl weitler anraten, denn ,am Nimbus hangl
doch alles«. GOlaubt die Dame, dal sie nmicht elwas
Sellenes kaufl, so hal sie kein Interesse daran. Ist ersl
ein Arlikel weiler verbreitel, so 1st er nichts Besonderes
mehr und er kommi schneller aus der Mode, als er
hineingekommen 1st.  Wir haben das Beispiel mcht nur
in Schmuck und Uhren; auch der Pelzhandel kann sich
fur sein Damederliegen bei denen bedanken, die nichl
genug Kamnchenfelle zu Edelpelzen machen konnlen,
und die von bluhenden Belrieben ganz heruntergesunken
sind, obgleich zur Zeil fas! kein Damenmanlel ohne Pels
gelragen wird.

Ber dem Milanaisearmband haben wir in unserer
Branche ein zeilliches Beispiel, denn das Vorhandensem
der schlecht haltbaren Ware hindert viele Damen, sich
zu dem Kauf eines solchen zu enischhieken. Der ge-
machle Vorschlag, aparte Muster nur in Gold zu machen,
hal hoheres Interesse als eine Standardisation der Musler.
Die Durchfuhrung 1st auch leicht, wenn die Fabrikalion
will; sie kann sich die Geschmacksmuster schuken lassen,
so dak es der Urheber in der Hand hat, sie nur in Gold
— oder wenigslen langer als heule —, und spaler, wenn
die Mode aufhoren soll, in billig zu machen. Dann lakl
man auch den Kaufern besseren Schmuckes fur emne
Zeilllang die Freude daran. Unseres Erachiens mukle
das sogar eine Lllberlegung fur die ganze Indusine sein,
wie sie die soforhige Nachahmung ithrer echien Muster
i bilhg und ilhgst verhindert, was doch erfahrungs-

gemal in Wirklichkeil kein Aufbluhen, sondern nur ein
Niedergehen der Indusirie zur Folge hatl.

Von der Uberlegung ausgehend, dal zu jedem Kleide
cin anderer Schimuck getragen wird, konnle dieser auch

micht billhig genug semn, denn so schnell wie das Kleid
sollte  auch der Schmuck verschwinden. Dak es sich
daber nur um Schmuck handeln darf, der sich vom

[healerschmuck in Qualital michl weil enlfernt, und der fur
unsere Geschafle mchl in Frage kommen kann, leuchiet
ein. Diese ubertniebene Forderung zu bekampfen, haben
wir alle Ursache, und die sohde Damenwell wird uns
unterstuken, Je nach der Macharl des Kleides mehr oder
minder gehaufler, nach der Farbung evll. abgeshimmter
guler Schmuck kann uns inlteressieren. Der Wechsel
der Mode wird den Damen, die gern immer elwas Neues
kaufen und daber michl zuviel Geld ausgeben wollen,
noch genug zu schalfen machen. Geht das zu weil,
dann wirtken diese Ausgaben verdriekBlich und es kann
wieder emnmal emne schmucklose Mode gern gesehen sein.
[Iberhaupl mussen wir uns sehr ernst fragen, ob die
Modezeichner noch langer Schmuck anbringen werden,
als die Modehauser und Damenschneider Interesse daran
haben. Man kann sagen, dal diese Leule mit einem
Schlage ganze Industrien vermichten konnen, wozu andere
Machihaber als die bBedienten der Komgin Mode gar
nichl imstande sind.

Die Reklame fur Fahrner-5Schmuck war unterstukl
durch ein reichliches und wirkungsvolles Angebol in den
Fenstern.  Alle stark imserierte Ware wird auch hoch im
Preise verkaufl, und es geschiehl das, was vorgeschlagen
wird, auf Neuheiten emnen besonderen Aufschlag zu Kalku-
heren, thn ber zweiter Lieferung forizulassen und als
Abschreibung fur voraussichithch langer lagernde Ware
zu brauchen. Deullicher: wir wollen nicht mehr auf den
Einkaufspreis emnen beshmmien Prozenlsak als Gewinn
aufschlagen, sondern auf wirkliche Neuheilen aulerdem
cinen Modensikozuschlag, dessen Belrag wir gleichzeilig
ber Waren, die aus der Mode gekommen sind, abseken,
oder den wir von derselben Ware abseken, wenn sie
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