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sich nur zu emnem bilhgeren Preise  verkaufen lassen
wird, also tir den Kenner bereils aus der Mode sl
Ganz richhg fuhrt das Frau Marta Listmann in der Frauen-
Nummer« am weilestgehenden aus, und da man ber der
Durchfuhrung dieses  Kalkulalionssystems mil  semnen
Kollegen Hand in Hand gehen mul, ist gerade die Aus-
wertung dieses Arlikels in den Innungen zu emplfehlen.
Ohne eine solche Verstandigung konnte es moglich sein,
dak beim besten Willen Unlerbielungen stallfinden, und
dak auch boser Wille sich damit rechiferhgen konnle,
in gqutem Glauben #u handeln.

Heute herrschi ja immer noch das Prinzip, das Neuesle
moghchsl schnell und billig auszustellen, um damit die
leistungsfahigkeil zu beweisen. Es ware wvielleichl doch
richthiger, durch ein Verfahren wie vorgeschlagen, durch
cine |, Konfektionskalkulalion«, d. h. eine Kalkulalion mil
cinem , Moderisikozuschlag+, die Dauer der Leistungs-
fahigkeill zu verlangern.

Auch uber den Abslok weniger moderner Sachen
hndet man in der ,Frauen-Nummer* die nchhigen ldeen.
Man muf den Gedanken leilend semn lassen, dak eine
Ware, die dringend angebolen wird oder der irgendeine
Moglichkeil anhaftel, hr elwas nachzusagen, mchl zu
verkaufen isl. Wir haben das Beispiel an Konkurs - und
Vergleichsmasscn gehabt, die unter keinen Umslanden
zu verwerlen waren, auch frokdem die Ware in der
Fabrik fast das Doppelle koslete.

Hauptprinzip st also, es um keinen Preis merken zu
lassen, dal gerade diese Ware fort soll, denn dann ful
sie €5 gerade nicht, sondern sie mil besonderer Liebe
s ehiketheren und aufzuziehen, sie auch emnmal fabrnk-
malkig auffrischen zu lassen, und nur nach und nach (auf
Kosten der Moderisikopramiel den Preis herabzuseken,
Die groke Gefahr, ber dem slandigen Wechsel der Mode
ein veralleles Lager zu bekommen, lakt sich dadurch
mindern, ohne wgend jemand zu ubervorltellen.  Jede
Dame weily heule, dal sie fur neueslte [ Kreierungen«
der Mode auch unvergleichlich mehr zu zahlen hat als
nach zwei Jahren. Es ist aber 1hr Stols das zu  konnen*.
lnd solange sie es lragl, st es Mode. Kommt aber
Billigeres gleicher Arl, dann legl sie es ab, dann sl
aber ewgenthich auch die Mode vorber, die doch nur von
den ersten Kreisen (hier sind diejenigen darunler z2u ver-
stehen, die das Oeld ausgeben) gehalten wird,  Es 1sd
ja auch klar, dak ein in wemg Sliucken hergestelller
Gegenstand immer teurer sein muly als e solcher, den
die Massenfabnikalion an sich gerissen hal. Diese Auf-
fassung von Mode seilens derer, die thre Fuhrer seimn
sollen, erledigt auch alle Wunsche nach Standardisierung
des Schmudkes aul wemge Muster. Eine jede Mode
lragl den Tod in o sich, denn sobald sie sich ausbreitet,
shirbt sie dorl, wo sie thr Leben empfangl, schon wieder ab.
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Es gibl aber Landestelle, wo der Landbevolkerung
nur immer derselbe Schmuck 2u verkaufen sk lind wer

wollte die Zeil wiederholen, wo das Mohliv Glaube - Liebe -
Hoffnung, seine uberlegene Rolle n der Mustertechmk
spielte.

Neben dem Schmuckproblem ist es in dieser ,Frauen-
Nummer~ das Standuhrenproblem, und daruber sprichi
wohl Fraulein Anne Haase das Zulreffendste. Wie kann
fast uber Nacht ein Geschmack so direkt umschlagen, wie
es bei Slanduhren der Fall war. lhr Werl hel, weil es
nichts Besonderes mehr war, eine solche zu besiken.  Mil
dem Radio liegt es heute ebenso; noch kann der Handler
600 Radios [ur je 500 @H verkaufen, weil es zum gulen
Ton gehort, ein solches mit moglichst viel Rohren  fur
Wellempfang zu besiken, noch gehort emn Aulo zum
guten Ton (hier horl man aber schon andere Tonel,
noch mul jeder einen besten Pholoapparal haben. Aber
es komml! fur alle der Tag, wo wieder elwas anderes
auftaucht, was femer, was besser 1sl;, kurz, was man
haben mufk, um sich Folie zu geben, um sich von anderen
abzuheben.

Wir mussen es uns gefallen lassen, dal wir, die wir
#u manchen Zeillen auch zu den bBevorzuglen gehoren,
einmal gar nichlis haben, um zu verlocken. Der Sporl
mil seiner besonderen Bekleidungskullur macht uns vielen
Schaden. Es gab emne Zeil, wir leblen alle noch mchi,
als die junge Well nichts Eleganteres wukle, als n
Kleidung und Schmuck reich und ornginell zu sein. Viel-
leichl kommt sie auch bis zu emmem gewissen Grade
wicder, denn besonders was uberlneben wird, endel ofl
schnell.

Es gab eine Zeit intimer Wohnkullur mit herrlichen
Pendeluhren in jedem Zimmer; sie sl emner neuen Sach-
hchkeit gewichen, der sehr gul emme noch neuere Ge-
mullichkeit folgen konnte, wenn erst die ungemutliche
Zeib vorber st Damit konnen wir aber zu jekiger Zeil
gar nichlts machen, denn diese fordert Kalkulalion, Ge-
winn und Verzinsung. Aber doch lernen wir aus alledem,
daly ein Arhikel begehrenswert gemacht werden mul,
um zur Mode werden zu konnen, dak er zunachs! nur
wemgen erreichbar semm darf, um von allen begehrt zu
sein, dak die breite Masse das Vorbild der Mode braucht,
dal emn Arhikel fur die Mode verloren 1st, wenn die
breile Masse sich seiner bemachhgen kann, dak die breile
Masse bald sagen wird: ,er 1st micht mehr Mode«, und
dalk er dann in allen semen Quahitalen erledigt ist. Das
Immer - bilhger - Werden sl sein Ruin; es verdirbl alles
Oeschafl mil jeder Ware,  Aber wir, die wir uns in diese
Slutenleiter emnzuschalten haben, mussen besonders achi
geben, um zur rechlen Zeil wieder abzuspringen und uns
nicht fur ahn stark zu engagieren, wenn die Anzeichen
seimnes Abllauens sich mehren. (1 508)

HIIIIHIlllllltlIIIIIIIIlmHIIIIIILIIHIJIIIIllIIIHIlIlllllilllIIIlullllllIIIIIIJIiIII1I1IlIlIlIIIIIIIIIIlIlIlIlI|||||||||||||||||||||||||mlmm|1|1|m|r|||m|||:||||||||||1|||1|m|||||nu|||mu||mu|||||||||r|||||||u|u1n||||||||||t||||||||

Wer rastet — rostet! — Nachklange zur ..Frauen-Nummer*

So dachte sicherhich auch unser Verbandsdireklon
Komg, als er erncut einen Aufruf an das _zarle Geschlechi«
unserer Branche nichlete, o einer ,unseren Uhrmacher-
fraven“ gewidmeten Ausgabe unserer UHRMACHERKUNST
wieder einmal thre Meinung uber den Verkauf von Uhren
und Schmuck kundzutun. Mich freute besonders die Anl-
wort der Schriftleitung an Frau Hauschuld: _Sie durfen
immer reden!*  Recht sol  Wir _Manner vom Fache
fassen Ihre Meinungen nichl als Gardinenpredigt  auf.
Wir haben uns immer mehr davon uberzeugt, dak durch
dilu T-iitig!f.f:ll der Frau im Geschafl unsere Umsake ge-
shegen sind, dal gerade die Frau ofl besser geeignel
ist, unsere Waren zu verkaufen, als wir Manner. Das
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Wir flhren Wissen.

hal vielerler Grunde, auf die hier nicht naher emgegangen
werden solll

Nun zu den Aufsaken, von Frauvenhand geschrieben
Beginnen wir mit den GroBuhren.  Allgemein wird uber
schlechlen Absak dieses Arhikels geklagh,  Sind  wir
hieran mchl selbst ein ikchen schuld?  Haben wir uns
nicht gar zu schnell mit dieser Fesislellung abgefunden ?
Wie kann man emen groberen Umsal in emnem Arlikel
erwarten, dem wir selbst nicht mehr die rechie Pllege
angedethen lassen?  Bravo, Fraulein Mertigl  Sie sind
es, die hier wieder den rechten Weg zeigl, Es ist schon
so, dal in den meisten Geschaften unserer Branche die
GroRuhren micht mehr gangbar an den Wanden hangen,
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