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DIE UHRMACHERKUNST Nr. 14

Nutzbar gemachte Fabrikanzeigen in Familienblattern

e Angelegenheit der Inserhon der Industiie i den
Tageszeilungen oder illustrierten Familienblattern, auf die
von ihr soviel Gewichl gelegt wird, scheinl noch mcht
2ur allseiligen Zufriedenheil geregelt, wenn auch ver-
iragliche Vereinbarungen bestehen. Auf der Seile derer,
die zu inserieren wiinschen, fihll man sich gehemmt, auf
der anderen werden sich immer Shmmen finden, die
grundsaklich dieser Inserlion feindlich gegenubersiehen
oder an thren Bildern und Worten elwas zu makeln haben.

FEtwas anderes ist die in voriger Nummer empfohlene
Abbildung  kunsilerischer Uhrenentwurfe oder  -aus-
filhrungen als objekhiv behandeller Stoffl in den Texl-
teilen der Blatter fur Kunst und Kunstgewerbe, durch
Architekten oder andere Berufene. Das hal eine ganz
andere Aufgabe, und es i1st thm noch me widersprochen
worden, so oft, oder richliger, so sellen es auch schon
vorgekommen 1sl,

Frwagen wir doch zuerst einmal die Vorlelle oder
Nachieile einer solchen Inserlion nach beiden Seillen, um
die Stimmung dafur oder dagegen auf das richhige Mak
suruckzufuhren.

Sehen wir von der Frage des Prinzips ab, die ersl
Geltung erlangt haben kann, weil gegen solche Absichi
Widerstand staltfand, so werden wir uns bald daruber
klar sein, dak der Erfolg einer Uhreninserhion in den
erwahnten Blatlern kaum jemals den Aufwand rechi-
ferfigen kann. Wohl kann er das in Riechstoffen, der
Korperpflege dienenden Arhkeln, i Moden oder Waren,
deren Angebol emn besonders vorteilhafles 1sl; denn dafur
15l 1n den RKalfeehausbesuchern emnerseils und den kleinen
Familien der Lesezirkel andererseits ein Publikum vor-
handen, aber schon micht einmal mehr in den fast laghch
und von jedermann gerauchten Zigaretlen. Die ltort-
gesekle Fusion dieser Formen, der Unlergang mancher
unter der Inseralenschuld oder an deren Slelle der mchl
hezahllen Banderolensteuer, das Verschwinden von Firmen,
deren durch Inseral erworbener Einfagsruf Gold werl #u
sein schien, sind genugend Anzeichen dafur. Selbs! kukirol,
dem doch gewik Inserhonserfolg und Volkstumhchkenl
vergonnt war, konnle das Mikverhallms zwischen An-
seigenaufwand und Werbeerfolg michl aushallen,

Es anderl daran auch mchls, daly solche Firmen von
Leulen mit allerhand Inleressen Zuschriflen bekommen,
die sie als Inserhonserfolg anschen, der aber wirkhich
erst dann vorhanden sein wurde, wenn sich unlter diesen
Zuschniften Auftrage nennenswerter Arl befanden 1),

Die Inserhion der genannlen als mut Erfolg in diesen
Blatlern anzubietenden Arlikel hat oft den Zwedk, von
oben her den Wiederverkaufer zur Aulnahme solcher
Ware zu zwingen, der sich auch meist gar michl vor emner
kleinen beslellung slraubl, ohne noch mehr zu lun, als
die Nachfrage abzuwarlen. Dieser Gesichlspunkl kann
fur Firmen unserer Branche, die zur offentlichen Inserlion
ubergehen, micht bestimmend sein; es lage wenigslens
eine heule erkennbare Ursache dafur nich! vor, und es

ware auch unlogisch, wenn die ganze Entwickelung unserer
Branche belrachlel wird.

Alle diese Reklame hal nur so lange eine Wirkung,
als sie erscheinl; nachher i1sl sie soforl vergessen. Anders
cine Werbung, wenn gleichzeilig in den Laden ein An-
gebol der Ware in wirtkungsvoller Form geschieht, wenn

- ——

~ 1) Hier mussen wir widersprechen. Fs handell sich iiber-
wiegend um Firmen, die micht unmittelbar an den Verbraudre
verkaulen. Derarhge Zuscinllen durfen wohl als Werbeerfolge
gebuchl werden, nur — und das 1s! der ,springende Punki” —
sie stehen ?ﬂhltl_’lnmmg in kemem Verhallis zu den sehr liohen
koslen dieser Werbung. Die Schinftleiung.

sie durch den gulen Willen des Finzelhandlers unlersiukl
wird, wenn dieser uberzeugl ist, dal er fur die Ware ein-
irelen kann, Dennnichl der Fabrikant, sondernderVerkaufer,
der sie anbot, wird fur sie veranlworthch gemacht und hat
die Vorwiirfe anzuhoren, wenn es mil thr nicht stimmt,

Wir hatten nun ein Bild der Sachlage, aus dem wir
erkennen, dalh — abgesehen von unbekannlen, mil solcher
Reklame erhofften Vorteilen — die Absakforderung durch
sie zu teuer i1st. Andererseits hal auch der Uhrmacher
kaum elwas davon zu befurchten, wvielleicht eher noch
eine ganz kleine Verkaufserleichlerung zu erwarlen, wenn
beim Verkauf die Marke zur Sprache kommi. Auf der
einen Seite ein imaginarer Nuken, auf der anderen kein
Schaden: im ganzen eine Sache ohne Belang, keinesfalls
der Aufregung werl, die sie erzeugl

Fine Reklamewirkung auf den Uhrmacher haben diese
Anzeigen in den offenltlichen Blattern nichl, denn nur emn
ganz klemner Teil, der ,Alles~ fuhrl, wird auf emne solche
Anrequng hin bestellen, emn nur geringer Bruchiell be-
komml sie zu Gesicht, und sollte wirklich emner durch
Nachfrage zur Bestellung gebracht werden, so fehlt ihm
immer noch die innere Erwarmung dafur.

Um den Uhrmacher und Verkaufer zu unterrichlien
und 2zu erwarmen, 1s! die Inserlion in den Fachzeilungen
der richlige Weg, unter Zululfenahme des Textteiles zur
Besprechung und Erklarung der lechmschen oder deko-
raliven Vorzuge des empfohlenen Gegenstandes. Das
wird den Fabrikanlen elwas Selbstverstandliches sein,
und es leuchiet auch ein, dak ein schneller Erfolg zum
guten Tetll von der verstandnmisvollen Milhulfe der Fach-
presse durch Text und Inserale abhangl. Solche An-
zeigen, emdringhch in Grole und Ausslatlung, geben
dem Uhrmacher Gesprachsstoff und den Mul, sich dafur
emnmzuseken; sie machen 1hn zu einem Werber, der sich
bewukl fur emme groRe und gule Sache einsekl. Ganz
gerecht denkende Fabrikanten werden den  helfenden
Anleill der TFachpresse an ihren eigenen Erfolgen auch
anerkennen und micht vermissen wollen. Es kann nichl
unsere Sache sein, da hineinzureden, wie die Fabriken
ithren Werbehaushall verwenden, und wenn sie es fur
zeilgemal und angebracht halten dazu die Famihen-
zeilschniften zu benuken Lim Gegensak zu der oben ge-
aukerten Auffassung sich Werl davon versprechend), und
so lange der Eindruck unlerbleibt, als wurde ein un-
mittelbarer Verkehr mut dem Publikum gesuchi, wird audh
der Uhrmacher michis gegen solche Inserale einwenden.
Man kann sich aber weillerhin fragen, ob es denn uber-
haupt nohg ware, in einem solchen slillen Widersireit zu
leben, und ob es nichl eine Form der Inserfion gabe,
die gewissermalen die Belange der Uhrmacher als die
der berufenen Wiederverkaufer verankere. Bei einigem
Nachdenken wird man zu einer befriedigenden Antworl
auf beirde FFragen kommen., Die Insertion wurde weitest-
gehend das erfullen, was man in der Hauplsache von
der modernen Reklame fordert, namlich ausgesprochene
Wahrhathgkeil, die das Fabrikal micht herabsekl, sondern
vielmehr die Memung des Publikums von der Gule des
Fabrnikales noch erhoht.

Wenn auch das Publhikum den Namen eines Uhren-
tabrnikates kennl, und wenn es aus der Hauligkeil des
Vorkommens erral, dak es sich um ein gules Erzeugnis
aus emer bedeulenden und leistungsfahigen Fabrik handell,
so weily es im allgemeinen doch recht wenig davon. Aus-
genommen ist emne kleine Gruppe der Geschalls- oder
Finanzwell, die sich aus geschafllichen Grunden mehr
darum kummerl, oder die Einwohner der Nachbarorle,
denen der Augenschein haufiger die Bedeulung lehrl. Es
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