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Die Uhr im Mobelgeschafl

Wir wollen ber dieser Belrachlung mehl uber Auken-
seiler sprechen, nicht davon, dal dieses oder jenes
Mobelfachgeschatl auch Uhren, vor allem Hausuhren, an-
bictel und naturhich auch zu verkaufen suchl. Davon
wollen wir nichl sprechen, sondern uns elwas naher mil
der Talsache befassen, dal alle Uhren eine viel
starkere, plastischere Wirkung ausuben, wenn sie
im Wohnraum gezeigl werden, 1n der Umgebung,
wo ste thren Zweck erfullen sollen und mussen.
Dorl erst kommen unsere Uhren zur vollen Gellung,
gewinnen Eindruck, so dak es ftur fatuge Verhaufer nichl
fu schwer fallen durfle, sie zu verkaufen.

e Uhrentachgeschatte honnen nun lewder thre Uhren
nichl in Innenausstatlungen zewen, sie konnen keme be-
sonderen Milicuausstellungen schallen, um hren Uhren
den bestwirkenden Hinlergrund 2o geben. Man suchl
sich meisl mil Puldern zu behielfen; rokdem, es bleiben
Halbheilen, die 1 Regelfall kaum  zuin vollen Eidlolg
fuhren.  In der Uhrenbranche aber bravchien wo gerade
den vollen Erfolg, deshalb nukl uns auch ke Ner-
legenheitsausweqg, sondern wir mussen uns ubetlegen,
wie Uhrenfachgeschatl und Mobelfachgeschafl uber kurz
oder lang zusammenkommen konnen, so daly der Mobel-
handler i semen  Ausslellungsraumen  unsere  Uhren
seigl.

In lekter Zeit mehren sich die Shimmen, die diesen
Zusammenhangen bBedeutung beimessen; lrolk mancher
gegenteithgen Ansicht wird aber die Grundlalsache mchi
aus der Well geschalll, dalk Uhren im Wohnraum emne
werll anziehendere, emndrnghchere Wirkung aut alle aus-
uben, als es im Uhrenfachgeschall der Fall st

Ins Uhrenfachgeschalt komml der kautlushge, der
an wygendeine Uhr schon gedacht hat. W wollen aber
besonders jene, die noch micht an den kaul emner Lhi
denken; d. h. wir mussen mil allen uns 2zu Gebole
slehenden Milieln Ubhrenbedurfnisse wechen, Diejenmigen,
die noch nichl an die Anschaflfung ciner Ubhr denken, die
mussen wir gewimnnen, wir konnen ¢s aber nur dann,
wenn wir thnen die GroBuhr in threm Zweck und Schmuck
besonders nahebringen.  Gewily, es gibt verschiedene
Wege, die Raulerschichien zu umwerben., Eine der emn-
drucksvollsten Moghchkeiten aber st es bestimml, die
Lhr 1im schonen Wohnraum zu zewgen. Wer cinen Haus-
stand grundet, gehl immer zuerst s Mobelgeschalt,
bevor er uberhaupt an unsere Uhren denkl.  Siehl man
also schon dorl Uhren in ihrer Wirkung als Wohnungs-
schmuck (als Zweck sind sie ja hinreichend  bekannl),
dann wird fruher oder spaler der Kaulwunsch wach, und
der Weg zu uns wird leichler gefunden werden, als es
bisher meist der Fall sl

Die Talsache, dak .die Uhr 1im Mobelgeschafi~ als
Ausslellung uns allen Vorleille bedeuten wird, lakl sich
nmicht abstreiten, schwieniger dagegen 1st es, den nichhigen
Weqg zu hinden, um unsere Uhren in die Mobelgeschatle
und deren Wohnungsaussiellungen 2u bringen.

Welche Moglichkeiten aqibt es nun, diesen Gedanlien
durchzufuhren?

Zwel Wege konnen uns zum Ziel bringen, und zwar
kann der Fachhandel die Werbemihiahve ergreifen oder
die Produklion. In beiden Fallen ist die Gemeinschalls-
handlung das Zweckmakigere, denn in dem Augenblich,
wo die Groluhrenwerbung durch Mobelfachgeschafte zui
Einzelwerbung fiir diesen oder jenen wird, st auch soforl
die Zwangslage fur andere gegeben, em Gleiches su lun,
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das aber bedeulel wohl immer Krallezersplitterung, somil
bleibt die Gemenschaflswerbung auch hier das Frstrebens-
werle,

Crgreaf] nun unser Fachhandel die lmhiative und sucht
den Mobelhandel i unserem Werbesinne zu gewinnen,
so wind es e Aulgabe der orlsansassigen Kollegen
sein, durch die Innung oder einen besonderen Aus-
schuly nul den gulen Mobeltachgeschallen #u verhandeln,
um unsere verschiedenen Grokuhren als fur uns werbende
Ausstellungsslucke dorfhun 20 bringen, wo sie fur uns
im- Smne emer slatken Werbebeeinflussung gegenuber
dem Publikum wirken sollen.

s ash nun selbshverslandlich, dak die Mobelhandler
uns nichl aus rewmner Nachslenhebe enlgegenkommen und
sich bererl erklaren, unseren Uhren ber sich Ausslellungs-
plake #u geben,  Ohne Vergulung sl das nie zu er-
rewhen,  Ime Thnbhiek aber aul die groke  Wichhigkeil
dieser Werbung mussen Aulwendungen von jedem ein-
selnen gern gemachl werden,  Grok werden die Kosten
tur den emselnen wohl micht sein, denn es handelt sich
1 um eme Gemaenschallswerbung, ber der die Gesamt-
summe aul die beleihglen Uhrenfachgeschafte umgelegt
wird,  Welche Umlagearl gewahll wird, st im Augenbhick
nicht das Wichhgsle, denn gegenwarhig sleht das Prinzip
allem im Vordergrund

Geht man nun so vor und gqibl den Mobelgeschaften
die Aussichl, sich durch elwas Unerwarteles eine Ein-
nahme «u schallen, so dart man wohl mil eimgermaken
guler Gewilheill annchimen, dal die Verhandlungen den
ket des Erfolges in sich fragen.

lede ausgestellle b muk
erhallen, wo sie gekault werden kann, Auch die Preis-
aunszerchnung st sehr wichtig. e Uhren ohne Preisce
su zeigen, ware memer Auffassung nach eme Halbheil,
denn ertahrungsgemaly besihen beispielsweise  Schau-
fenster eme ungleich hohere Werhekrafl, wenn die ge-
sewglen Waren il Preisen versehen sind.  Was fur das
Schaufenster qull, 1oflt auch in diesem Zusammenhang zu.
Ausgeslellte Waren sollen im allgememen gul sichibare
Pressavsseichnungen lragen, i unserem Falle aber wird
s aus versclhiedenen Grunden zwechmakiger sein, wenn

naturhich den Hinwers

man mchl Emzelpreise nennt, sondern besser wird es
seimn, man nennt Preislagen von Reichsmark soundso
viel an

Gule Wertheprospekle zur Milnahme aufzulegen, sl
wohl selbstverslandhich, genau so wie die rechlzethge
Crganzung.

Dak man nun mil den Mobelfachgeschaften auch eine
Anschnflenvermittelung su vereinbaren suchl, ware an
sich wohl nahelhiegend,  Allerdings darf man die Schwierig-
keden michl vergessen, die cinsekben mussen, wenn man
an die Verteilung emmgehender Anschnften von Inler-
essenfen denktl, Wie werden sie verteilt?  Gewily, man
konnte die Adressen bezirksweise den jewelhigen Fach-
geschaften zur weilleren Bearbeitung zuleillen.  Hierbel
denke man aber daran, dak ofl trok bester Bearbeitung
dieser oder jener Interessenl aus irgendwelchen person-
hichen Grunden schheklhich doch noch in einem anderen
Geschaft kaufen kann.  In solchen Fallen werden sich
dann immer Unzulraghchkeiten ergeben, die unler Um-
standen die ganze Gememnschaflshandlung zum Scheitern
bringen konnen. Das sl auch der Grund, warum man
die Adressenvermilielung besser fallenlassen sollie.

Schwierigkeillen werden naturhch selbst beim beslen
gegensethgen Willen auch deshalb schon auflrelen, weil
wir Iroly allem damil rechnen mussen, dak sich manches
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