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Der Grokhandel wird auch damil den Fabrikanlen hoch -
werliger Ware den besten Dienst erweisen, fur welche
der fachmannisch gebildete Defaillist nun einmal der
gegebene Verkaufer i1st.  Geht der Uhrmacher nicht mil
dem Zeilgeist, so wird das Fachgeschaft immer mehr
turuckgedrangt.  Dann sind aber auch die guten Zeiten
tur die Hersteller von soliden und erstklassigen Uhren
wahrscheinhich endqulhig vorber,

Deshalb kann Ihre Frage: Sollen wir den Kampf
gegen die Aukenseiter aufnehmen ? nur mit den Worlen
beantwortel werden: An die Gewehre l»

.

Wie wichhig und auch richhig es ist, dal wir die
Frage, wie wir uns sachlich gegen die AuBenseiler-
konkurrenz einzustellen haben, endlich losen, gehl aus
dem 1m Auszuge hier wiedergegebenen Protokoll des
Propagandaausschusses des Verbandes  fur
Waren- und khaufhauser hervor, das die Zeilschrifl
LVollgas und Reichsmechaniker« verolfenllichl

e verlraule Kuckucksuhr — so mak sie Gene-

ralionen die Zeil ab, michis hal sich geanderd

an ihrer Form, dennoch erscheint sie uns

immer wieder neu (Erzeugmis der Firma Emul
Herr, Hornberg)
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JProfessor Bernhard, der zum Vorsikenden gewahll
wurde, erofinete die Sikung des Ausschusses und bat
zunachst, die Grundlagen der Arbeit zu klaren, ,mit
welchen Methoden von seilen der Warenhauser in Zu-
kunft gearbellet werden soll.

Der Ausschul st emnig daruber, dak in der augen-
blicklichen Situahon alle Vorkommnisse gegen die Waren-
hauser ,ausgeschlachlet* werden, selbsl dann, wenn es
sich um Vorgange handell, die sich in jedem anderen
Lweig der Wirlschafl auch ereignen. |, Gegen diese
allgemeine gefuhlsmakige Verhekung der Kon-
sumenlen sei nach Moghichkeil auch mit gefiihls-
malkiger Deeinflussung der Konsumenten 2zu
arbeiten. s

Der Ausschuly befalle sich mit den Vorkommnissen,
die als Grundlage der Heke dienen, und stellt fest, dal
die Vorkommmsse im Manasse - Schocken - Konzern und
im  Karsladi-Konzern  slarkste Ruckwirkungen auf alle
Warenhauser gehabt hallen.  ,Der Abwehrkampf
mubk als Aufklarung gefuhrt werden. So haben
wir jekl eine Arbeil zur llbersekung des Einzel-
handels machen lassen, stehl im Protokoll (dak die
Arbeil hochwissenschallliche 1st, versieht sich wohl von
selbsl). ,Die wissenschaftlichen Fragen sind viel
mehr als bisher zu behandeln, wir mussen inder
Lage sein, Wissenschafllern Malerial fur Arbeilen
ZurVerfugung custellen Die Grundung eines eigenen
Verlages wird erwogen,

Der Ausschuly stelll fest, dal uberall Sentiments vor-
herrschen, ,Wir aber mussen auf die Gedanken
der Gegner eingehen« Als Abwehrmillel isl eine
Flugblallpropaganda gedacht mit dem Molto: ,lhr Kon-
sumenten werdel fur dumm gehallen, eine ver-
nunftige Belrachtung entscheidet fur das Waren-
haus.*

Dr. Moses schlug emne Beratungsslelle vor, die jedem
Mitghed an die Hand gehen soll, wenn elwas vorfallt,
Interessanl 1st auch die Erfahrung des Dr. Alfred Tiek,
daly die Flugblatter in den kleineren Orten sehr
gul wirken, da die Landkundschaft und die Ein-
wohner der kleineren Stadle aufmerksame Leser
seien. Seine Filivalleiler fordern davernd weilere
Flugblaller an.« —

Die ,andere Seile« isl also sehr rege bei der Arbeif —
wollen wir weiler zusehen oder 15l es besser, zu handein ?
(I 573) Die Schnttleitung.
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/wei Schaufenster-Dekorationen fur Plingsten

In Nr. 17 der UHRMACHERKUNST brachten wir
Schaufenster - Dekoralionen fur den Mutierfag. Unsere
Kollegen wissen, dak die UHRMACHERKLUNST schon seif
Jahren immer und immer wieder auf die Notwendigkeit
hinweist, dem Schaufenster grokere Aufmerksamkeil zu
widmen. e ofter ein Schaufenster gewechselt wird, je
besser sein Aufbau ist, desto groker ist sein Einflufy autf
das Publikum. Der Eindruck 1st aber micht nur aufer-
lich, auch ein innerlich wirkender Eindruck enlstehl. Das
Publikum erblickt in solchen Geschaflen, die 1thr Waren-
angebol im Schaufenster pflegen, fortschnitthche Inhaber,
Kaufleute, die willens sind, der Kundschaft das Kaufen
angenehm zu machen. Das Publikum ist heule aul den
raschen Wechsel eingestelll, an uns selbst verspuren wir
es ja laghch, wie sehr jeder einzelne von uns vom raschen
Tempo erfakt 1st.  So mussen wir uns anpassen, der
Offentlichkeil Neues zeigen in raschem Wechsel.
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IPhingsten haben wohl die meisten unserer kollegen
nicht zum besonderen Anlak genommen, ein phogsthches
Schaufenster herzurichten. Dieses Mal aber wollen wir
es tun.  Wir mussen dem Publikum zeigen, dalk wir forl-
schritthch sind, dak wir, genau wie die ubrigen Geschalls-
zwelge, Werl darauf legen, unsere Waren in inferessaniem
Wechsel des dekoraliven Aufbaues zu zeigen,

Wenn wir jekl eine Phngstdekorahion bringen, so
sind wir uns klar, dak wir Plhingsten kemeswegs zu emner
neuen Saison machen, wie beispielsweise Weithnachten
und Ostern. So weil gehen unsere Erwarlungen selbst-
verstandlich mcht, aber wir glauben doch mil emiger-
maken Zuversichl, dak ein oder das andere Shluck mehr
verkaufl wird, als wenn wir auf Plingsten keine Rucdk-
sicht genommen hatlen,

Vergessen Sie nicht, verehrter Leser und geschakte
Leserin (denn Sie sind es ja in der Regel, von deren

hitp://digital slub-dresden.de/id318524536-19310100/598

Wir fihren Wissen.



