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glucklicherweise die Pessimislen, die den Wellunlergang
voraussagten, auch nmicht rechl behallen haben.

Wie die gegenwarligen Probleme gelost werden,
kann heule wohl noch niemand sagen. Soviel ist jedoch
sicher, sie werden sich nur losen lassen, wenn Milhonen
von Menschen, jeder an seinem Plake, das ihrige zu einer
Losung beilragen. Dann sind wir jedoch uberzeugl, dak
cine Losung moglich isl, moglich namhch auf Grund des
Individualismus, der heute noch die Basis unserer Wirk-
schallsordnung bildel, wobel die personliche Tatkraft des
ecinzelnen durch die Geschlossenheil der Berufsorgami-
salionen gestarkl werden muk.

Zwei Voraussekungen allerdings sind daber unerlak-
heh: 1. In der ganzen Well mul der gegenwarlige Pessi-
mismus uberwunden werden und der Glaube an die Mog-
lichkeil einer besseren Zukunft wieder aufkommen, 2. Ein
fester Wille muf herrschen, allen Widerstanden zum Trok
die Weltwirtschaft wieder 1in normale Bahnen zu leien,

Vor allem benohgen wir also wieder den Glauben,

das Zulrauen, das heule der ganzen Well verloren-
gegangen sk, Die Ursachen der Wellwirlschallskrisis
hegen ja sicher in der unsinmgen Zerstorung grober

Werte wahrend des Wellkrieges, in der Uberprodukhion
an Rohsloffen, in den zu schnell gesteigerien Lieferungs-
faligkeiten der Fabriken, in der Zerslorung des Einzel-
kapitals durch Inflahon usw. Die Knisis hatle aber memals
den heuhigen Umfang annehmen konnen, wenn sie mchi
gleichzeitlig eine Verlravenskrise ware. Daran anderl
der Hinweis auf eine unzwedimakige Goldverteilung michls;
denn auch sie sl zum uberwiegenden Teill die Folge des
Verlrauenskrisis.

Anlakhch der Generalversammlung der Schweize-
nischen Nahonalbank hal der Bankprasident Sarasin
gesaqgl: ,Was fehll, 1sl nicht mehr Geld oder mehr
Nolen. Es hal von beiden noch me soviel ge-
geben wie heute. Was fehll, 1st das Vertranen »

Um aber wieder Verlranen fassen zu konnen, mussen
dic Menschen den Glauben anemander wiederhinden, und

dafur i1st es notig, dak eine starke Schar von begeisierien
Glaubigen den zerslorenden, zermurbenden Kraften den
Kampf ansagt und fur volle Unlerstukung aller auf-
bauenden Krafte eintrill.

Der frithere Reichsbankprasident Dr. Schacht hat
einen Vortrag in der Schweiz mit den Worlen geschlossen:

Die notwendige internationale Organisation
wird aber leklien Endes an unserem gegen-
seitigen Neid, unserem Miklrauen scheifern
mussen, Darum ist eine moralische und psycho-
logische Umsiellung der ganzen zivilisierten
Well erforderlich.  Nur dann konnen wir die
Weltkrise niederkampfen. Man verkenne die

grofen Gefahren nicht, die uns drohen, sonsli
konnten wir eines Tages von einer Bewegung
uberrannt werden, die nur ein Chaos hinterlassen
wurdel«

Um uns nicht von den Verhallmssen Ireiben zu lassen,
mussen wir Schuller an Schuller und n gegenseiligem
Verlrauen kampfen gegen die ungesunden Erscheinungen
der heuhgen Krisis. Wir mussen eingedenk sein der
Talsache, dak es uns selber auf die Dauer ebenfalls
gut gehl, wenn das Geschafl des Konkurrenten floriert.
Ime Fabnkalion und der Grokhandel mussen daran denken,
daly der Emnzelhandel emn Teill hrer Produkfion 1st, und
daly daher diese Produktion nur dann gedeihen kann,
wenn es dem Einzelhandel ebenfalls besser gehl. Durch
Verbindung  aller gulen mussen die schlechlien Krafle
bekampft werden. Dann wird auch die Ofenllichkeil
das abhanden gekommene Vertraven wiederfinden, und
das Geschafl muf sich wieder beleben.

In diesem Simne wunsche 1ich dem Internationalen
Ubhrmacherkongrely und dem Zenlralverband der Deut-
schen Uhrmacher eine recht erfolgreiche Tagung, gefragen
von dem grolen Geiste des Verslandigungswillens und
des festen Glaubens, dal die gqule Sache am Ende
siegen muly. Dann gehen wir sicher wieder einer besseren
Zukunfl enlgegen. (1 593)
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/ugaben und qualifizierte Mengenrabatte

Von Rechisanwall Dr. Frik Hekler (Halle a. d. S)

Zugaben und guahfizierte Mengenrabatte,
worin beruht thre eigenfumhche Werbewirkung?

Beide lenken bewult das Interesse des Kunden von
der Hauplware ab und uben dank ihres eigenen Gebrauchs-
ader Genukwerles allein oder doch vorwiegend die kauf-
anreizende Wirkung aus. lhrelwegen wud die Haupt-
ware gekauft,

Zugaben und qguahifizierte
was lrennt beide begrifflich?1),

e Zugabe 1sl emne unentgellliche . der qualifizierte
Mengenraball eine enlgeltliche Nebenleistung., Die Zu-
gabe 1st deshalb die sellenere, der gualifizierte Mengen-
raball die taghche Erschemnungsform kaufmanmscher Ln-
sitte.  LCrfolgt diec Mengenabnahme nicht aul  einmal,
sondern in einer mehr oder wemiger groken Anzahl von

Mengenraballe,

11 Eine Zusammensiellung von Versuchen emer Begrilfs-
hur&lunm_unu der ,Zugabe” enthall das 1930 von der Forschungs-
stelle lur den Handel herausgegebene Werk Das Zugabewesen”.
: Verfasser des voislehenden Aufsakes beshmmt in seiner
Sdinll ,Zugaben und unlauterer Wellbewerh”, 1029, Verlag
Wilhelm Knapp, Halle (Saale), unter eingehender Begrundung die
fugabe begnfiheh als ,eine neben der Ware oder sonstigen
Leistung unentgellich gewahrle  selbstandige Zuwendung  mil
cigenem Gebrauchs- oder Genukwer!, die in den beleilligten Ab-

nehmerkreisen einen Anreiz zum Abschluf gerade dieses Ge-
schafles tldet”.

Klemkaufen, so zeigh sich der qualifizierte Mengenrabalt
in der Form des sogenannten Guischeinsysiems.

Weshalb verslokl die Gewahrung von Zugaben
und guahifizierlen Mengenraballen, die ,Werl-
reklame=«=), gegen die quien Silten im Wetl-
bewerb?

al Weil es mul der rechlten kaufmanmschen Gesinnung
mcht veremnbar ist, sich der Zugkraft einer fremden Ware
u bedienen, um seine eigene abzuseken. Der rechie
hautmann st stoly auf seine Ware und wirbt allein da-
durch fur sie, dak er thre Vorzuge und ihre Preiswirdig-
kel schildert und nachweist. Wie beschamend st es fur
cinen Kaufmann, der Schuhpukmiliel oder Margarine ver-
kaufen will und dem Kunden eine goldene Uhr oder ein
silbernes Zigarettenetu vorlegt!

bl Weil der bilig und gerechi denkende Kaufmann
die gewerblichen Leislungen anderer gellen lakt. Wer
sich aber der ,Werlreklame« bedient, beentrachligt das

21 Im engeren Sinne wird unler ,Wertreklame” der guali-
hzierte Mengenraball in der Form des Guischeinsystems ver-
slanden.  Der Begnff Werlreklame” is1 von den Verfechtern
der ,fugabe” usw. unter der Schlagzeile ,,Werte stall Worle”
aufgegriffen worden.  Dadurch  soll zum  Ausdruck gebracht
werden, dak die in Frage slehenden Zuwendungen nichl zu einer
Vergrogerung des Gesamireklameetats fuhren, also weder
gualilalsverschlediiernd, noch preiserhohend wirken.
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