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moderner, grokziigiger Weise ausgebaul, und funf fidli_]lleﬂﬁilIf
zeigen heule ene reiche Auswahl von Juwelen, Uhren, igfjlfi- und
Silberwaren. Auker dem Inhaber sind dessen beide Sohne 1m
Geschaft tahqg. (VI3 761)

Neusladt i. Holst. Am 1. Oktober konnle die Firma Rakau
(H. Michaelsen Nachi.) auf ihr 50jahniges Bestehen }:uruc‘k_blld{gu.
Am 1. Oklober 1881 ubernahm Kollege Michaelsen das Geschall
der Witwe Klar in der Krengerstrale, 6 Jahre spater wurde das
Geschafl in das eigene Haus Markiplak 4 verlegl. Vor 22 |ahren
irat Kollege 2. Rakau als Geschaflsfuhrer bei der Witwe Michaelsen
ein. Spaler vermahlte er sich mit der Tochter des Hauses, Fraulein
Flise Michaelsen. Peider Sohn ist seit 15, April 1931 beim Kollegen
Georg Reese als Lehrling — also emne alle llllrmai.‘ll?{!ﬁ;'l'l}g_l;i

Sommerda. Das Uhrengeschiall Hedier feierte sein fﬂiiulm_u_?s.
Ihesiehen. (VI 3 775)

Pirna. Der Kollege Richard Fischer 1st am 26. September

im 57, Lebensjahre verslorben. .“r'.l 5/ 762)
Zerbst [Anhall). Verslorben 1st der Kollege Paul blc‘tlrfr;ljﬂe;i

80 Jahre alt.

Konkurse und Vergleichsverfahren

Diisseldorf. lber das Vermogen der Firma Johann Schulle,
Goldwarengrokhandlung, offene Handelsgesellschall, in Dussel-
dorf, Bahnstrake 24, wurde am 24. September das 1\-"'!'_‘[{_]__|E1dlh—
verfahren eroffnel.  Dr. Ernst Blankenstein in Dusseldorf-Gerres-
heim, Ferdinand-Heve-Slrake 107, wurde zur Verlrauensperson
ernannt. (VI 4 7849)

Leipzig. /wecks Abwendung des Konkurses uber das Ver-
mogen des Uhrmachers Willy Walther Riedel, Leipzig N 22, Georg-
strake 10, Alleimnhabers emer Uhrenhandlung unter der Firma
Paul Friednich”, Leipzig C 1, Yorkstrage 17, wurde am 25 Sep-
lember das Vergleichsverfahiren eroffnet. (VI 4 790)

Neusirelik. Das honkursverfahren uber den Nachlak des
am 24, Jul 1931 zu Strelik 1. M. verstorbenen Uhrmachers Heinrich
Trubel wird auf Antrag der Erben eingestellt, nachdem samliliche
beteihgten Glaubiger thre Zustimmung zu der Aufhebung gegeben
haben. (V14 191)

Pforzheim. Uber das Vermogen des Emil Bauer, Techmkers,
Alleiminhabers der Schmuckwarengrokhandlung, Rudollisirake 3%,
wurde am 29. Seplember Konkurs erofinet. Verwalter: Rechls-
anwall Karl Roth. (VI 4 792)

Rathenow. [lber das Vermogen der olffenen Handels-
gesellschaft Carl Borg, Elmsfabnkalionsgeschalt, Jauerstrake 9,

wurde am 26. Seplember das Konkursvertahren erofinel. Der
Puucherrevisor Konrad Brolim, Bahnhofsirake 24, wurde zum
kKonkursverwaller ernanni. (V1 4 795)

Ulm a. d. Donau. Das Vergleichsverfahren zur Abwendung
des Konkurses uber das Vermagen des Uhrmadhermeisters Willy
Stadler, Donausirake 11, wurde nach DBestahgung des an-
genommenen Vergleichs am & Seplember aulgehoben. (VI3 699)

Waldmohr. Das Amisgenchl hat am 11, Seplember uber
das Vermogen der Firma | Leibrock Witwe, Inhaber: Llhrmadher
und Eisenwarenhandler Bruno Mever (Waldmohr), das Konkurs-
verfahren erolinet. Konkursverwaller: Rechiskonsulent Josel Roth
(Waldmohr). (V14 700)

Wettin. Uber den Nadhlak des Ubhimachers rang Fahr-
meyer 1st am . Seplember das konkursverlahren erolined
worden. Konkursverwalter: Prosekagent Ofto Arndt. (V] 3 794)

TN

Buchertisch

Gollhold Sieber: ,Die Einzelwerbung im Handwerk®, Helt 4 deg
Beitrage zur Wirlschaftslehre des Handwerks. . E. Poeschel
Verlag, Stutlgart 1951, Kartomerl 6 @4, gebunden & 2K, Zu
beziehen durch den fentralverband der Deutschen Ulhrmacher,
Halle (Saale), Konigsirake &4.

Der Diplomhandelslehrer Dr. Sieber hat sich in dieser Schnilt
mit der gewik mcht sehr emfachen und wemg durchsichhigen
Malerie der Werbung der Handwerker beschalligh. Das Budh
ruckt dem Problem mil wissenschalthicher Grundhchkeit zu Leibe
und qibt daher dem Werbefadimann, aber auch dem Wirtschafller
und Prakhker emen redd inleressanlen llberblick uber die
Moghdchkellen der Handwerkerwerbung.

Besonderes Interesse fur uns haben die Angaben, die
Dr. Sieber fur Uhimacher in diesem Buche machl. So erfahren
wir z. b, dal ber den lntersuchungen uber die Handwerker-
schaufenster sich herausgestelll hat, dak in emner Mittelstadt
alle Dacker und alle Mekger Schaufensler besaken, dak aber
die Uhrmadcher nur zu 63%; 1m Besik von Schautenstern waren.
In dieser Millelsladl kann man also annehmen, dak 57 ", der

Uhrmacher sogenannie ,Stubenarbeiter” ohne Ladengeschall sind.
Ob dieses Verhallms uberall zuinfft, kann naturlich auf Crund
dieser einen Unlersuchung nichl enischieden werden. Interessant
ist bei den Schaufensterangaben weiter, dak die Zahl der Hand-
werkerschaufenster in den Nebenstraken einer Stadl weit
groker isl als in den Hauplsiraken. Dr. Sicber fal diese Tal-
sache in dem Sak zusammen: Je weiter eine Sirake vom Zentrum
der Siadl (City) entfernt 1st, je geringer also die Zahl der Passanten
isl, um so groger wird der prozentuale Anlell der Handwerker-
schaufensier an der Gesamizahl der dort iiberhaupt sich befind-
hichen Schaufenster.” Diese Talsache durfle bei den LUhrmachern
in der Hauptsache wohl auf die Kostenfrage zuruckzufuhren sein.
Die hohen Ladenmieten in den Hauplverkehrsstraken geslatlen
eben eine starke Ansiedelung der Handwerker michi.

Auch bezighch der Zeitungsinserale brningt Sieber An-
gaben uber die Uhrmacher. So stellle er 2. B. fesi, dak in einer
beshmmien Stadl von 111 Uhrmacherbelnieben 49 Inserate in
einem Jahr erschienen, das bedeulel also je Betrieb 0,4 Anzeigen
im Jahr. Weil starker insernieren die Farber (15 Anzeigen e
Belrieb im Jahr) und die Goldschmede (12,6 Anzeigen je DBelneb
im Jahr).

Besonders interessant i1st das Ergebnis einer Umfrage, die
bei den Konsumenlen angestelll wurde. Den Kunden wurde
die Frage vorgelegt: Warum gehen 5ie in ein beshmmles Ge-
schafl? Die Anlworlen waren lolgende:

1. Gulte Ware, solide Leistung, Termineinhaltung 254
2. Freundschafl und Geschaflsrucksiddlen . . . . 112
3. Bequemlichkeit (Nahe) . . . . . . . . . . 49
4. Freundhiche Bedienung . . . . . . . . . . &
% Sauberkeit T G ISR R E 6
6. Bilhgkeit 5 4

Bel der Iuaammmlﬂwéur;g ;JES; "ﬂl';-'erlle.*.; dér .Eill-li-"_'E.]:I'Ii;ﬂ Werbe-
mitlel zeigl Sieber folgende bildhafle Darsiellung:

Karle

Kundenbedienung

inseral

fenster

Quahlal der Arbeil

Sieber bemerkt dazu, dak aufl der breiten Grundlage der
Oualilal der Arbeil sich die ubngen Werbemittel mil groker
Aussicht aul Erfolg aufbaven konnen. Interessant 1st ber dieser
lddarsiellung, dak die Kundenbedienung gewissermaken die
Saule nldet, die alle Werbemiliel miteinander verbindet,

(VI 19) H W. Tu.

Vom erfolgreichen Verkaufen. Von [r. Mayer. Verlagsbudh-
handlung karl Walter, Slullgarl. 1931, 154 5. Preis 550 K.
Eine Vermehrung der deulschen Lileratlur uber Verkauls-
methoden kann an sich slels begrukl werden; freilich wird man
gerade aul diesem Gelnete moghchst Schniften fordern mussen,
die der prakhischen Arbeit dienen konnen, wenn sie mchl aus-
schhekhch wissenschafthchen Wert beanspruchen wollen. Das
vorliegende Werk des Diplomkauimanns Mayer st fur die Praxis
bestimmi, erfullt aber micdl durchweq den gedachien Zweck. Es
soll zunachst mcht bestnitten werden, dak es fur den reisenden
Kaufmann und vielleicht auch manchen Verkaulschel, der Ver-
ireter 2u belreuen hat, manchen Wink enthalt, der recht be-
achthich st Allerdings wird man etwas skephisch die Fiulle des
Malenials aul den Ornienherungs-, Kunden- und Inferessenten-
blattern betrachten, wenn man die Abneigung des Reisenden
gegen allzu lange Benchite aus der Praxvis kennl.  Immerhin
ware es zu begruken, wenn lner manches Wort von Maver nichi
ungehort verhalll,

Was nun den Einzelhandelsverkaul angehl, so sekl
Maver dem Leser auker eimgen hubsch erzahlten Beispielen
emne Fulle von Phrasen und unerfullbaren Vorschlagen vor, mit
denen der Prakhiker kaum elwas anzufangen weif. Das Kamilel
uber das Schaulenster 7. B. beginnt so verheikungsvoll, enthall
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