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Anfangspreise — Werbepreise — Preishohe

Von Ferdinand M. Busse i. Fa, Max Busse (Berlin)

I.

Alles ander! sich im Laufe der Zeit. — Mangelnde ﬁ:n-
passung an veranderte Verhilinisse bedeutet Ruckschrifi!

Nichts ist bestandig, auler dem fortwahrenden Wechsel
und Wandel aller Dinge in dieser unvollkommenen Well,
Fin Auf und Ab und ein Durcheinander manmgfaltigster Er-
clgmsse in der kurzen Zeitspanne zwischen Werden und
Vergehen des emnzelnen Menschen wie dem ganzer Volker
MNichts geschieht in genau  gleicher Wiederholung, und
mchts kreist ewig in derselben vorgeschriebenen Bahn, —
Das sind Nalurgeseke, die jeder kennl, und doch ist es
qut, wenn wir immer wieder daran denken, damlt wir me
vergessen, dak jedes Shllestehen einen Schritl ruckwarts
hedeutet, dal Ruckschrnlt Vermchtung 1st und dak alleimn
ein daverndes Einstellen auf die Forderungen der Gegen-
wart und emn unverdrossenes Vorwartsstreben den Kampt
mit den viclen Schwiengkeiten im wirtschafthchen Leben
siegreich bestehen lakt. Es ist immerhun emn Trost, dal
cin quhges Geschick uns i diesem schweren Ringen
Eigenschaflen hilfreich 2ur Seite gestelll hat, die uns
immer wieder mit Hoffnung und never Arbeitslust erfullen,
wenn emmal unsere Hande mutlos sinken, namhch Tahqg-
keitsdrang und Freude am Schaffen,

Das Uhrmacherhandwerk mit seiner kunstlerisch feinen
und wissenschafthch verheften Arbeat bringl ¢s mit sich,
dak der Uhrmacher gern in beschauliches Nachdenken ver-
sinkt und beim Durchblattern der Ernmnmnerungen und Fr-
fahrungen vergangener Zeiten die Fragen einer neuen £end
und thre Beantworlung uberhort, Deshalb 1st es notwendig,
kaufmanmschen Geist an die Tur seiner Werkstatt klopten
u lassen und thm von Zetl 2u Zeit immer wieder ein Werk-
zeug in die Hand zu drucken, mul dessen Hille er die
Gegenwarl mestern und die Bausteine fur die Zukunf!
tormen kann. Diesen Zwecken sollen die folgenden Aus-
fuhrungen dienen; sie sind ecinem reichen Schak von er-
probten Erfahrungen entnommen und sollen Anrequng und
Antnieb fur die Verbesserungen unserer Geschafte und
fur die Vergrokerung unseres Umsakes und unserer Ver-
dienstimoghichkeiten geben.

Durch den groken Krieg und seine Felgen sind in de
Wirtschaft, in unseren Anschauungen und n unserer
ganzen Lebensfuhrung so grobe Veranderungen vor sich
gegangen, dak alle Erfahrungen — i fruheren Zeiten
gesammelt und fur gut befunden — einer strengen Nach-
prufung und ener sorgfaltigen Anpassung an die ge-
anderten Verhallmsse unlerzogen werden mussen. Das
hat mit Sucht nach Neverungen oder pietatloser Abkehi
von altehrwurdigen Uberhieferungen mehts 20 fun, Man
darf nun emnmal nicht auf beguemem Sessel in behaghcher
Stube sikenbleiben, wahrend draulen die Zeill voruber-
sturmt und alles Gewesene umstokl, Das st fruber immer
schon so gewesen, es gilt heule in einer Zeat, in der alles
Geschehen von einem nie dagewesenen Tempo erfakt st
doppelt und dreifach, Deshalb mussen wir die Augen weil
otfen hallen, um zu sehen, was auf dem Markl vor sich
(qehl,

Wir mussen die Anspruche und Wunsche des kauf-
willigen Publikums mit aukerster Aufmerksamkeit zu er-
grunden suchen, um sie zu erfullen, und wir mussen die
Maknahmen unserer Konkurrenz, durch die sie sich auf
die Forderungen der Kaufer emstellt, mit scharfster Wach-
samkeil verfolgen. Wenn wir im Wettrennen um die Mark
des Kaufers nichlt zuruckbleiben wollen, mussen wir uns
vor allem all der Mittel bedienen, die unsere Ware dem
Kaufer so begehrenswert wie nur irgend moglich machen.
iras 1st gar mcht so schwer; denn wir brauchen uns ja nur

Wir flhren Wissen.

dic Methoden erfolgreicher Geschafle, soweit sie fur uns
verwendbar sind, sunuke 2u machen, um schnell den rich-
tigen Weqg 2u finden. Dak alle Werbemitlel, die gegen den
vom ehrbaren Kaufmann gewissenhaft gehuteten Begniff
von Treu und Glauben verstoken, abgelehnt werden
mussen, versteht sich von selbst,

il
Was sind Anfangspreise und wodurch dienen sie der
Kundenwerbung?

Anfangspreise sind Niedrnigsipreise, #su denen gewisse
Waren in jeder Warenqruppe fur gennge Qualitals-
anspruche, aber doch noch mut genugender Brauchbarkeit
hergestellt und verkauft werden konnen. Sie sind ein aus-
gezeichnetes Mittel zur Kundenwerbung, weil sie emnen
Makstab fur die Grenzen geben, innerhalb derer ein Kauf-
wunsch erfullt werden kann. Wenn wir unseren heben Mil-
menschen  verstehen wollen und  wenn wir ergrunden
wollen, was fur Gedankengange sich in thm zwischen Kauf-
wunsch und kanfentschlul abspielen, so emphehll es sich,
in uns selbst hineimzuhorchen. Erblicken wir emn reizvolles
Angebol emner Ware, entstehl in uns der Wunsch, sie zu
besiken. Von diesem Wunsch bis zur Uberlegung, ob
unsere Geldmittel die Erfullung zulassen, 1st nur ein kurzer
Weqg. Der Entschlul zum kKaute wird gefordert, wenn wir
die Anfangspreise, in der die gewunschte Ware zu haben
1st, erschen konnen, Deshalb mul ich, wenn 1ich emnen
kaufer gewimnen will, einen Makstab geben, der thn von
vornherem errechnen lakt, ob er emmen Gegenstand, den
er tur sich braucht oder verschenken maochie, uberhaupt
2u erwerben in der Lage st und welche Qualtatsanspruche
c¢r 2u machen berechtigl 1st, wenn er emen hoheren Preis
als den 1hm bekanntgegebenen anzulegen bereit 1st. Der
Fndpreis spielt fur diese Beurteilung gar kemme Rolle;
denn thm sind ja keine Grenzen gesckl, und jeder weik,
dak er jede Art Ware in emer Ausfuhrung und in emner
Preislage bekommen kann, die sich dann nur noch nach
dem aufgewendelen Luxus, aber mcht mehr allein nach
der Quahitat nchtel,

Den Antanqgsprers also muk 1ch nicht schuchtern, als
ob 1ich dafur eigentheh gar meht gern verkaufe oder kein
autes Gewissen in berug auf die Brauchbarkeit der mil
ihm angebotenen Ware hatte, sondern grol und deutlich
herausstellen. Es hat sich in der Praxis als unzwedkmakig
crwicsen, eme hochwerhge Ware anzubieten und dann erst
daraul hinzuweisen, dak man naturlich auch noch andere
Ware 7zu medngerem Preise, und swar von soundso viel
Mark an, bieten konne, Das sagl dem Kunden gar nichis.

Aber nchtig st es, thm ohne viele Umschweife soforl
0 zewgen: L Sieh einmal, das st die Ware, die 1ich Dir in
der vorliegenden emnfachen Ausfuhrung zu diesem Preise
verkaufen kann! Dieser Preis st der Anfangsprers. In
der nachsten Preislage hat die Ware dagegen die und die
Vorzuge usw.” — lch hoffe, den Untersclned in der Be-
handlung des Kunden sichtbar gemacht zu haben, und ich
glaube, dak man mir die Richhigkett dieser Anwendung von
Anfangspreisen zugeben wird,

11,

Niedrig gehallene Anfangspreise wollen wir Werbepreise
nennen, weil sie ein besonders vorzugliches Werbemitiel
sein konnen

Wenn Anfangspreise unter starker Verkurzung der
Gewinnspanne von Hersteller, Zwischenhandler und Einzel-
handler so medng wie nur irgend moglich gehalten wer-
den, konnen sic su einem vorzughchen Werbemittel wer-
den, falls der beabsichtigte Zweck nicht darzu verfuhil,
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