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und zweilens wird sie an der kaufmannischen Erfuchii-
gung des Fachhandels unablassig wellerarbelen.  Dazu
aber gehorl wiederum freudiges Mitgehen aller
|’.‘r{‘:|L‘I|iE:]f{‘.'['|. Manche verallele Emnslellung muk _dfjhfﬂ
rucksichislos iiber Bord geworfen werden, damil ein
einheitlicher Wille des Fachhandels ent-
sleht.

Es ist hier mukig, noch einmal all die Argumente
aufzuwarmen, die fur die Eimgkeil und Sohdarilal enes
Gewerbes sprechen.  Hier geniigl die eine Feslslellung,
dak nur der geschlossene Wille aller Uhrmacher die Er-
hallung der Existenz sichern kann. Wie fur die Indusine
der Grundsak: ,an jeden verkaufen, der Geld hat+, zum
selbstzerfleischenden Kampf mit dem Fachhandel fubren
muf;, so muf andererseils beim Uhrmacher der Grundsak:

anbielel, zup

_bei jedem kaufen, der im Augenblick
H.W.T.

Schadigung des eigenen Slandes tuhren,

Die Uhrenindusiriehirmen, die diesen Verlrag unler-
seichnet haben, also uhrmacherireu sind, werden n
folgendem genannl:

Fa. Gebr. Junghans AG, Schrambe:qg,

Fa. Kienzle Uhrenfabriken AG., Schwenningen,

Fa. Friedrich Mauthe G.m. b. H., Schwenningen,

Fa. Guslav Bossenrolh, Berlin-Marienfelde.

Andere Firmen sind bisher dem Verirag michlt bei-
gelreten,  Wir machen darauf aufmerksam, dak nur diese
Firmen im Sinne des vorslehenden Aufsakes zu gellen
haben. (11699)
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Das Anwachsen der Werbetatigkeit vor Weihnachten

Von Dr. G. Sieber

e Weithnachisstimmung ist — seelisch gesehen —
eine ganz cigenarlige. Das Gefuhlsleben begleitet sehr
stark alle Handlungen und Entschlusse. Fur den Geschafls-
mann bedeutet das, die aus der menschlichen Psyche
hedingle Aufgeschlossenheil  wirlschaflhich  auszunuken,
Denn kaum emnmal wieder 1m Jahr wird er soviel Kaul-
lust unier seinen Kunden hnden wie um diese Zeil, —
Diese Kauflust einzufangen, auf einen beshmmien Gegen-
stand zu fesseln und den Weilhnachtskaufer in die Ver-
kaufsraume zu locken, das 15l der Zweck der Weihnachls-
werbung. Der gule Geschallsmann weil, daly die Werbung
- cmem Gefuhlsmilieu immer ihre groklen Erfolge hal,
darum wirbt er auch gerade jekl sehr slark mil der Ehle
aller Werbemftel: Zeldungsanzeige, Schauftensier und
Rundschreiben stehen vorn an.

Wir versuchlen 1m Rahmen emner grokeren Arbeit
uber Werbefragen das Mak der Weihnachiswerbung
sahlenmaBig zu erfassen. Zu diesem Zwedk zahllen war
uber emn ganzes Jahr lan die Inserale ener groken Tages-
zeitung. Aus  melhodischen und sachhichen Grunden
haben wir fur die Beutleidlung der Unlersuchung emnen
sogenannlen |, Werbemonale geschallen.  Dieser beginnl
mil dem 20. emes Monals und geht is zum 19, des
nachslen Monals. So enlspricht 2 B, der Werbemonal
Februar der Kalenderrechnung: 0. Januar bis 19, Februar
Nachslehende lbersichl enlhall in runden Zahlen die
gesamlte Werbelalhigkell, wie sie von Handel, Handwei ks,
Industrie und Banken in den emzelnen Werbemonalen
belnieben wurde.,
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Diese Lahlenwerle sind deshalb besonders inleressant,
well sie emnerseils die Hohepunkle der Inseralwerbung
sehr deullich erkennen lassen, und weill sie andererseils
die Starke der Auslosung zeigen, die eben auf diese
Hohepunkle nolwendig folgen muk.  Ostern und noch
mehr Weithnachlen beshmmen demnach in entscheidender
Weise das machhge Anwachsen der Werbelaligkeil, —
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malnﬂ nnzglgenl Gehilfengesuche, Reparaluranzeigen, Ge-
legenheitskaufe usw. gehoren ln ﬂlg “MEHEMUHST
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Wir flhren Wissen.

Wir fuhrten die Grunde hierfur an: Fesislimmung und
Freudengefuhle wandeln sich in Kauflust um.

Sehr aufschlufreich war uns die Unlersuchung des
Kalendermonats Dezember. [Dieser weist, verleillt auf
die einzelnen Wochenlage, folgende Ziffern auf (Zahl der

Inserale, rund):
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Die umrahmien Ziffern bedeuten Samslage. —

Ihe Zahlen zeigen deuthich, wann die Hauptwerbung ein-
sekt, namlich etwa 14 Tage vor dem Weihnachlsfest (also
kurz vor dem ,silbernen Sonntag®) und nichi elwa ersi
4—5 Tage vor Weihnachlen. Die starkste Werbung
des ganzen Jahres fallt demnach vor und
zwischen den silbernen und den goldenen Sonn-
laqg (fur 1931: zwischen 12, und 20. Dezemberl),

Fur diese Erscheinung lakt sich folgende Begrundung
geben: Es ist bekannt, dal die meisten und besonders
die groklen Weihnachtsgeschenke nicht erst 2—3 Tage
vor dem Fest gekauft werden, daly der Verkauler dies
sclbst micht wunschi, und dal deshalb nalurlich die
Werbung auch schon fruher einseken mufk. Dadurch hal
der mulmakhche Kaufer die Moglichkeil, das Begehrle
i mehreren Geschalflen nachzulragen, er kann die ver-
lockenden Angebole noch auf sich wirken lassen, er
kann e nach Qualilal und Preislage seine Wunsche noch
andern, karz: er hal Zeill, durch den Kaufak! eine volle
Erfullungsmoglichkeil seiner Wunsche zu erreichen. Diese
Muke ber Weilhnachlseinkaufen ist ein wesentlicher Faktor
lur den Aufbau dieser Zahlenreihe.

Im allgemeinen liely sich festsiellen, dal am Monals-
ende die slarkslte Werbelahigkeit einsekl. (Die Nahe des
Zahllages fhindet auch i der Werbung ihren Ausdruck!)
Der Monal Desember nimml dieser Regel gegeniber
cine Ausnahmestellung ein; die Hochstwerte der Dezember-
mille beweisen, dak man der Kundschaft die rechlzeilige
Auswahl ermoglichen will.

Erganzend zu diesem Ergebnis soll noch ein anderes
Beispiel fur dessen Richligkeil erwahnt werden.  Im
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