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Der Bhickfang ber der zwerten Ablnldung hoslel 210 20
Plakatkarlon rol, werlls und gold | N1V TS
Schrift (Kartonbuchstaben) . . . . . . . 150
Silberfaden : 010

Der Bhditang bei du drI”t‘ll .&hhlldunq |*.t.l‘i|l:’[ 4,80 Ry
1 Papprohre 0,50 R,

mit maltem ""'rllh{'rpcmu_r IJ-F!UULI] (0,450
Plakalkarton grun, rot und gold 0,50
Schrft (Kartonbuchstaben) 1.20
1", m Kunsiseide je 1,40 0 . 210
Die Hilfsmuttel, wie Schrift, Seide usw., konnen immer
wieder "v::n»cndung hinden, wfrursm_lmn also fur ver-

schiedene Verwendungsmoglichkeiten nur emne einmalige
Ausgabe. Sie sehen, es muf nicht immer viel kosten und
kann doch schon und wirkungsvoell sein. Da es fur jeden
Uhrmacher eine Kleinigkeit 1st, sich die Sachen zum groklen
Teil selbst herzusiellen, macht es ja auch noch mehr Freude,
Also ran ans Weihnachlsfenster. Bringen Sie solche
oder ahnliche Blickfange ins Fenster, dann finden auch die
Uhrenschaufenster mehr Beachtung als bisher, und Sie
werden einen Erfolg in der Kasse feslslellen konnen.
(1 680)
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Das kommende Geschaft
Von Paul Schonfeld (Leipzig)

Wird es kommen oder nichl, das Weithnachisgeschaft?
Das isl ekl die Frage. Nach den leklen Ercignissen,
die her mchl nochmals erortert werden sollen, die a
auch jedem hinrewchend bekannt sind, hollt man auf
lewdliches Geschaft,

Ganz gleich wie es nun werden sollle,
uns auch daraul einstellen.  Hinterher zu sagen, dak es
1a wieder michis war, st leichl, Wenn man sich michl um
die Gunst des noch verdienenden Kaufers bewirbl, dann
kann allerdings diese begueme Voraussage Wirkhchkeid
werden, Oedientst damit aber dem Saumsehgen herzhich
schlecht. MNichl nor thm allein, auch semer Famihie und
senen Licferanlen st emn newer, manchmal mchl wieder
gqutzumachender Schaden enlstanden.

Kommi man mil den Herren Kollegen zusammen, so
ist slels die erste Frage: ,,Wie gehls Geschaft?+«, und
die Anlworl: , Danke, auch schlecht« Off hangl daran
ein mehr oder wemger schhimmes Klagehed, ¢ nach
Temperamenl.  Zu leichl gewohnl man sich ans ewige
klagen. Auch wenn die Berechhgung sweifellos dazu
vorhanden, sollle man es sich doch abgewohnen  Vou
allem gegen die kundschaft, Ein Geschaflsmann, der
sich, auch wenn die Zedten mchl erhebend sind, 1in ge-
hobener Shmmung belindel, ubl schon allein dadurch
cinen gunshgen Dinflul aut de Kaofer aus.  Auch der
kunde hat seine Sorgen.  Wie angenehm  beruhrl es
thn, wenn auch semme Shmmung einmal etwas gehoben
wird.  Nalurhch muly man sich frer von jeder Prahlerer
und Ubertreibung hallen.  Sachhch, freundhich, wahrheids-
gelrea, so kann man den Kunden an sich und sein Ge-
schall tesseln.  Ja, wenn nur uberhaupl noch Kunden
kamen, horl man so manchen Kollegen sagen Woran
hegl es, dal so wemqg Leule memn Geschall jekl be-
lreten, trobkdem ch doch e guter Fachmann bin, denkt
cin anderer,

Es fehlt an der Zugkrafl,
Geschafles von auken,  Es
Lihrmacherauslagen, von denen eine so aussiehlt wie die
andere.  Zwar hindel man schon mehr Sonderauslagen
geagen  fruher, Imo Interesse  unseres ganzen Uhren-
gewerbes und damil des Nukens jedes emzelnen muklen
s aber viel mehr semn.

W MuUssen

an der Zugkratt des
gibt immer noch 20 viele

Wir flhran Wissen.

Nur der Anfang mul emmal gemacht werden. Um
eine Schaufensterauslage zu schaflfen, die Aufmerksamkeil
und Anerkennung des Publikums finden soll, muk man
sich allerdings elwas Muhe geben. Nie aber st die
Muhe so groly, dalk man sie nichl uberwinden konnle,
Das qibl ja eben den Reiz! Wie grob 1sl die Freude,
wenn man auf emmal merkl, dal plokhich und endhich
wieder einmal Vorubergehende vor der Auslage slehen-
bleitben, wenn es wieder emnmal vorkommti, dal en am
Fensler ausgestellter Gegensland verlangl wird,

Allgemen st die Klage, dak jekl sogar das Reparalur-
geschafl erheblich nachgelassen habe. Demnach ware doch
el fur den anderen Teil unseres Geschafles, fur die
Werbung, fur den Verkauf. Ehe man mit seinen Vor-
arbeiten beqinnt, sollle man ein Stundchen opfern, um
den Auslagen anderer und fachfremder Geschafte semne
Aufmerksamkell zu widmen. Hat man bis dahin kemne
cigene ldee gehabl, ganz bestimmi wird man nun mi!
Anregungen wieder heimkommen.  Nur durfen sich  die
Anregungen micht dahin auswirken, dak man nur Preise
sludierte, die man ber dem Rundgang in konkurrenz-
geschaflen sah, und diese nun einfach unterbieten will,
Die Anregungen sollen von dorl kommen, wo die Ware
geschickl durch Worl und Bild angebolen wurde, wo man
mil dem Gefuhl vor dem Angebol sland, dak man sich
diesen Gegensland kaufen wurde.

Noch von anderer Slelle, ohne weill gehen zu mussen,
kann man sich werlvolle Anrequngen holen. Neben dem
Texttell unserer Fachpresse gibt der Anzeigenteil Gelegen-
heill genug dazu, Man brauchl durchaus nicht sklavisch
nachsuahmen.  Mit irgendeiner Frage, die in Zusammen-
hang mil dem Angebot stehl, kann man sich an das
Publikum wenden, Oder man sagl den Vorubergehenden
elwas uber die Ligenart seiner Ware oder uber den
Preis. Nichl die allgememn ublichen Worte, die das
Publikum schon lange kennt. Auch vor den sogenannlen
abgedroschenen Phrasen soll man sich hulen.  Aber
Ausspruche beruhmier Manner kann man mil Erfolg be-
nuken, ohne daber aut Schlagwaorte irgendwelcher Pro-
minenter zu verfallen.

Schen Sie also ecinmal in Ihre Fachzeilung.,  Sie
linden emmge sehr gule Angebote und Werbungen unserel
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