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Aunspiudche, die wegen der Gewalinung von Zugaben anl
Liund  andere Vorschnlten, insbesondere des Gesekes gegen
ten unlauteren Wellbewerhy, begrunde! sind, bleiben unbertihil.
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Wer vorsakhch den Vorschnften des 8 1 zuwiderhandel
wird, solern die Tal micht nach anderen Varschoillen mit hoherer
Strafe bedroht asl, mil Geldstrale bestrafl,

Ime Slralverfolgung Irfl nur auf Anlrag em.
den Strafandrag 2o slellen, hal jeder der
zeichnelen Gewerbetreibenden und Verbande,
des Antrages st zulassig.

Wird aul Slrafe erkannt, so kann angeordnel werden, dak
die Verurtedunag aunf hosten des Schuldigen offentlich bekanni-
sumachen st

[las Redil,
im & 2 Abs. 1 bhe-
e Zurucknahme

& 4
Dieses Gesek talt am . . . . . . n krafl, Unberuhr! bleiben

die Anspriiche aus Zugabegeschalten, die vor dem Inkralltreten
des Gesekes emgeleilet worden sind.

Begrundung

In immer steigendem Make bedienen sich seit Beendigung der
Inflahionszeit Gewerbelreibende 1im Finzelhandel des Reklame-
||t|IIL'I_-'~ der Zugabengewalirung, um Kunden anzulocken und sie
zumoghchst fortgeseklem Warenbezug an den zugabegewahrenden
Geschaltsbelnieb 7zu binden.  Das gesduch! in der Hauplsache be
dem Verkaul von Lebens- und Genukmilleln, wie Kaffee, Kallee-
ersagmitteln, Marganne, Zigaretfen usw., und ber Haushalls-
waren des taghchen Gebraudis, wie Seife und Waschimitteln, be-
sonders aber ber Markenarhiheln ieghcher Arl. IRegelmalkig werden
solche Zugaben in der Form gewahrt, dak der Kauler mcht gleich-
sethg mut der eigenthchen Ware auch die Zugabe erhall, sondern
sunachst nur emmen der Ware beigefugien Gulschen, und erst
spaler gegen Ableferung emer beshmmien Anzahl von Gul-
sthemen die Zugabe. Die Zugabenarhkel selbst stammen vor-
Aagswerse aus der Porzellan-, Glas-, Texhil-, Leder- und aus
der graphischen Industnie.

Zur Erklarung der an sich eigenarhgen Erschemung, dak
dem Kauler zu der Ware, deren Frwerb der Kaul bezweckt, Dinge
mitgegeben werden, die dem eigenilichen Kaufgegenstand ganz
fremd sind, wird von den Anhangern des Jfugabewesens emne
Reithe von Grunden angefuhrl. So namentlich, dak die Zugabe emn
besonders zugkrathges Reklamemittel [sogenannte , Werlreklame®)
daistelle und als solches ebenso berechhgl sei wie die Zellungs-
oder jede sonshige Worl- oder Anschauungsreklame; wie diese
konne sie lauter oder unlauter semn. e Zugabengewahrung
erseke die Wort- und Anschauungsreklame und ser wirischabthch
werlvoll, da sie dem kaufenden Pubhikum an Slelle der sonst fur
Waorl- und Anschauungsreklame anfgewendelen Ausgaben wirk-
liche Werte als Zugabenarhikel gebe. 5ie ser fur klemmere und
mitllere Belniebe das emmzige Mittel, sich gegen die Konkurrens
kapmtalkrafttiger Firmen, die hohe Summen auf die Wort- und
Anschavungsreklame verwenden konnten, zu behauplen. Denn
die Werlreklame werde nur fur wirkhich abgesekle Waren aul-
gewendel; sie stehe in einem festen Verhaltms zum Absak, da
man mchis fur Reklame ausgebe, ohne Ware zu verkaulen, [he
Wertreklame habe bedeutenden, fur das fugabewesen arbeitenden
Industrien Aulfschwung und vermehrien Absak verschalft.

Diesen zugunsten des Zugabewesens gellend gemadchien
Grunden slehen uberwiegende Bedenken entgegen. Zunachst iniftl
es am allgemeinen mcht zu, dak die sogenannle Werlreklame das
lnseneren in den Zeitungen und sonstige Ankundigungen enl-
belirhech mache.  Tatsachhich wirkt sich die Gewahrung von fu-
gabemitteln als Reklame doch erst aus, wenn in qrokerem Lim-
fange durch Ankundigungen darauf aufmerksam gemachl wird.
l'erner st die Annahme mchl gerechifertigt, dag die Produktion
und der Umsak solcher Waren, wie sie als Zugabeartikel gegeben
werden, infolge des fugabesystems regelmakig vergrokert werden;,
denn es handell sich ber den Zugaben zumeisi um Waren, die
vom Publikum olinehin benotigt werden und die in den belrellenden
Spezialgeschalten gekauft werden muglen, wenn sie michl als
/ugabearhkel gegeben wurden, Vor allem aber kommen die
Auswirkungen in Belracht, die das Zugabewesen fur das kaufende
Publikum und die Enlwickelung des wirtschalihchen Weltbewerbs
im ganzen mit sich bringt.  Unler diesem Gesichispunkt ergibl
sich, dak das Zugabesyslem Nachlelle schwerwiegender Art im
Giefolge hat,

In dieser Hinsichl wird von den Gegnern des Zugabewesens
ausgefuhrt, dal die Werlreklame im Gegensak zur Worl- und
Anschauungsreklame die Aufmerksamkeill des kaufers von der
anzukaufenden Hauptware fortziehe und sie aul emen lur den
Kauf ganz unwesenthchen Nebenvorgang, die Zugabe, lenke, e
Gefahr hege aukerordentlich nahe, dak die zum Ankauf reizende
Zugabe nur aul kosten der Qualtal der eigenthichen Ware ge-
lefert werden konne und dal der Kaufer diese in Wirklhichkel
su teuer beralile. Mit Vorliebe werde deshalb von dem Zugabe-
system ber Waren Gebrauch gemachl, ber denen es viele, n
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schwer erkennbare Oualitalsuntersduede gebe, die leichl ver-
schleierl werden konnlen, ohne dak der kaufer dessen gewahi
werde.  Lur den Kauler bedeute dic Zugabe vielfach eine Ver-
lestung zu unwirtschalthcher Haushallsfulirung.  Fr werde sich
bei der Auswahl der Ware und der Verkaulssielle haufig durch
die in Aussicht gestellle Zugabe beshimmen lassen und nur, um
die Zugabe zu erlangen, Waren uber den Bedarf und ohne ik
sichl auf ihre Iﬁr'ﬁdla!f_f:nhml und Preiswurdigkeit anschalfen.
Hfﬁ_ gelte namenthich fur die ym Haushall Angeslellten, fur die
dMIE Zugabe wie emne Bestechung witke. Wie der Kaufer durch das
Gulschemnsyslem unzwedimakig an eine Verkaulsstelle gebunden
ware, trele dasselbe auch fur den Handler gegenuber dem Her-
steller und Lieleranlen der Ware ein.  Daneben bringe das
Jugabewesen cine uberllussige und unwerlschallliche Inanspruch-
nahime von besonderen Lagerraumen sowohl beim Produzenten
wic beim Handler mil sich. Es musse zodem mit der Moghdh ket
qerechnel werden, dak das sehr viel kapitalkraltigere Ausland sich
leile des deulschen Marktes mil dem Millel der Zugabereklame
erobern werde. Fine besonders unerwunschte Folge sei es auch,
dak die Zugabewaren olt von mdd fachkundigen Personlichkeilen
emngekaull wurden und dak dem branchekundigen Finzelhandel
der Absak emnes Tells jener Arhkel enlrogen werde, die als
fugaben n die Hande der Verbraucher gelanglen

Wie das Golachlen des 1I'nr"ljl]45]!._|!|-r=]1“:l| Rewhswilsdallsratesvom
12. Mar 1930 — Drucksache des Vorlauhigen Reichswirlschalls-
rales Nr. 307 — erqibl, sind die gegen das Zugabewesen vor-
gebrachten Bedenken zum groken Teil gerechillerhigl. Dabei stehen
zwel Momenle 1im Vordergrund, die ein gesekgeberisches Vor-
aehen gebolen erschemen lassen. Einmal tragt das Zugabesyslem
notwendig die Gelabr emner Ubersteigerung in sich, die sich
wirtschallhch aul die Daver hochst nachleihg auswirken muk,
Da die Zugabe emne Reklamearl darstellt, die slarker in die
Augen spnngt als die Anschauungsreklame und gerade auf die
breden und wemger geschallskundigen Massen Anziehungskrafl
ausubt, so muk damit gerechnel werden, dak mehr und mehr
auch solche 'imen, die lisher von der Zugabenreklame kemnen
Oebrauch gemadht haben, gezwungenermagen dazu ubergehen, um
sich der Konkurrenz 7u erwehren. Damul ware die Zuverlassigkeil
des Geschaflsverkehrs in hohem Make n Frage gestelll. Denn
zwellellos wurde em Verkauter den anderen mit dem Hinweis
aul den hohen Werl semer Zugabe zu ubertrumpfen suchen und
der Gule der Verkaulsware selbst immer geringere Aufmerk-
samkell schenken, so dak emne Verschlechierung ihrer Qualilal
nicht ausbleitben konnle., Dann aber 15t diese Reklameart deshalb
zu beansltanden, weil sie das Publikum aukerordenthch leicht uber
den Werlt der eigentlichen Ware n lIrrlum versekl. Mt dem
fugabewesen 1sl die Unklarheil ubier den Werl der Hauptware
und der Nebenleisiungen unvermeidhich verbunden.

Idas gellende Rechi hat sich fur die Bekampfung der mit dem
Zugabesyslem zosammenhangenden Mikbrauche micdit als aus-
reichend erwiesen.  In dieser Hinsicht 1st dem Guotachlen des
Reichswirlschafisrales zutreffend dargelegl, dak die Vorsdinfien
des &1 des Gesekes gegen den unlauteren Weltbewerb und die
55 823, 820 BOB. eme genugend sichere Handhabe micht bielen.
e Reddsprechung hal aul dieser Grundlage daruber, ob und
inwiewelt die Gewahrung von fugaben gegen die guten Silten
verslokl, ausreichend feste Ergebmsse mahit zu zethigen vermocdht;
Rechissicherheit 1sl aber sowohl fur die Gewerbelreibenden wie
fur das kaulende Pubhkum das erste Gebotl. Das agilt gleicher-
werse fur die Bewertung der gegen unrichtige und betrugensche
Reklame gernchtelen Vorschnflen der 88 3 u. 4 des Weltbewerb-
gesekes, sowell die Bekampfung unlauterer Zugaben in Frage
steht, Mit gulem Grund wird i dem Gulachien des Rewchs-
wirlschafisrales aul die ungemeinen Schwiengkeiten hingewiesen,
die sich lur die Festslellung des vom Reichsgernichl fur die Lauler-
keil von Zugaben aufgestellten Merkmales (,Verkaul der eigent-
lichen Ware zu einem Preise, der sich innerhalb der Grenzen
halt, in denen Waren von gleicher Art und Oute von Geschallen
ahnlichen Ranges am gleichen Plak zur selben Zeil verkaull zu
werden pllegen”) regelmakig ergeben. e Preisbemessung sl
emne dem emnzelnen Oewerbetreibenden zu uberlassende Frage
der Kalkulation, die sich nach den besonderen Bedingungen, unler
denen jeder Geschaflshelnieb arbeilet, verschieden gestalten wird.
Ein Emndringen i alle Finzelheiten der Preisberechnung beim zu-
gabegewahrenden Handler und seinen Konkurrenlen wird deshalb
in den sellensten Fallen durchiuhrbar sein.

Um den geschilderien Mikstanden zu begegnen, sind klare
Beshmmungen erforderlich, die den Genchlen beshmmie, nach-
prufbare Voraussekungen an die Hand geben. Mil dem Gulachlen
des Rewchswirlschalisrates wird davon auszugehen sein, dak Vor-
aussekung fur die Zulassung von Zugaben zu semn hal, dak die
Konsumenien uber den wirklichen Wert der Zugabe mdit 1m
unklaren gehalten werden. ©'s muk emne feste Berechnung lur
sie. moglich sein, welcher Teill des ihnen abverlanglen Preises
aul die eigenfhiche Ware und welcher Teil aul die Nebenleistungen
entlallt, Nur dadurch wird die Zugabenreklame durchsichhg ge-
macht und die Gefahr einer Tauschung der kundschaft besetigl
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