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1 sagen und zu klaren sein, werden doch eherne Rechlis-
grundsake erneut durchbrochen und Unsicherheil und und sieghaft behaupten, zum Besten unseres Volkes und
Verwirrung erneut in unser Wirlschafisleben gelragen. wvor allem zur Erhallung und Forderung des deutschen
Moge aber gleichwohl der gule Wille, der unverkennbar Uhrenfachhandels und Uhrmacherhandwerks! (1 7200

aus der Vierten Nolverordnung sprichl, sich durchseken
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Weihnachten im Uhrenfenster

Von E. Rautenberg

Erfreulicherweise siehl man an einer ganzen Reihe von klemeren  kreis von Kuwrsustellnehmern  Schaufensler -
LIhrenfenstern, dak die Inhaber dieser Geschafte trok der  ablildungen vor. Wir konnlen uns aber davon uberzeugen,
schiechten Zeit noch nicht den Mul verloren haben. Es dal tast alle Fensler der kursusieilnehmer mit erhohter
lakt sich ja ein Verkauf micht mil Gewalt erzwingen.  Sorfall ausgestatiel waren. Beslimmt nicht 2um Schaden
Grundfalsch 1sl es aber, zu glauben, in der heuligen Zeit  dieser Geschatfte.

Ime abgebildelen Schaufenster zeigen, wie man muil
-
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=i geringen Mitteln gule Blickfange herstellen und dem
Fenster ein anderes Ausschen geben kann, Die Blick-
fange wurden durchweg aus farbigem Plakatkarton her-
gestelll.  Die Wirkung der Farben war durch die ge-
schickle Zusammenstellung eine sehr qule.

Abb. 1 zeigt ein Schaufenster des Kollegen Schladik
in Merseburg. e Farben des Blickfangs sind: Unler-
grund blau, Glodken Silber, blauschatherl, Band Gold muil
schwarzer Schrifl, Sterne gold, Pfeill orangerot, Schrft
wellk. Kollege Schladik schreibt uns:

Jdch habe mein Schaufenster zum ersten Male so
dekoriert, wie mir Ihr beachtenswerter Abendkursus
im Oklober unter der tatkrathgen Leilung des Herrn
Raulenberg die notige Anleitung mit prakhschen Vor-
fuhrungen gegeben hal, Manch gule Anrequng, die
ia heute so nolwendig 1sl, konnte 1ich mit nach Hanse
nehmen.

Durch die neuzeithiche Anwendung von Reklame-
plakaten, Schnften und zugkraftiger Dekoralion wirkle
mein Fenster mil dem Blhickfang sehr zugkrathg aut
die Passanien Ein modern und gqul dekonerles
Fenster ist eben in der heuligen schlechlen Zeit das
bheste Mittel, um Kunden zu werben. Ich hoffe, dak
mein Beispiel 1im Kollegenkreis eifrige Nachahmung
finden wird,
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vaan Sehlagdila

Alnle,

sei jede Muhe, das Geschaft zu beleben, zur Erfolglosig-
keil verurteill.  Wie wollen diese Kollegen den Kampf
um jeden einzelnen Kunden, der heule scharfer als je
gefiihrt wird, besiehen, wenn siec das heste Hilfsmillel,
das Schaufenster, michl einseken/

Wenn infolge der verschlechterien Wirlschallslage
die Ausgaben fur Reklame in jedem Geschaft herunter-
gesekl werden muklen, dart das Schaufenster von diesen
Sparmafnahmen erst an lekler Stelle belroffen w Hd{:ﬂ.

Es gibt auch in diesem Jahre noch viele _I.rutt:-_ die
su Weihnachlen kaufen konnen. Weile Kreise kaufen
infolge der verrningerien Kaufkrafl an Quanhitat und Quali-
tat weniger. Um so groker muklen die _inf:'._!u*_ngjllm_wn , -
sein, um von dem wenigen Geld, das Ilir_"m"n. {‘.‘Ih.r!_fi!:‘hfﬁl- m::-s :.:u;*u
geschenke ausgegeben wird, einen betrachilichen Teil fur ,
unsere Branche zu sichern.

Bestimm! werden diejenigen, die nichts _untm'nt:hnurn,
weniger verkaufen als die, welche Im_‘_m:t Mithe _gcar}u:u}
haben. das Weihnachisgeschafl gunshg zu beemnflussen.
Dafy Unkosten und Arbeil, die t'_'ur das :”-%:'Innlfrnﬂg' lipfi
gewendet werden, nicht ohne I'_|'f_|;_mlg sind, beweisl eme
Reihe forischrittlicher Uhrengeschafle.

Die UHRMACHERKUNST brachle in der vongen
Nummer einen bBericht uber die Schaufensierkurse n
Halle. Wie werlvoll solche Kurse urui_ Anregungen s_nn:.l,
zeigen die Abbildungen und T‘Jru_:fﬂ, die uns von I.TI:I'III___iE'.I'I
Uhrengeschaflen zugingen. Fs licgen uns nur von emnem
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Wir tihren Wissen,




