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Zur Lage der deutschen Edelsteinindustrie

Von Prof. Dr. Wilhelm Vershofen

Die vor Jahrhunderten aus kleinen Anfangen eni-
standene ldaer Steimindusine, im wesenllichen Siein-
schleiferei, hat sich in den beiden lekien Generalionen
zur wichtigsten Edelsleinbearbeilung der Well entwickelt,
Nachdem das einheimische Malerial schon seit langem
den Anforderungen nicht mehr genugt hat, sind Materialien
aus allen moglichen Landern der Well zur Verarbeitung
gelangl, und es qibl heule keine Steinsorte mehr, die im
Idaer Gebiel michl geschliffen wurde, vom Diamanten an-
gefangen bis zu den synthelischen Steinen hin, Das wirl-
schaftliche Monopol der Gegend besteht in einer seit
alters vererbten Kunstfertigkeit in der Behandlung des
Steinmalernials. Nur fur einige wenige Spezialitalen konnen
andere Produkhionssorten in Bohmen und im Franzosischen
Jura als Konkurrenz gewerlel werden.

Wenn so die ldaer Steinindustrie das hislorische
und techmische Monopol der Steinbearbeitung besiki, so
ist damil allerdings noch nicht die absolute Vorteilhaftig-
keit threr wirlschafihchen Lage enlschieden. Nachdem
mich die Oldenburgische Regierung im Einverstandnis mit
der Idaer Handelskammer zu Beginn des Jahres 1931 als
Gutachler uber die wirlschaftiche Lage herangezogen
hatte, habe ich im Laufe memner Untersuchung vor allem
die Fesistellung machen mussen, dak die Oberstein- Idaer
Indusirieprodukte und mit ihnen alle ahnhch gelagerten
ganz besonders konjunkiturempfindlich sind. Diese be-
sondere, nach meiner Meinung iiberhaupl nichl zu uber-
ireflende Emphindlichkeil, ist im wesentlichen in der Haltung
des Konsumenlen begrundel. Bei absinkender Konjunkiur
oder, was von der Konsumenlenseile aus gesehen das
gleiche bedeutel, bei sinkender Kaufkraft siept sich der
Konsumen! gezwungen, zunachst auf die Dediung der am
starksten und am leichiesten abweisbaren Bedarfe zu
verzichten., Alles aber, was dem Schmuck dienl, gehorl
zu dieser Arl von Bedarfen. Die Folge davon ist, dak
schon eine verhallmsmakig gennge Verschlechterung der
Konjunklur sich bei den Indusinen, die sich der Herstellung
von Schmuckwaren widmen, ungemein rasch und vollig
unabgeschwachl zum Ausdruck bringen mufk. Mit weiler
sinkender Konjunktur lagl die Nachfrage immer slarker
nach, aber auch ber aulsteigender Konjunktur nimml sie
nichl wieder in dem Make zu, in dem die Konjunktur sich
bessert. Das hegl im wesentlichen daran, dak nach den
Zeiten emner wirlschaftlichen Depression der Konsument
mil wachsender Kaufkraft zunachsl die Bedarfe dedkd,
deren Ungededkisein thm die grokten Unbequemhchkeilen

verursachl hat. Erst wenn die Konjunktur wieder einen
Hohepunkl erreicht hal, beginnl der Konsument auch
wieder ein lebhafleres Verlangen nach Schmudk aller Arl
zu aukern. Aus diesen Erwagungen heraus, die nol-
gedrungen hier nur ganz gedrangl wiedergegeben werden
konnen, mul man sagen, dak die Schmudandusinien be-
sonders fruh den Ruckgang der Konjunktur verspiiren
und verhallmsmakig spal in den Aufshieg der Konjunklur
cingeghedert werden. [he Depressionsspanne 1st bei
thnen also aukergewohnlich lang, die Spanne der Kon-
junklurhohe verhallmsmakig kurz.

Neben diese ersle grundlegende Erkenntms tral i
meinen Untersuchungen alsbald eine zweile, die sich
folgendermaken charakterisiert:

Preisermafigungen im Konpunklurabsheg fuhren nur
zu einem kleinen Teill dazu, den Absak mengenmagig
stabil zu erhallen. In der hliefsien Depression konnen
noch so slarke Preisermakigungen den Absak nichi be-
leben. Dhe vorhergehenden Oberlegqungen machen es ver-
hallnismagkig leicht, diese legleren Zusammenhange auf
thre Richhigkeit hin #zu prufen. Wenn namlich der Kon-
sument standig Kaufkraft verlhiert oder wenn er bei einem
Minimum wvon Kaulkraft angekommen ist, dann vermag
ihn kein preismakig noch so lockendes Angebol dazu zu
bewegen, verhaltmsmagig leicht abweisbare Bedarfe zu
dedien. Wohl kann in einer solchen Penode der Kon-
junklur emin einzelner Schleifer durch besonders hillige
Preise seine Produklionssialle noch in Belrieb hallen,
aber er dedkl dann nur, unlter Umstanden mil Opfern,
die Restmenge, die der Markt alsdann noch aufzunehmen
vermag. Die Industrie in threr Gesamtheit aber kann in
solchen Zellen weder eine irgendwie in Belrachi kommende
Menge umseken noch an diesen kleinen Restumsaken
clwas verdienen. Die generelle Erkennlnis, die sich aus
diesem zweilen Komplex von Lberlegungen ergibl, isl die,
dak Indusirien, wic die Oberslein-1daer, in Leilen der
welchenden Konjunklur durch Preisherabsekungen michi
in der Lage sind, die gewohnten Absakmengen auch nur
einigermafen zu erzielen.

Ganz unmillelbar aus dieser zweilen Erkenntmis aber
folgl eine dntte: Der Konsument wird durch die gesenklien
Preise nicht nur micht ermuntert zu kaufen, sondern er
gewinnt aus ihnen ein Miktrauen gegen die gesamie n
Betrachl kommende Warenart. Dieses Mikirauen begrundet
sich folgendermaken: Wenn der Konsument Schmuck kaufl,
so hat er nichl nur das Besireben, etwas zu kaufen, was

hitp://digital slub-dresden.de/id318594536-193201 00/220

Wir flhren Wissen.



