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sich schilan und genssen vorkamen, die nur den Weqg 2u
uns hinden, wenn ihnen das Wasser bis zum Munde sieht,
Die wollen wir ablehnen, wir wollen unsere Kraft nur
denen widmen, die innerlich gesund sind und die in
besseren Letten auf uns gehorl haben.

Ich konnte Thnen ahnlich, wie es im Gesundungsplan
fur das Uhrengewerbe geschehen 15, emmen Entd -
schuldungsplan vorlegen. Nur furchle woh, daf alle
Plane, wenn man sie durchfuhren will, auf Burokratismus
und Schemahsmus hinauslaufen. Davon haben wir - der
Nachkniegszeit allzuviel erlebt, so dak wir es von uns aus
ablehnen.  Durch meine ganzen Ausfubrungen gehi als
rofer Faden die Anerkennung der Persanlich-
ketl, des Charaklers, der Tuchtigkeil und
der Selbsthilfe Das st das Fundament, auf dem
wir emne neae Wirtschaft aufbauen konnen!  Man wird
ne cinen Fall genan so behandeln konnen wie den an-
deren. lmmer werden die Verhaltnisse verschieden licgen,
und immer werden wir es mil verschiedenen Menschen 2u
fun haben.  Es ist Aufgabe unserer Lieferanten, sich fre
zu machen von dem verknocherlen Buchhaller, der schema-
hisch Mahnungen herausschick! und nach Schema F handeli
Notwendig 15t es, seine Abnehmer als Personhichket
kennenzulernen,  Nolwendig st es, diesen Personlich-
ketlswerl ber den nolwendigen Entscheidungen mit in
Rechnung #u seken. Das sl mcht allzu schwer, denn schon
der Reisende, wenn er seine Aufgabe nchhig auffakl, muk
in der Lage sein, seinen Kunden nichhig zu werlen und ab-

DIE UHRMACHERKUNST

Notwendig ist es, rechtzeitig in
mit den Kunden sich
auszusprechen, bei denen Gefahr droht,
nur dart diese Gefahr noch micht akoal sein. Auch solche
Aussprache mag sunachst fur den Kollegen unbequem
sein. Aber es wird mchl lange davern, bis er einsichl, dak
micht sen Liclerant 2u thm gesprochen hat, sondern sein
wohlwollender Freund,  Unmoghch, werden Sie 2unachst
sagen!  Und doch weills ich, dak es sehr wohl moglich ist.
Wir haben heule schon Beispiele von Lieferanten, die das,
was ich hier sage, eingeschen haben, und denen heule schon
Kollegen dankbar sind, dak sie rechizeitig gewarnt wurden
So mogen meine Ausfuhrungen ber lhnen Widerspruch
finden oder Zushmmung.  Iech darf nicht danach fragen,
denn wch bin michl anf memem Plak, wenn ich meine Aul-
gabe nur dann sehen wurde, Ihnen Angenchmes zu sagen
oder beaueme Forderungen vorzulragen, die auf Beifall
rechnen konnen, Das isl in unserer heuhigen Zeit leichier
als je, wo lewder das laote Wort und die Phrase fruchi-
baren Boden finden.  Es st uns nichl damil gedient, Hoff-
nungen o erwecken und Versprechungen zu machen, die
an der harten Wirkhichkeit zerschellen,  Es isl richliger,
den Dingen klar ins Angesicht #u sehen und die Folge-
rungen daraus #u zichen,  Dak jeder einzelne die Folge-
rungen fur sich und fur sein Geschalt aus dem zieht, was
iwh ler aus der Sorge vm unseren schonen Beruf gesaql
habe, mil diesem Wunsch will ich schlicken! (1/872)
W.Konig.
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Zur Reisezeit — zwei neue Schaufensterdekorationen

Vor mir lhiegl die Reise=Sondernummer einer ele-
ganten Zeitschrift. Ich betrachte und lese die Werbungen
deutscher und auslandischer Bader und Kurorle. Ich
sche Anzeigen fur Autos, Reifen, Kosmelika, Modeslofle,
Ligarelten, Badelnkols, Badeulensilien usw, Gule, ein-
dringliche Werbung von Uhren — leider nicht. Eine
solche Reise - Sondernummer findel bestimml ihre kauf-
fahigen Interessenten. Dalk es so sein muk, beobachiele
ich rechl deullich, als meine Frau die Zeilschnfl las.
Wiinsche wurden vielzahlig wach, und wenn ich kaul-
fahiger gewesen ware, ich weil nicht, was alles gekaufl
worden ware.

Nicht viel anders spiell sich die Sache beir denen
ab, die kaufkrafhg sind, deshalb habe i1ch es sehr be-
dauert, daly gar nichls von unseren eleganten Reiseuhren
zu sehen und zu lesen war, um so mehr, als sie doch
ein recht nolwendiges und prakhisches Reisezubehor
bedeuten. Ich erinnere mich, daf in einem Prospekl
einmal eine rechi nette Umschreibung der Reiseuhren
gegeben wurde: ,Reisen sind nur dann emn wirklicher
Genuf, wenn schone Eindriudke, Annehmlichkeiten und vor
allem richhge Zedleinteilung zusammenklingen.  Deshalb
sind auch Reiseuhren in thren feinen, modernen Formen
als zuverlassige Reisebegleiter unentbehrlich. «

Man solle wirklich meinen, mit solch einer Werbe-
deulung konnle man schon etwas anfangen und vor das
Publikum trefen. Gewify, die Zeiten sind schlechi, an
allen Edien und Enden soll gesparl werden, und wenn
nicht alles tauschl, so scheinen unsere Fabriken in ihrer
Publikumswerbung schon seit geraumer Zeit doch elwas
zu zuridkhallend zu sein. Wir aber, verehrle Leser,
durfen es nicht sein, wir wollen und miissen fur Reise-
uhren werben., Unserem Schaufensier, unserem lreuen,
immer bereilen Werber, wollen wir die richtige und gute
Propagandaausslaliung geben.

Im Bilde sehen Sie unsere neuen Entwiirfe fur zwei
Schaufensterdekorationen. Beide sind auf slarken Blick-
fang gestelll, und wenn Sie eine hubsche Auswahl von

Reiseuhren geschickl gruppieren, werden die meisten
Vorubergehenden an lhrem Schaufenster verweilen und
schen, was Sie nun wieder Neues zu zeigen haben. Sie
wissen, daly nichls beslandiger i1sl als der Wedhsel, also
haben Sie, wenn Sie lhr Schaufenster durch stels neue Deko-
ralionen anzichend machen, standig neue Inleressenten.
Sie wedien Wunsche, die auch zu Kaufen fuhren werden.

Aber nicht nur lhrem Sdchaufenster schenken Sie
lhre besondere Aufmerksamkeil, sondern hreilen Sie
dieses Mal Thre Werbung etwas aus, denken Sie auch
wieder einmal an den Werbebrief, den Sie an lhre
fesigestelllen Kunden durch die Posl, sogar im ver-
schlossenen Briefumschlag, verschicken. Ein verschlossener
Briefumschlag deshalb, weil bekanntlich , Drucksachen =
fast immer als Werllosigkeiten belrachiel werden.

Legen Sie Threm Werbebrief einen Reiseuhrenprospekt
bei, der bei der jekigen Reisesaison sicher von der emnen
oder anderen Fabrik zu Werbezwedcken zur Verfiigung
gestelll wird. Am beslen richlen Sie den Werbebrief an
die Frau des Hauses. Frauen sind empfanglicher fur solche
Gegenstande wie es Reiseuhren sind.  Manner reagieren
lange nicht so rasch. Bei der Frau an das Gefuhl, an
Stimmung appellieren. Deshalb glaube ich, dak wir den
vorher erwahnlen Werbelext, die Werbeumschreibung fur
Reiseuhren, ganz gul verwenden konnen. Lassen Sie aul
dem Werbebrief jede Anrede weg. Nehmen Sie dieses
Mal keinen groken Geschaflsbriefbogen, gules Papier
kleineren Formales ohne Firmeneindruck, sauber mil der
Maschine schreiben Sie:

Reisen

sind wirklich nur dann ein Genuf, wenn schone Ein-
driicke, Annehmlichkeilen und vor allem auch nichhge
Zeiteinteilung

susammenklingen. Man sagl deshalb auch, dak
Reiscuhren in den modernen, geschmadkvollen

Formen und Ausfuhrungen als zuverlassige
Reisebegleiter
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