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auslagen noch ziemhich 1.'|:E||1j1ﬂ'|i-;'|55igf und nur ,nebenher=
mil ausgesielll. Man glaubl, den Plak fur vermeintlich
wichhigere Waren besser ausnuken zu konnen.  Der Arhikel
hal sich aber, ganz besonders auch fur Uhrmacher, schon
immer als durchaus lohnend, als sehr dankbar und
fur viele Geschafle geradezu als unenlbehrlich erwiesen,
so dak er gewilk einen recht gulen Plak sowohl im Laden
als auch in der Schaufensterauslage verdient. Leider sk
dies wvielfach zu wenig erkannt und gewurdigl worden,
[Das hal dazu gefuhrl, dak .Fachgeschafl und Besledke-
lin Silber und versilberl) nicht mehr wie friher ein einziger,
unirennbarer Begnifl isl, und dak es auch fur das Publikum
heule nicht mehr wie vor Jahren selbstverstandlich s,
diesen Arhikel nur 1im Fachgeschaft zu suchen. Das Be-
slreben muk unbedingl sein, wieder dahin zuruckzukommen,
und nichis 18t besser dazu geeignet, als Besledie standig
und immer im Fachgeschafl, ganz besonders auch im
Schaulfensler, zu zeigen.

Die planlose Haufung von Waren in den Schau-
fenslern, mil der mchis anderes erreicht werden wollle
und nichls anderes erreicht wurde, als moglhichsl wiel
Arlikel und von diesen moglichslt viel Slucke zu zeigen,
wird erfreuhicherweise immer  sellener. Aber auch
heule noch hegl in vielen Schaufenstern zuviel und zu
vielerlen Ware., Gewik 15l gerade da, wo nur wenig
Schaufensterraum zur Verfugung sieht (vielleicht nur zwei
kleine oder gar nur ein kleines Fensler, wie bei vielen
millleren und kleinen Uhrmachergeschaflien), die Ver-
suchung grok, auf diesem geringen Raum soviel Arlikel
wie moglich unterzubningen. Es kommt jedoch nichl darauf
an, moglichst viel auszuslellen, sondern moglichst viel
zu verkaulen., Verkaufen aber lakl sich viel leichler das,
was zur Beachlung zwingt, was sich dem Beschauer des
Fensters von selbst aufdrangt, als das, was er aus einer
Menge von Waren heraussuchen muf. Einer der wichiigsien
Grundsake fur jede Warenschaustellung ist, nicht mehr zu
zeigen, als was das Auge — se1 es auch nur bei kurzem
Hberbhidien — zu fassen vermag. Das Belrachlen eines
uberladenen Schaufenslers verwirrl, machl mude und lakl
cs sellen zu emner Konzentration auf einen bestimmien
Arhkel oder gar ein bestimmtes Stuck kommen. Spezial-
auslagen {mit Bestecken) sind zweckmakiqg.

Wenn nicht so viel Schaufensier vorhanden sind, dak
eines derselben — jedoch nichl immer das gleiche —
slels fur Beslecke freigehallen werden kann, solllen
wenigsiens von Zeil zu Zeil solche Spezialauslagen jeweils
fur einige Wochen gezeigl werden, Auch dabei muf
eine Uberladung vermieden und beachle! werden, was
daruber oben gesagt isl.

Ein neues Muster, das dem Publikum nahegebrachi
werden soll, darf nichl zwischen anderen Beslecken ver-
schwinden; es wird sich fur diesen Sonderfall lohnen
[wenigslens fur kurze Zeil), ein ganzes Schaufenster fiir
ganz weng Ware zu verwenden., Selbst beim griflen
Fenster ist dies moglich, ohne es leer erscheinen zu lassen.
bie Verkaufsberalung fur den Deulschen Uhrenfach-
handel* wird immer bereit sein, an einer solchen Sonder-

aufgabe durch Unterstubung mit Vorschlagen und Skizzen
milzuarbeilen.

Wo nur wenig Schaufensterraum verfiigbar ist, sollle
— nebenden vorerwahnlen zeitweiligen Spezialauslagen —
den Besledken wenigstens so viel Plak gelassen werden,
dak sie sich klar und deullich von den anderen Waren
abheben, sei es in der Weise, dak ein beslimmier
Raum innerhalb des Fenslers, elwa ecine der Ecken
oder die Mitte, nur fir sie verwendel wird und sie
d_un:h cimen Slreifen freien, unbenukien Raumes (der ja
nichl sehr grok bzw. nicht sehr breit zu sein brauchl)
von den anderen Waren scharf abgelrennt werden. Aber
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