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[.uckenloser Preisschutz fiir Uhren

Zur Einfithrung der gebundenen Preise
Von Hans-Willibald Tumena (Halle a. d. 5

Der gewalhge Ansturm auf das Preisniveau in der
deutschen Wirlschafl, der in den leklen Jahren nicht nur
durch die verminderte Nachfrage, sondern auwuch durch
Regierungsmaknahmen (Preissenkungsakhion) erfolgle, hal
in einzelnen Branchen zu emer Preispoliik gefuhrl, die
jede gesunde Kalkulalhion unmoglich machl. Aus
Konkurrenzgrunden sind hauhg Preisstellungen erfolgl,
die weil uber das durch Absakschrumpfung und Abbau-
polilik der Regierung gebolene Mak hinausgingen. Man
darf ohne Ubertreibung sagen, dak gerade 1m Einzel-
handel die ,Mode* des Preisabbaues haufig dazu ver-
leitele, jedes Ruckgral in bezug auf Kalkulationsgrund-
sake zu verlieren.

Trok allen Preisabbaues darf der Grundsak nie um-
gesiogen werden, dak eine kaufmanmsche Kalkulation
nicht allein zur Dedkung des Wareneinkaufspreises,
sondern unbedingt auch zur Deckung aller im Belrieb
entstehenden Unkosten fuhren muk. Die naturliche Grenze
des Preisabbaues muf da liegen, wo eine Deckung
der Unkosten durch die Kalkulahonsspanne nicht mehr
moglich 1st. Leider haben sich auch im Uhrenfachhandel
eine Rethe von Belrieben gefunden, die alles Heil in
der standigen Herabsekung der Preise sahen.

Das Unterbielen der Whren-Publikumspreise

Es muf zugegeben werden, dak die Umstellung vieler
Fachgeschafte auf billige Waren (Anfangspreislagen) und
diec Unmoglichkeil, bessere Waren zu verkaufen, eine
Denkweise begunshgten, die in der radikalen Herab-
sekung der Preise die einzig mogliche Verkaufspolihk
sah. Es muk aber immer wieder belonl werden, dak
bei Waren, die nichf zum fdaglichen starren Bedarf
(Lebensmitiel) gehoren, eine Preisreduktion durchaus mchi
immer zu einer Belebung des Absakes fuhren wird. Be-
stimmt aber wird die Reduklion die Rentabilitat be-
eintrachtigen und eine Verminderung der Spanne
herbeifuhren, so dak eine vollstandige Dedkung der
Kosten nicht mehr moglich ist.

Als weiterer Gesichtspunklt kommt hinzu, dak m
Uhrenhandel eine Senkung der Preise inausreichendem
Make in der leklen Zeit durchgefuhrt worden isl. Es
liegen also keine zwingenden Grinde — auch nach den
Bestimmungen der Nolverordnungen — vor, im Uhren-
cinzelhandel die Preise durch Unfterbictungen der Fach-

geschafte weiler herabzudriicken.  Besonders schadlich
i1sl dieses Unlerbielen ber solchen Uhren, die einen von
der Fabrik festgeleglen Verkaufspreis fur das
Publikum besiken. Bekannllich konnen die Uhren-
fabriken Publikums-Verkaulspreise ankundigen, wenn der
Wirtschaftsausschuk des Zentralverbandes der
Deulschen Uhrmacdcher seine Zushimmung gegeben  hat,
Der Wirtschaflsausschul bestehl aus den Verlrelern des
Zenlralverbandes, der Handelsmarken-Orgamsahionen und
anderen Uhrmachern, die eine besondere kaufmannische
und wirlschaftliche Erfahrung im Uhrenhandel besiken,

Die Festlequng der Publikumspreise fur Uhren, die
also durch die Uhrmacher selbsi erfolgl (durch ihren
cigenen Wirlschaflsausschuf), hat fur die herslellenden
Fabriken nalurlich nur dann emnen Sinn, wenn die Mog-
lichkeil einer Publikumspropaganda bestehl.  Diese
Publikumspropaganda, die meines Erachliens durchaus
im Interesse des Fachhandels liegl, hat zur Voraussekung,
daly die feslgeleglen Preise auch in allen Uhrenladen
Deulschlands gehallen werden. Bei anderen Marken-
artikeln nimmf man diese Tatsachen ohne weileres in
Kauf, so daf niemand mehr uber sie eine Diskussion er-
offnen wurde. Erscheint es nicht vollig selbstverstandlich,
dak eine Funf-Pfennig-Zigarette uberall mit 5 Pf. verkauft
wird? Gibl es Kunden, die den Preis ciner Markenseife

~auszuhandeln* versuchen wurden?
Die festen Preise anderer Markenarhikel schuken

nicht nur den Handler durch Einhallung der vereinbarten
Spanne, sondern sie schaffen auch ¢in grokes Ver-
traven der Kunden zu der Ware. Dieses Verlrauen
wiirde verschwinden, wenn der Festpreis aufgehoben und
die Markenware hier zu diesem und dort zu jenem Preise
gehandelt werden wurde. Im Uhrenhandel 1st dieser groke
Vorzug des Markenarlikels mit gebundenem Preis gewil
schon lange erkann! worden. Leider aber nicht von allen
Uhrmachern. Die wenigen Belriebe jedoch, die nichl er-
kennen wollen, dal Fesipreise auch gehallen werden
miissen, konnen so viel Schaden anrichten, dak dra-
konische Maknahmen im Inferesse der Gesamibranche
nolwendig sind.

Bisher keine ,gebundenen« Preise

Unferbietungen der Uhren mit feslgeseklen Publikums-
preisen waren bisher moglich, weil einmal ein lucken-
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