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Was man vom Inserieren wissen mulf3!

Von E. Raulenberqg

Dak Inseral gehort zu den gebrauchlichsten Werhe-
milteln und ist neben dem Schaufenster und dem Werbe-
brief das wirkungsvollsle. Wenn man die Tageszeilungen
durchsieht, gelangl man zu der Annahme, daf man in
unserem Gewerbe den Wert und die Wirkung des Inserales
slark unlerschakl. Vielfach stelll man aus falscher Spar-
samkeil das Inserieren ein. Wo es der Reklameelal er-
laubt, soll man auf keinen Fall auf dieses Millel, welches
dazu berufen 1st wie kein anderes, das Angebol in
weileste Kreise zu lragen, verzichien.

Selbstverslandlich darf man vom Inseral, wie von
jeder anderen Mafnahme, keinen soforfigen Erfolg er-
warlen. Es 1st auch hier eine Arbeil auf lange Sichl.
Man konnle hier den Landwirl als Beispiel heranziehen,
der auch im Fruhjahr schon sal, um im Herbst zu ernten.
Wenn die Saal gul ist, wird auch die Ernle entsprechend
ausfallen.

Weill beim Inserieren noch so haufig Fehler gemachl
werden, will ich hier kurz anfuhren, worauf es ankommi.
Grundbedingung 1sl, dak Sie, wie das nun einmal die
Werbung erfordert, einen genaven Werbeplan aufstellen.
Auch das kleinste Geschaft kann sich nichl den Luxus
erlauben, planlos zu werben. Selbsi dann, wenn Sie nur
einige Male im Jahr mserieren, mussen Sie sich im voraus
daruber klar semn, zu welchen Zeillen und in welchen
Zeilungen Sie inserieren, sowie daruber, welche Waren
Sie anbielen wollen. Es ist selbstverslandlich, dafk Sie
in einer beslimmlen Zeit nur solche Arfikel anbieten, fiir
die ein wirklicher Bedarf vorhanden ist.  Z. B.: Trauringe
zum Fruhjahr und Weihnachien, Schuleruvhren zum Schul-
anfang und Schulenilassung, Reiseuhren und Reisean-
denken im Sommer, Wedier zum Herbst, Bestedie zum
Winler usw. Ebensowenig wie man Schlittschuhe und
Pelzmantel im Sommer und Badeanziige und Sirohhute
im Winter verkaufen kann, hal es Zwedi, Gegenstande
anzubielen, fur die in der betreffenden Zeil nur wenig
oder gar kein Inleresse vorhanden sl

Falsch ist es, in einem Inseral alle Waren, die man
fuhrl, anzubielen. Viel werbewirksamer isl es, jeweils
ein Spezialinseral von einem, hochslens aber zwel
Arlikeln erscheinen zu lassen. Grundbedingung fur ein
solches Spezialinseral ist, ecine enisprechende Schau-
fenslerdekoration zu machen. Die inserierfe Ware muf
bevorzugt dekoriert werden. Es hat z. B. keinen Zwedk,
N einem Inseral_Kiichenuhren anzubielen und dann nur
zwei oder drei im Schaufenster zu zeigen. Der Zeilungs-

leser, der durch das Inseral den Eindruck gewonnen haf,
dak es sich hier um ein Geschafl handell, welches
leistungsfalig in Kuchenuhren ist, wird enltauscht sein,
sobald er an das Schaufenster kommti. Also Inseral und
Schaufensler aufemmander abshmmen!

e Wahl der Zeilungen, in denen man insernerf, st
schr wichlig. Es hal fur den Einzelhandel keinen £fwedk,
in einer sehr groken Tageszeilung zu inserieren, deren
Verbreilungskreis mchl nur die Sladt und deren nahere
LUmgebung 1sl, sondern sich auf groge Gebiele erstreckl.
Solche Zeilungen sind infolge ihrer groken Auflage und
ihres groken Verbredungskreises sehr teuer und erfassen
Gebiete, in denen die Zeitungsleser micht als Kauler fur
das inserierende Geschafl in Frage kommen.

Man muk wissen, in welchen Kreisen die Zetlung,
in der inserierl werden soll, gelesen wird. Es 1st z. B.
ebenso zwedklos, in einer Zeilung, die vorwiegend von
der Arbeilerbevolkerung gelesen wird, Brillanten anzu-
bielen, wie in einer Zeilung, die vom gulen Millelsland
und kaufkraffigerem Publikum gehallen wird, vorwiegend
billige und billigsie Waren anzubielen.

Lassen Sie sich nichl von einem Akqguisileur einen
Aufirag fur ein oder mehrere Inserale abjagen, die dann
in einer feitung erscheinen, in der sie lhnen keinen Er-
folg bringen konnen. Oft veranlassen Verbindungen
privater oder geschaftlicher Art mil einem Zeilungs-
unlernchmen den einen oder anderen, in einer Zeilung
Inserale aufzugeben, die sehr wenig Aussichli auf Erfolg
bieten.

Auker Tageszeilungen gibl es Sporl-, Vereins- und
Berufszellungen, in denen man mit Erfolg inserieren kann,
wenn man es richlig machl. Auch hier kommen nur
Spezialangebole in Frage, so z. B. fur Sporfzeillungen
besonders kraflige Armbanduhren, Stoppuhren, Sport-
preise und &ahnliches. Fur Berufszeilungen kommen
Inserale fur die entsprechenden Uhrenarten (Eisenbahner,
Konltrollbeamle usw.) in Frage. Ferner auch elektrische
Llhren- und Signalanlagen. Auch Schukbrillen aller Arl,
Nur ganz nebenbei sei bemerk!, dak Inserale in Konzert-,
Theater - und Kinoprogrammen fasl immer zur Erfolg-
losigkeil verurieilt sind.

Wenn eine Zeilung zweimal am Tage erscheinl, also
eine Morgen- und eine Abendausgabe hal, 1sl zum
Inserieren von kleinen billigen Gegenstanden die Morgen-
ausgabe zu bevorzugen. Dahingegen komml zum An-
bieten grokerer und werlvollerer Objekie die Abend-
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Wir flhren Wissen.



