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3. Welcher Mode - und Geschmadkswandel hal sich
auf dem Gebiele des Uhrenfachgeschaltes vollzogen?
Wie kann man ihmohne allzu groke Kapitalinveslierungen
entsprechen und die nolwendige Auswahl bereil hallen?

Schlieglich ware noch zu uberlegen, ob es nichi
gerade im Augenblick ewedimakig ware, Ladenhuler, die
doch nur weilerhin Zinsen  verschlingen, durch ent-
sprechende Preissenkung zu verkaufen.  Gewify isl es
schimerzlich, werlvolle Objekle unler dem Einkaufspreis
abzustogen, aber zum Teil werden ja diese — manchmal
nur scheinbaren und zahlenmaBigen — Verlusle durch die
Wirkungen der Defllalion wieder kompensierl, und auker-
dem hal es keinen Zwedk, sich an Werle und Zahlen zu
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klammern, die dem gegenwarligen Markiwerl der Ware
in keiner Weise mehr entsprechen.

So ergibl sich denn fur das diesjahrige Weihnachis-
geschafl wielleichl in manchen Fallen ein werlmaRiges
Absinken des Limsakes, verursachl durch ein Absinken
des allgemeinen Preisniveaus, mengenmafig wird er sich
dagegen wohl hallen, ja sogar in manchen Fallen nodh
sleigen konnen, vorausgesekl, dak der Inhaber des
Fachgeschaltes sich nichl nur innerlich akhiviert
und der Entwicklung gegeniuber oplimistischer
verhall, sondern auch seinen Absakmark! genau
sludiert und alle Millel der Werbung und Kunden-
pflege inden Diens! seines Belriebes stelll. (1/988)
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Weihnachtswerbung 1932

Von Hans-Willibald Tumena, Halle (Saale)

Wenn das Weihnachisfest bevorstehl, werden in allen
Einzelhandelsbelrieben [berlegungen angestelll, wie man
die Weihnachliswerbung geslallen soll. Ein jeder meint,
er musse zu Weihnachlen elwas ganz Besonderes fur
die Propaganda lun, und man zermarlerl sich den Kopf,
um einmal eine neoe ldee fur die Weihnachlswerbung zu
verwirklichen.

So wird es auch dem Uhrmacher gehen, dessen
Geschafl ganz besonders aul die Weilhnachlszell ein-
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Abb. 1 Beilage hir Besleckpadkungen

gestellt ist. Muk doch in vielen Belrnieben das Weih-
nachlsgeschifl so viel Umsalk bringen, dak noch ein guler
Jahresdurchschnitl erziell werden kann. Wenn man die
Umsake in den Uhrenfachgeschaflen graphisch darstelll,
so wird man erkennen konnen, dag die Umsake wahrend
der Monate Januar bis November zum Teil lief unler dem
Jahresdurchschnitt liegen, dak aber der Dezember-
Umsak weil iiber den Durchschnilisumsak Iunaussd‘mplll.
Kein Wunder also, wenn auch der Uhrmacher jebt
dariiber nachdenki: Wie kann ich die in der Weih-
nachiszeil zweifellos vorhandene Kauflust auf mein Ge-
schaft lenken? _

Wie fiir die Organisation eines Gesdhiafles, so gilt auch
fur die Werbung der Grundsak, dab Hump_t_i::irrfhﬂl
die Wirkung eher beeintrachligt als erhoht, und so
sollte man auch fiir die Weihnachtswerbung nichl versuchen,
krampfhafl elwas ganz Besonderes zu bringen. Man
sollle vielmehr von der einfachen und klaren llhf:rltgung
ausgehen, dak in der diesjghrigen Weihnachlssaison alle
Branchen versuchen werden, einen moglichst grofen Teil
der Aufwendungen, die fiir Geschenke gemachl werden,
in ihre Kassen fliegen zu lassen. Der Uhrmacher muk
bedenken, dak der iberwiegende Teil der fur Ge-
schenkarlikel ausgegebenen Summen bisher anderen
Branchen zugule gekommen ist, obwohl eigentlich
jedes Uhrenfachgeschaft zugleich auch ein Spezial-
geschifl fiir Geschenke isl. Daraus ergibl sich, dak
der Uhrmacher seine Weihnachiswerbung besonders darauf

abslellen muk, dem Kunden zu zeigen, dak er Geschenk-
arlikel anbielel.

Als Geschenkarhkel kommen — wund das muk immer
wieder belonl werden — micht nur kleine Schmudk -, Gold-
und Silberwaren in Frage, sondern vor allen Dingen
auch Uhren. Es tutl bitter nol, dem Publikum immer
wieder die Uhr als idealen Geschenkarlikel an-
cupreisen. Die Weihnachiswerbung 1932 in den Uhren-
fachgeschaflen sollle zugleich eine inlensive Werbung fur
die Uhr uberhaupl sein!

Neben Uhren ist die Aufmerksamkeil auf Besteck-
arlilkel zu lenken. Alle Uhrenfachgeschafle, die Be-
stecke fuhren, haben beim Verkaul von Besteckarhkeln,
zumal als Geschenk, die Moglichkeit, neue Dauer-
kunden zu erwerben. Abb. 1 zeigl ein kleines Karlchen,
wie s beim Weihnachisgeschall jeder Besleck - Geschenk -
padkung beigelegl werden sollle, damil auch der Be-
schenkle als Kunde fur das Geschall geworben werden
kann. (Man mag uber die Magnahmen der Silberwaren-
fabriken in der jungsten Zeil bezuglich der Herab-
sehung der Preise fur echl silberne Bestecke
denken wie man will, eines lakt sich nicht leugnen:
Durch die Preisherabsekung ist dem Weihnachisgeschafi
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in echi silbernen Bestedien ein starker Aufirieb gegeben

worden.) _

Die Preisfrage wird im bevorstehenden Weihnachls-

geschafl eine erhebliche Rolle spiclen. Leider wird zu

befiirchten sein, dak in manchen Branchen — Uhren nichi
{ Fortsetzung siehe Seile 650)
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