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DIE UHRMACHERKUNST

Festgesetzte Verkaufspreise — Empfohlene Preise!

Der Wirtschaflsausschul des Zenlralverbandes der
Deutschen Uhrmacher hat in seinen leklen Sikungen am
8 u 9 Marz 19335 nach siundenlangen Beralungen den
Beschlufy gefalt, dak tesigesekle Verkaufspreise fur
Uhren (aufer Wedker und elekirischen Uhren) nichl er-
wiunscht sind. Die Indusine hal diesen Beschlul ziemlich
zushmmend aufgenommen. Der Wirtschaflsausschuls hal
sich damil von friuheren Beschlussen abgewandl, welche
gerade in der Richtung feslgesekter Verkaufspreise lagen,
Wie komm! nun diese Umstellung in der Ansichl? —
Dazu 15l vor allem emmmal zu sagen, dak feslgesekle
Verkaufspreise eine Folge des Frankfurter Vertrages und
der seinerzeil von der Indusine beabsichliglen offent-
lichen Werbung fur bestimmie Uhrengruppen waren. Der
Frankfurter Vertrag ist aber nur noch zum Teil in Krafi,
hat andererseils gewisse Ludken gezeigl, und die Inserhon
beslimmier Uhrenarlen hat aufgehort —  wenigslens
voriibergehend. Dafur 1sl aber in den leklen Jahren ein
Preiskampf 1n der Indusirie entbrannt und ein Abgleilen
der Preise eingelreten, die es micht mehr angangig er-
scheinen hehen, fesigesekle Verkaulspreise weillerlhin zu
genehmigen. Ferner ist die Talsache daran schuld, dak
bisher Warenhavuser und Basare in den Slapelarhikeln,
wie Wedkern und bilhigen Shluhren, bilhger beliefert
wurden als der Uhrmacher — lrok der Forderung: Gleiche
Mengen, gleiche Preise. Diese Formulierung hal sich
als falsch erwiesen, weil der Uhrmacher gleiche Mengen
wic das Warenhaus nie hat einkaufen konnen.

Der Wirlschafisausschuf anerkennt das Gebol der
Stunde, auf dem Uhrenmarkl Ordnung zu schaffen. Aber
er kann micht anerkennen, dak der bishenige Weg oder
ein weiter ausgebaulter und gegangener Weg der fesl-
geseklen Verkaufspreise geeignet ist, diese Ordnung zu
schaffen. Der Wirtschalisausschuk 1st der Ansichl, dak
erst einmal 1im Schwarzwald, in der Indusirie, eine Plan-
wirlschaft eingetreten sein muf, eine Bedarfsproduktfion,
die die Auswuchse, die eine egoishische Produktionsfreiheil
mit sich gebracht hat, beseitigen. Erst wenn eine standige,
die Produklion wie den Handel bedrohende Preisunter-
bietung und Anarchie der Produktion beseiligl 1st, dann
kann wielleicht allein schon dadurch — sonst durch fesi-
gesekle Verkaufspreise — Ordnung auch im Uhrenhandel
einireten.

Es halle keinen Zweck, im Handel ein ,geschlossenes
Preishild« zu schaffen, wenn Augenseiterfabrikate sich
an dieses Preisbild nicht halten und im ubrigen an den
kleinsten Basar zu Grossislenpreisen liefern. Es hal
keinen Zwedk, z. B. eine Junghans - Stiluhr mit einem Ver-
kaufspreis von 9 B zu versehen, wenn eine fast ahnliche,
tumindest vom Kunden leichl zu verwechselnde Shiluhr
anderen Fabrikales zu 2,75 %N im Basar verkaufl wird.
Und zu diesem Preise kann sie der Uhrmacher nichl ver-
kaufen, weil er bereils im Einkauf einen wesentlich
hoheren Preis bezahlen muf — weil er nicht zu Grossisten-
preisen kauft —, das kann eben nur der Basar und das
Warenhaus. Bis dalo!l Das muf anders werden — und
es wird anders werden —, will man den selbstandigen
I.Ilhr:n:inztlhandﬁl. den Uhrmacher in seiner Exislenz
nicht vollstandig vermichten. Es ist ja eine lronie, eine
Unerhortheit, dak man erst ein Basargeschaft eroffnen muk,
um billiger kaufen zu konnen als der Uhrmacher, der
berufene Verkaufer fiir Uhren — gleich, um welche
Quantitaten es sich handell.

Die fesigeseklen Preise haben heule aber auch aus
dem Grunde keinen Zweck und schaffen die gewiinschie
Ordnung nichl, weil in Krisenzeilen die Modeentwicklung
sich genau so iibersliirzt wie die Preisunterbietungen
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seilens der Fabrikanlen. Es ist dann praklisch so, dak
nach ganz kurzer Zeil die Muster wie auch die Preise
uberholl sind, die festgeseklen Verkaufspreise aufgehoben
werden mussen, damif dem Uhrmacher Gelegenheil ge-
geben isl, sein Lager von diesen angehenden Ladenhutern
Das hal zur Folge, dak effekliv dann nur

ZU raumen.
die allerneveslen Musler jeweills einen festen und vor-
geschriebenen Preis haben: — aper das Haupllager

beim Uhrmacher doch keine feslen Preise mehr, sondern
aufgehobene und zwecks Raumung reduzierte Preise hal.
Es wird dann der Fall sein, dak der eine Kollege die
Preise dieser z. B. vorjahrigen Uhren(-Mode) um 30"
heruntersekle, weil er glaubl, nur zu diesen bedeutend
ermafkiglen Preisen diese aussierbenden Uhrenmusler ab-
sfoken zu konnen. Dagegen wird es viele Uhrmacher
— insbesonderein kleinen Stadlen — geben, die die Musler
der vonahrigen Saison und Mode gern noch zu bisherigen
Preisen abseken konnten — ja, wenn diese Preise in-
zwischen nichlt verdorben waren, Schlieglich wirde aber
nichl das erreichl sein, was man mit fesigesekten Preisen
erreichen wollle, namhich eine Ordnung im Preisgebaude
des Uhrenhandels. Nur ein verschwindend kleiner Teil
hatle wohl seinen vorgeschnebenen und geschuklen Preis,
dagegen aber mcht die heule viel angebolenen Uhren
der Aukenseiterfirmen, die gar kein Inleresse daran haben,
dak thre Waren emnen feslgeseklen Verkaufspreis haben.
Hier klafft eben die groge Ludkel

Der Uhrmacher muk in der augenblickhichen wirl-
schafllichen Notzeil freie Hand und Bewegungsireiheil
bezuglich seiner Preise haben, um sich auch emnmal
schnell den gegebenen Verhallmssen und Konkurrenz-
angeboten enisprechend umslellen zu konnen — an-
passen zu konnen.

Sind wir heule schon mehr als zuviel dem Spielball
von Mode und Linienfuhrung ausgesekl, so i1st anzunehmen,
dak bei einer Regelung, wie oben angedeulel, durch das
Aufheben der Verkaufspreise nach emner gewissen Zeil
mit nachfolgender Verschleuderung der bereits wieder
unmodern werdenden Waren, das Schalfen neuer Musler
einen noch breiteren Raum und Umfang annimml, weil
sich der Fabrikanl darauf verlagl, dak durch den raschen
Modewechsel der Uhrmacher nach Aufhebung der (nach
seiner Meinung ja schlieglich immer zu hohen) Verkaufs-
preise diese alleren Modelle, besser gesagl: unmodern
werdenden Modelle, zu jedem annehmbaren Preis heraus-
werfen wird,

Inwieweil dann anderérseils uiberhaupt fesigesekie
Verkaufspreise fir den Uhrenfachhandel in normalen
Zeilen Gefahren in sich haben, soll hier nichi behandell
werden. Die Gefahr, dak der Fabrikant, wenn erst einmal
seine Fabrikmarke zur Genuge beim Publikum bekanni
ist, auch schlieflich uber die Wunsche des Uhrenhandels

R s

Aus dem Inhalt fritherer Nummern:
Kalkulalion mil doppeltem Boden Nr. 11 Seite 135

..... und zu Ostern? . . . . 4 11 ., 136
Wie man das Einsegnungsgeschaft

steigerd . . . . . . . . . , 10 . 12
Verkaufen Sie mehr Armband- oder

mehr Taschenuhren? . . .« 9 . 107

Wie der Uhrmacher den Verkauf
von Uhrenansakbandern fordern
kann . . . i h o= e ooy W

00O

hitp:/digital slub-dresden.defid318594536-19330100/1 62




