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erfahrungen der leklen Jahrzehnle allein reicht nicht aus,
um den Weg zum Neubau zu weisen, denn die wirl-
schaftlichen WVoraussekungen selbst befinden sich in
einem grundlegenden Wandlungsprozel, der vollig neue
Anforderungen an uns stelll. Somit ist heule nichis so
nolwendig wie jener neue Typ des Wirlschaftilers,
der aus organischem Denken heraus zur schopfe-
rischen Neugesialtung befahigt ist.  Wir stehen
wieder in einer neuen wirlschafilichen Pionierzeil, aber
einer solchen, die sich grundlegend von der Pionierzeit
der beginnenden Indusirialisierung im  vorigen Jahr-
hunderl unlerscheidel. Es ist auch auf dem Gebiele der
Wirlschafl ein neues Geschlech! vonnolen und schon in
einiger Anzahl vorhanden. Dieses neue Geschlecht
schafll erst die Vorbedingungen dafur, dak es auch dem
ganzen deulschen Volke wieder besser gehen kann als
bisher, denn eine Wirtschafisbelebung kann nur erfolgen
von innen heraus, namhich durch die Wirlschafistrager.
Hand in Hand damil muk auch eine Beruhigung
der Wirtschaft gehen. Dunkle Elemente unternahmen
hier und da den Versuch, gulglaubige Kreise zu mik-

brauchen, um die Wirlschaftsruhe zu sloren. Wahrend
die nalionalsozialistischen Wirlschafisfuhrer aufbauend
und reorganisierend latig sind, lassen es sich diese
Schadlinge angelegen sein, auf der einen Seite ihre anfi-
nalionalsozialistische aufreizende Taligkeil auszuiben
und auf der anderen Seile die eben hier und da durch
sie selbst bewirkle Unruhe durch Alarmmeldungen dazu
auszunuken, der nalionalsozialislischen Wirlschaflsfuhrung
bei ihrer Aufbauarbeit zum Beslen des Volkswohles in
den Arm zu fallen. In den Diensislellen der NSDAP,
wie der Regierung wird mit aller Energie diesen Unruhe-
sliflern und Schurern zu Leibe gegangen.

Priasident Dr. von Renleln gab sodann noch bekannt,
dak er an Stelle des ausgeschiedenen Ministers a. D.
Dr. Hamm mit der Geschaftsfuhrung des Deulschen
Indusirie - und Handelstages Dr. Paul Hilland beauflragt
habe, der dem in seinem Amie verbleibenden geschafis-
fuhrenden Prasidialmilglied Geheimral Dr. Huber koordi-
niert sei. Weiterhin habe er mit der Bearbeilung des
auf die Industrie entfallenden Aufgabenkreises Dr. Hunke,
M. d. R., beaufiragt. [1/155]
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Soll man mit Preisen inserieren?

Fine heikle Frage, freimitig gestellt von H. W. Tiimena

Anlaklich eines Vorlrages uber die Moglichkeilen
der Geschaflsforderung im Uhrenfachgeschaft wurde in
der Aussprache besonders die Frage erorlerl, ob es fur
den Uhrmacher ratsam 1sl, mil Preisen zu inserieren. Mar
erscheint diese Frage bedeulsam genug, um sie zum
Gegensiand einer offentlichen Aussprache zu machen.

Der Werbefachmann hall im allgemeinen die
Frage, ob die angebolenen Waren mil Preisen inserierd
werden sollen oder nichl, fur enlschieden. Er sekl sich
fur die Angabe des Preises beir Anzeigen emn. Er
begrundet dies elwa wie folgl:

[Das Inseral solle micht nur die Aulmerksamkeil des
Lesers auf die angebolene Ware l(oder Waren) lenken,
sondern solle daruber hinaus Besikwunsche hervor-
rufen. Der Leser solle den Wunsch verspuren, die an-
geboltene Ware zu erwerben, so dal er mit feslem Kauf-
wunsch das Geschafl belnll. Der Wunsch, die Ware zu
hesiken, sei aber starker, wenn der Leser aus dem Inseral
erkennen konne, ob der Preis fur die angebolene Ware
dem Befinden seines Geldbeulels zulraglich st Der
Leser, besonders der weibliche (die Mehrzahl aller Kaufer
sind Frauen), rechne schon beim Lesen des Inserates nadh,
ob er die Ware kaufen kann oder mchl. Ein Angebot
ohne Preis sei thm weniger interessant. (Aus den gleichen
Grunden wird ja auch empfohlen, die 1m Schaufenster
ausgeslelllen Waren deullich mil Preisen auszuzeichnen.)
Besonders in einer wirlschaftlich schweren Zeit mit slark
usammengeschrumpfler Kaulkrafl spiele der Preis der
Ware eine ausschlaggebende Rolle fur den Einkauf
der Kunden, so dalk auf Preisangaben nmichl verzichlel
werden konne.

Sowell die Aulffassung des Werbefachmannes, die
zunachst einleuchtend erscheint. Gegen diese Auffassung,
die rein psychologisch begrundet wird, werden milunter
in der Praxis starke Bedenken vorgelragen. Diese Be-
denken grunden sich allerdings weniger auf werbe-
psychologische Gesichlspunkle, sondern entstammen mehr
dem Wunsche, die Weltbewerbsformen aller Moglich-
keiten des Kampfes zwischen einzelnen Konkurrenten zu
entkleiden. Wird namlich mit Preisen inserierl, so bhe-
ziehl sich gewohnlich die Preisangabe auf die billigste
Ausfuhrung des angebolenen Gegenslandes: es sei
denn, dak in dem Inseral dem einzelnen Arlikel ein

langerer Text gewidmel werden kann. Ein Beispiel soll
dies erlaulern. Neben anderen Waren soll mit kurzem
Text eine Herrenuhr offerierl werden, z. B.:
JHerren -Taschenuhr, deutsches Ankerwerk.«

Welche Preislage ist hier anzugeben? 3R, 10 RN
oder 100 ®#N7? Bei einer so kurzen Angabe hat der Leser
keine Moglichkeil der Unterscheidung zwischen minderer
und hoherer Quahlal, also wird wohl in den meisten

Fallen der billigste Preis gewahll und das Angebol so
laulen:

JHerren - Taschenuhr, deulsches Ankerwerk, 3 #N.«

Was 151 die Folge? Nehmen wir an, der Leser be-
sucht emn thm bekannles Uhrengeschaft, ein anderes als
das insenierende, und will eine Uhr kaufen. Hier legl
man ithm Ankeruhren fur 10, 20 und 30 ®Z¥ vor. Enlruslel
weist er nun auf das Inserat der Konkurrenz hin. Es
enlsteht Arger mit dem Kunden, Verargerung in den
Reithen der Uhrmacher des betreffenden Orles: kurzum,
es bilden sich Argumenie gegen die Preisinserlion.

Noch arger kann ¢s werden, wenn das Inserat der
wirklichen oder scheinbaren Preisunterbietung dient.
Wirkhiche Preisunlerbielung liegl dann vor, wenn die
gleiche Ware zu einem Preis angebolen wird, der unter
dem Preis des ersten Inserenten liegt, z. B..

Schreiblischuhr, verchromt, 10! s X 101, cm, ml
Leuchizahlen und Weckerwerk 3 R’H

Schreiblischuhr, verchroml, 10!, x 101, cm, mit
Leuchizahlen und Wedkerwerk 250 BN

In solchen Fallen wird die Enlrustung uber den
Lnterbieler schon allein deswegen groly sein, weil er die
Moglichkeil halle, einen anderen ,Schlager~ als der ersle
Inserent zu offerieren. Die wirkliche Unterbielung er-
scheinl dem ersten Inserenten immer als eine Herabsekung
seiner Werbeakhion in den Augen der Offenllichkeif und
zugleich als ein unwurdiges Plagial seiner Werbeidee.
Elwas anders lieglt es bei der scheinbaren Unterbielung.
Ein Uhrmacher will eine Tischuhr mil gulem Marken-
werk in moderner Ausfihrung in seinem Inserat anbieten.
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