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sich wohl denken. Auch wenn es noch so ein sellen
schones Tier isl; der richlige Plak ist es nichl fur ihn.
Es gibl doch auch Menschen, die keine Hundeliebhaber
sind, ja Angst vor ithnen haben.

Nun noch kurz etwas zu der Frage: Soll die Laden-
lur fur Reklame benukt werden? Soll man Reklame-
beschriffungen und Plakate daran anbringen? Im oberen
Teil der Tur, also im Blidifeld des Eintretenden, soll keine
Reklame zu sehen sein. Zu leicht enisteht sonst in dem
Gedankengang des Einlrelenden eine Unterbrechung. Be-
shmmt geschieht dies in solchen Fallen, wo die Reklame
durch ihre auffallende Anordnung oder ihre Farben die
Aufmerksamkeil stark in Anspruch nimmi. Hinzu kommi
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noch, dak die Ware, die durch die Reklame angebolen
wird, vielleicht eine ganz andere st als diejenige,
mil der sich der Eintrelende in seinen Gedanken be-
schaftigt.

Empfehlenswerl ist, auf der Glasflache der Laden-
fur die eigene Firma zu zeigen. Diese kann, wenn
sie an der richligen Stelle, das ist in Augenhohe, angebrachi
isl, ganz zuruckhallend sein. Man erreichl mif dem An-
bringen der Firma an dieser 5ielle, dak der Kunde
auch beim Verlassen des Ladens, also beim Schliegen
der Tur, den Namen des Geschafles noch einmal liest.
Je ofters man eine Firma liest, deslo eher bleibt sie im
Gedachinis haften: Ein nmicht zu unlerschakender Vorteil
fir das betreffende Geschafl.

Oft sieht man Ladenliren, an denen hinter der
Scheibe ein Macher Ausstellungskasten angebrachi
ist. Wenn man dadurch auch eine Ausstellungsmogiich-
keit mehr hal, darf man doch nicht die Nachteile uber-
sehen, Gerade solche Ausstellungskasten an den Laden-
luren, ganz gleich, ob sie auken oder innen angebrachi
sind, lassen sehr oft die Tur als Eingang zum Laden nur
schwer erkennen.

Denken Sie immer daran, daf die Ladentur dazu da
ist, um lhren liebsten Gasten, den Kunden, den Eintritt
in den Laden zu gestatien. Die Art und Weise, wie die
Ladentiur angelegt ist und wie sie aussiehl, kann fur den
kKunden e herzhiches Willkommen bedeulen. Im um-
gekehrien Falle aber auch schon beim Einintt in das Ge-
schafl eine Abneigung auslosen. Vielleicht schenken viele,
veranlagl durch diese Zeilen, ithrer Ladenfur elwas mehr
Aufmerksamkeil, als es bisher der Fall war. (1/3)

E. Rautenberg.
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Wie soll unser Laden aussehen?

Von Dr.-Ing. Paul Zudker, Archilekt B. D. A.

Je kleiner und koslbarer die Gegenslande sind, die
in einer Yerkaufsstatle feilgeboten werden, deslo schwie-
riger ist die wirkungsvolle raumliche Geslallung der
Ladenfront und des Ladeninnern. Denn sie sollen ja
nicht nur einen moglichst zwedkentsprechenden Rahmen
fur die Verkaufshandlung an sich bilden, sondern auch
vor allem anlodken, d. h. Werbezwedien dienen. Naliir-
lich ist es viel leichter, mit Seidenstoffen, Wiirsien,
Schuhen ein wirkungsvolles Schaufenster zu geslallen
als mit kleinen Schmuckgegenstanden oder Uhren. Dic
Wirkung der Anhaufung und der Masse der zu ver-
kaufenden Gegenstande fallt als Mitlel der Werbung im
Schaufenster fur Uhren u. dgl. vollig forl. Und das ent-
gegengesekle Prinzip, ganz vercinzelle Koslbarkeilen
in einem anspruchsvollen Rahmen darzubielen, schaltet
als Form der Darbielung heutzulage aus wirtschafllichen

Grunden leider vollig aus.

Von diesen Uberlegungen muk ausgegangen werden,
wenn man sich uber die Grundsake der Geslallung des
llhrenladens als Ganzes klar werden will. Das Schau-
fenster ist so enlscheidend wichlhig fur die wirlschaflliche
Funkfion, dak um seiner wirkungsvollen Gestallung willen
unter Umslanden auch Nachleille im Innern in Kauf ge-
nommen werden missen, wenn es gar nicht anders gehl.
Denn die ideale Losung, dak sowohl aufen wie innen
alles resllos befriedigend gesiallet werden kann, wird
sich nur selten ermoglichen lassen, da ja in den meisten

Fallen dic Laden in die Erdgeschosse schon beslehender
Hauser emmgebaul werden mussen.

Wir wollen uns ekl daruber klar werden, wie die
cinzelnen Elemente des Ladens ausgestaltel werden sollen.
Zunachsl

die Ladenfroni.

Die Offnung der Ladenfront soll sich so weil er-
sirecdien, wie es lechnisch irgend moglich ist, unter Um-
standen mil Hilfe eingezogener Trager usw. Jede mog-
liche finanzielle und lechnische Ansirengung lohnl hierfur,
und zwar nicht elwa, um die Moglichkeil zu haben, mehr
Einzelgegenstande im Fensler unierzubringen, sondern
weil Wesen und Eigenart von Uhren, Juwelen usw. nur
bei hellster Beleuchtung entsprechend werbekraflig her-
vorlreten konnen. Wenn moglich soll auch die Laden-
tur aus Kristallglas in schmalem Metallrahmen beslehen.
s ist heule moglich, durch ganz einfache Gummieinlagen,
wie sie an Aufomobilluren benukt werden, das Glas im
Metallrahmen so elastisch aufzuhangen, dak es bei Sloken,
Zuschlagen usw. genau so widerstandsfahig ist wie eine
gleichstarke Holzplalte. Der Tiirgriff soll zwedimakig
gestallel semn, um dem Kaufer das rasche Offnen der
Tur, Einlreten und Schliefen zu erleichlern,

Der ideale Fall isl gegeben, wenn das Mauerwerk
des beslehenden Hauses es lechnisch erlaubl, entweder
ein grokes Fenster und eine daran anschlieende Tir oder
— noch besser — eine Tur zwischen zwei kleineren
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