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fihrt dadurch nur eine unnélige Vermehrung seines
Sortiments herbei und erscheint trokdem in den Augen
des Kunden nicht leistungsfahiger. Fuhrt er andere an-
sprechende Waren als sein Konkurrent, so erreichl er
viel eher die Aufmerksamkeil des Kaufers. Auch mug
das bisherige Lager daraufhin durchgearbeitel werden, ob
nicht Beschrankungen der Warengruppen und vor
allem der Preislagen moglich sind. Eine Lager-
stalistik bietet hierfiir hervorragende Unterlagen. E_._IHIEIE
Haupipreislagen, diese aber gul sorfiert, sollen genugen.
Weiter ist beim Einkauf endlich einmal davon Absland
zu nehmen, von allen moglichen Firmen, die sich anbieten
und deren Angebot zunachsl giinstig erscheinl, Waren
auf Lager zu nehmen! Es sollte jekt wirklich die Unsilie
aufhoren, von unzuverlassigen Fabrikanten zu kaufen, nur
weil sie ein scheinbar giinstiges Angebot zu machen
haben. Der Uhrenfachhandel kann sich dadurch nur un-
angenehme Konkurrenten grokziehen, wie die vielen
delaillierenden Fabrikanten bereits beweisen.

Taschenuhr - Werbung

Der Verkauf der Ladenhiiler, die sich in allen Ge-
schaften angesammell haben, muf viel energischer als
hisher angefakl werden. Leider gibt es nicht nur Laden-
hiiter in Gestall von Einzelstiidken, sondern es sind oft
ganze Warengruppen zu Ladenhiitern geworden. Man
denke z. B. an bessere Herren-Taschenuhren, deren
Verkauf ganz erheblich zuridkgegangen ist. Ware die
Taschenuhr ein aussichisloser, fur alle Zukunft erledigter
Arlikel, so konnte man nur ralen, das vorhandene Lager
moglichst schnell und um jeden Preis abzustoken. Ich
glaube aber, dak die Taschenuhr durchaus kein erledigter
Arlikel 1st. Allerdings kann das Taschenuhrgeschall nur
durch zielbewukie Propaganda belebt werden. Die
Werbung fur die Taschenuhr is! arg vernachlassigt worden,
und die billige Taschenuhr hal der besseren fast vollig
den Garaus gemachl. Hier nukt keine allgemeine Werbung
fur Qualitatsware, sondern nur eine ganz spezielle Werbung
fur die gute Taschenuhr. (Die Schweizer Uhrmacher z. B.
haben wvor Jahren eine vorbildliche Gemeinschafts-
werbung fur die Taschenuhr mit gutem Erfolg durch-
gefuhrl) In Inseralen und in den Schaulenslern muf
immer wieder darauf hingewiesen werden, dafk jeder Herr
neben der beguemen Armbanduhr die zuverlassige
Taschenuhr braucht, die viel bessere Gangergebnisse
zeitigl. So gelaufig diese Tatsache jedem Uhrmacher isi,
so unbekannl ist sie in weillen Kreisen des Publikums.
Was dem Uhrmacher als allgemein bekannl erscheint, st
noch lange nicht Gemeingul des grogen Publikums.
(Nalurlich darf man mil der Taschenuhrwerbung nichl
im Sommer beginnen, sondern erst im Herbst.)

Grokuhren anbieten!
Eine weilere Magnahme zur Bereinigung des Lagers
mufy die Groguhren-Werbung bilden. Von der Grok-

vhren-Werbung ist schon so viel gesprochen und ge-
schrieben worden, dak man endlich statt der Worle Taten
sehen maochle. Hier liegl ein grokes Aufgabengebietl fur
die Uhrmacherinnungen. Grofuhr-Ausstellungen, Ver-
handlungen mit Archileklen und Zeitungen konnen sehr
viel dazu beilragen, das Interesse fir Grokuhren, ins-
besondere auch fur Standuhren, wieder beim Publikum
hervorzurufen. Awuch ist die mundliche Propaganda
des Uhrmachers erforderlich. Wer sich eine neue Wohnung
einrichtet, wird haufig uberschuttel mit Angebolen aller
moglichen Firmen und von den Verlrelern der wver-
schiedensten Branchen besuchi; nur der Uhrmacher fehll
meislens. Sobald eine neue Wohnung eingerichiel wird,
sollte der Uhrmacher einer der ersten sein, der Uhren
personlich anbietet, und sei es auch nur, um einige
Uhren probeweise unverbindlich in der Wohnung auf-
zustellen. Immer wieder soll der Gedanke propagiert
werden, daB eine Wohnung nichl vollstandig ist, wenn
Uhren fehlen.

Ladenhiiter verkaufen!

Schlieglich konnen besondere Maknahmen beim Ver-
kauf zum Abslogen von Ladenhulern gelroffen werden.
Frau Schulze kaufl einen billigen Wecker. Es isl ihr
anzumerken, daf sie nicht viel ausgeben will. |, lIch mochle
Ilhnen noch etwas Besonderes anbielen, Frau Schulzel
Hier habe ich eine Uhr mil einem tadellosen Werk. Ich
sage lhnen offen, dak ich sie schon lange Zeil am Lager
habe und ich sie lhnen sehr viel billiger verkaufen kann,
als sie fruher einmal gekostel hatl* Warum horl man
s0 selten einen solchen Sak in einem Uhrenfachgeschaft?
Es gibt sicher manche Kaufer, die fur den Einkauf besserer
Neuheiten vollhig ausscheiden, die aber gern eine gunshige
LOelegenheit* wahrnehmen, um eine zwar nicht mehr
moderne, aber in der Qualilal einwandfreie Ware zu
kaufen. Im Sdhaufensier sollen zwar keine Ladenhuter
erscheinen, aber ber dem Verkauf konnen sie oft erfolg-
reich angebolen werden.

Zum Schluf soll darauf hingewiesen werden, dak
zur richligen Lagerdisposilion auch die richlige Werbe -
disposition gehorl. Wer nur sein Lager von Laden-
hutern remnigen und den Einkauf von neuen Waren zuruck-
stellen will, wird nicht zum Ziele kommen. Ich kannie
einen gufen Belrieb, der ein Jahr lang nichis einkaufte,
um zuerst einmal das vorhandene grofe Lager zu ver-
ringern. Die Firma gehort heule zu den gewesenen.  Sie
halle nur ein Lager-, aber kein Werbeprogramm. Nol-
wendig 1st es immer, neue Waren am Lager zu haben,
um gerade mitlels der neuen Waren auch altere Waren
verkaufen zu konnen. Niemals darf das Geschifl einen
veralleten Eindruck auf den Kunden machen. — Der Weg
zur Lagergesundung ist schwer, aber nicht aussichislos.
Ihn mulig zu gehen, ist die wichtige Aufgabe des Tages.
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Eine grolBe Werbewoche fiur das Deutsche Handwerk

Lim das deulsche Volk auf den Wert der Handwerks-
arbeil wieder aufmerksam zu machen und fur die Arbeit
des Handwerkers zu werben, veranstalle! der Reichsstand
des deutschen Handwerks mit voraussichllicher Unter-
stubkung der Reichsregierung in der Zeil

vom 15. bis 21. Oktober 1933

eine grof aufgezogene Werbewoche. Die im ganzen
Deulschen Reich in allen grokeren Orten vor sich gehenden

vom 15. bis 21. Oktober 1933!

Werbeveranslallungen werden von orllichen Komilees
geleilet. Nahere Ausfilhrungsbestimmungen und Vorschlage
werden in allernachster Zeit veroffentlicht werden. Vor-
laulig 1st eine Reihe von Maknahmen vorgesehen, die
wir nachstehend kurz zusammenfassen:

Festschrift

Es ist an die Herausgabe einer Handwerkerfibel
gedachl, die unler dem Titel ,Vom Segen der Arbeits-
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Wir flhren Wissen.



