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gerade die Uhr und auch Bestedke dankbare Objekie
liefern. Nur genugl es nichl, elwa ein Raderwerk oder
einzelne Teile der Uhr einfach hinzulegen: eine genaue
Beschreibung und Erklarung, moglichsl noch durch Bilder
erganzl, 1st nolwendig. Einen Teill des Schaufensiers
sollfe man von Zeil zu Zeil ganz der Jugend widmen.

Dort slelll man dann Schuleruhren, Uhrenbaukaslen,
Kinderzimmeruhren, Uhren und Schmuck fur  Kinder
USW, aus.

Eine weilere Moglichkeil, vielbeachlete Schaufensler
2u dekorieren, hat man, wenn man die Herslellung, den
Werdegang einer Ware zeigl, oder auch elwas aus der
Arbeit des Uhrmachers. Eiwa einen Werkhisch mit Werk-
zeugen,  Auch hierbeir durfen Erklarungen und Hinweise
nicht fehlen. Z. B. kann man aufmerksam machen auf
die winzigen Make einzelner Uhrleile, wie unendlich fein
und prazis sie sind. Oder man sielll die Arbeilsgange
dar, die nolwendig sind, wenn eine Uhr repariert wird.
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Dies isl gleichzeilig eine gute Reklame fur die Reparatur-
werkslatlt des Uhrmachers. Wirksam isl es, besondere
Angebole zu machen. Auf diese Weise kann man auch
versuchen, Ladenhuler los zu werden, deren Preise man
allerdings rucksichlslos herunterseken muf

Immer wieder uberlege man, wie man das Schau-
tenster neben zahlreicher und ubersichilich angeordneter
Ware fur eine moglichst grohe Anzahl Passanten inter-
essanl geslallen kann, Man muly immer auker den Waren,
diec gezeigl werden, elwas Besonderes sagen, was die
Vorubergehenden inferessierl und sie zum Stehenbleiben
veranlakl. Es sollen ja mchi nur die Leule erfakt werden,
die sowieso Inleresse haben und sich die Auslage an-
gesehen hallen, sondern es soll auch die anlocken, die
sonst vorubergingen.  Das ist das Ziel, dak jedem Uhr-
macher beim Dekorieren vorschweben sollle,  Ich hofie,
dak diese kleinen Winke einigen dazu verhellen, dieses
Liel zu errerchen, (1 267) lse B.
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Zur Frage Warenhaus und Uhrenhandel

Ein paar Worte von Generaldirektor Erwin Junghans (Schramberg) zu dem Artikel
» Warenhaus und Uhrenhandel”™ von F. M. Busse (Berlin) in der UHRMACHERKUNST . Nr. 46

Zuw dem angefiihrten ausfihrlichen Artikel sandte uns General-
divektor Evwcin Junghans nachstehende Awafibrungen, die wir selr
gern verdffentlichen, da heute der Kallkulationssats sehr umstritten
tal. Nach diesen Auwsfiihrungen scheint es, als ob das verschiedene
Kalkulieren von Bijouterie, Optik, Metallwaren, Taschenuhren wnd
Grofiuhren das Haupterfordernis igl, wenn die Fachgescharte den
Umsatzder Warenhiduser ansich ziehenwollen.  Die Sehriftleitung.

Wenn man den Umsak der Warenhauser usw, aul
die Fachgeschafle uberleiten will, so wird man mchl
umhin konnen, die kaufmannischen Gedanken zu unfer-
suchen, die zur Grundung der Warenhauser und zu threm
Aufbluhen beigelragen haben. Dabeir ergibl sich, dak
die heutigen grogen Warenhauser eine Art Degeneralion
des ursprunglichen Gedankens darstellen, der jekl wieder
in den Einheilspreisgeschaften eine Aufersiehung feiert.
Der Unierschied zwischen Fachhandel und Einheils-
preisgeschaft besteht darin, dak der Fachhandel von
einer Warengruppe alles fuhrt vom Konsumarhkel bis
zum Luxusarlikel, wahrend das Einheilspreisgeschaft nur
Konsumarifikel fiihrt, aber von allen moglichen Waren-
gattungen. Das Fachgeschaft schlagl im groken ganzen
auf alle von ithm gefuhrien Waren den gleichen Unkosten-
zuschlag auf, gleichgultig, ob es sich um Artikel handelt,
die sich off umseken, oder um solche, die einen viel
geringeren Umschlag haben. Das ist an und fur sich

cin kaufmanmscher Fehler, Emme Ware, die sich sehr
oft umsekl. muf mederere Aufschlage haben als eine,
die sich sellen umsekl.  Das Einheilspreisgeschafl hak!
hier ein und kalkulierl ganz rnichhig, wenn ich nur Konsum-
waren fuhre mit havhgerem Umsak, so komme ich mil
einem viel medereren Unkoslenzuschlag aus.  Ich kann
dabel das Fachgeschall, das micht so vorgeht, unterbieten,
konzeniriere emnen viel grokeren Umsak 1in diesen Artikeln
auf mich und kann deshalb auch im Einkauf gunshgere
Bedingungen herausholen.

Ich weilk nalurlich, dak es im Uhrenfachgeschafl
nicht so einftach 1st, emen Unterschied in der Kalku-
lalion herbeizufihren; denn wenn man auf Konsumartikel
weniger aufschlagt, muk man naturlich auf die Luxus-
arhkel enlsprechend mehr aufschlagen. Vor allen Dingen
aber wird es sich in unserer Branche fragen, ob man
nicht auf Bijoulerie und Ophik, Melallwaren,
Taschenuhren und auf Grokuhren verschiedene
Aufschlage machen muk.

Es ware auf jeden Iall sehr interessani, Erhebungen
nach dieser Richlung anzustellen, denn sie sind
meines Erachtens ein Haupterfordernis, wenn die
Fachgeschafle den Umsak der Warenhauser an
sich ziehen wollen. (1'269)

Sprechsaal

wDas Gebot der Stunde!“

Mil dieser Uberschrift erschien ein Artikel in einer
Fachzeitschrift, der die Auffassung der Uhrenindusirie zu
den Tagesfragen wiedergeben sollle.

In diesem Arhikel ist die Rede davon, dal den
Fabrikanien die Umsake des Einzelhandels zu gering
sind. Sie fuhren das darauf zuriick, dag die Verdiensi-
spanne bzw. der Aufschlag zu hoch sei und dadurch die
Preislagen der Uhren der heutigen Kaufkraft nicht enl-
sprechen. Also, der Kleinhandler soll in seinem Verdiensi
geschmalert werden und der Hersteller will dadurch mehr
umseken, um mehr zu verdienen. Es lakl sich alles dies
so schon vom grunen Tisch aus dekrelieren, ohne daran
zu denken, mil welchen Widerwartigkeiten der Uhrmacher
zu rechnen hat. Hal der Hersteller schon einmal iiber-

Wir fihren Wissen.

rechnel, welche Unkoslen beim Verkaul emner Kuchen-,
Tisch- oder Wanduhr entslehen, die dem Kunden zu-
gesandl wird? Man kann in einer Miltel- oder Grofk-
stadl allein fur Aufhangen und Hinbringen der Uhr mif
durchschnittlich 2 ®¥ Unkosten rechnen, denn es geht
mindestens emne Stunde Zeil, wenn nmichl gar zwei, je
nach der Entfernung, verloren. Ich wunsche wirklich, dak
ein Fabrikanl einmal Augen- und Ohrenzeuge sein
konnte, nicht nur wenn eine Ware verkauft wird, sondern
wenn die Uhr wegen irgendeiner kleinen Storung vom
Kunden wieder zuruckkommi. Daber spiell es gar keine
Rolle, von welchem Hersteller die Uhr ist, denn es gibi
kein Fabnkal, ber welchem nichl nach emmger Zeil
Reklamationen auftauchen. Soll man nun jede Uhr vor-
her repassieren bei dem geringen Aufschlag? Nein, die
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