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Immer wieder das Schaufenster

Wir stehen an einem Wendepunkt! Wenn die Um-
sape auch nicht von heute auf morgen auf ein Vielfaches
steigen konnen, so diirfen wir doch damit rechnen, dal;
sich die Kaufkrafl langsam bessern wird.

Es hangt nun grokenteils von uns selbst ab, ob unsere
LIhren in Vergessenheil bleiben oder ob sie sich in die
Rethe so vieler begehrier Gegenstande gliedern. Darum
gilt es 1ekt, mehr denn je fur die Uhr zu werben., um in

Abb. 1

unseren Mitmenschen den Wunsch zu wedken, eine Uhre
zu besiken. Und dazu brauchen wir vor allem eine
wirkungsvolle Auslage im Schaufenster.

Was ist nun wirkungsvoll? Hieruber kann gesiritten
werden; auch hal das alle Sprichworl: ,Wenn zwe) das-
selbe tun, 1st es noch lange nicht dasselbes seine Pe-
deulung. Die Lage des Geschaftes, der Kundenkreis.
der erfakl werden soll, und vieles andere spiclen dabe
eine groke Rolle.

Im nachstehenden will ich von meinen eigenen Er-
fahrungen sprechen, und zwar mil dem Grofuhrenfenster,

An Weihnachten werden es gerade funf Jahre, dak
ich auf den Einfall kam, einmal etwas ganz Besonderes
zu machen, mil dem Hintergedanken, aufzufallen. Gul
oder schiechl war mir vorlaufig ganz gleichgullig. Dazu
wahlte ich die Junghanssche Tick-Tidk, die Uhr zum Selbsi-
tusammenseken. Abb. | zeigh, wie ich mit einfachen
Mitteln mein Fensler herrichtete. Auf einem Kinderlisch,
hinter welchem eine Knabenfigur sland, waren sélmilin:_he
Beslandteile und die Beschreibung aufgelegl. Die wier
fertigen Uhren an der Wand waren in Gang und das Texi-
plakal in Form und Art einer Schullafel gleich, Der Er-
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Wir flhren Wissen.

DIE UHRMACHERKUNST

Abb, 2

fhifhl

folg war der, dal das Fensler belagerl war, wie woll
selten zuvor die Auslage eines Uhrengeschaftes.

Ber mir stand nun der Enlschluf fest, wieder einmal
so elwas zu machen; aber ich fand den Faden nichi
gleich. Inzwischen brachle Junghans seine _Flektronom®
heraus, welche mich dann veranlakle, ein Spezialfensier
zu machen (Abb. 2). Dieses erregle bei den Voriber-
gehenden Gefallen, und viele blieben lange Zeil slehen,

Abb. 5

Auchi heken sich
Llhr in memnem

um das offene Werk zu beschauen.
eine ganze Anzahl Interessenlen die
Laden erklaren.

Der Erfolg dieses Fenslers reizte mich, und 1ch machie
von nun an Versuche, meine Fensler davernd so wirkungs-
voll zu geslallen, Ich ging zunachst einmal dazu uber,
die GroRuhren auch in der Auslage zu frennen und n
Gruppen zu feilen: Tischuhren, Wanduhren, Schreiblisch-
uhren, Wedker usw, Damil wurde ein besserer Uberblick
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Abb. 6

und emne raschere Ornienherung erreichl.  Wahrend 1ch
fruher meine Auslagen nach vier und finf Wochen anderle,
wechselle ich jekt alle 14 Tage. Wurde jedoch bemerkl,
dak ein Fenster gar nichl wirkte oder durch regere Nach-
frage nach der ausgesiellien Gruppe sich hervortal, so
wurde dieser Zeilpunkt verkiirzt oder verlangerl. Auch
die Jahreszeil oder bevorstehende Geschenklage wurden
beim Ausstellen bericksichligl; doch diirfte dabei selbsi-
verstandlich sein, dag ich nicht gerade im Hochsommer
ein Wecdcker - Fensler machie.

Im Frithjahr, der Haupizeil der Kiichenuhren, richiele
ich das Fenster (Abb. 3), welches in einem Arlikel der
UHRMACHERKLUNST 1931, Nr. 48, S. 898, zweile Spalle,
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