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Ich habe, da es auf die groke Linie ankommi, nur
die Durchschnitiswerle eines ganzen Jahres zu-
sammengestelll. Nach Beendigung der Inflation im Jahre
1923 sekle eine anfangs schwankende Preishewegung
ein, die Ende 1925 nach einem Hohepunki wieder zu
niedrigeren Preisen im Jahre 1926 fuhrte. Nach dem
Enquele-Bericht des Jahres 1930 (,Die deutsche Uhren-
Industrie *, Verhandlungen und Berichle fir allgemeine
Wirtschaftsstruklur, 17. Band, 1930) war die Preis-
entwicklung bei den Uhren ahnlich. 1926 sebkl die
sysiemalische Berichterstatiung des Statistischen Reichs-
amles ein.
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Seif Jum 1933 liegen die Uhrenpreise ungefahr glebch, wahrend
die Konsumguler weiter angezogen haben,
-

1926 1st der Durchschmiispreis von Uhren 1620,
1927 156,6. Dies 15l ein vorubergehender Tiefpunkt,
und 1927 beginnt im Zuge des ifrugerischen allgemeinen
Wirlschaflsauislieges die Preiserhohung fur Uhren,
so dahk 1928 der Uhrenpreis 176,7 belragt und 1929 180,8.
Und dann war es aus mil dem Aufflackern der deulschen
Wirlschaft. Der Abstieg beginnt, er wird Ende 1932
elwas abgefangen und sekt erst 1933 sich nicht weiler
fort. 1932 betragl der Uhrenpreis 128,4, 1933 123,0. Die
anderen Konsumguler, wie Kleider, Hausrat und Mobel,
liegen ab 1929 einheitlich unter den Uhrenpreisen.
Selbst der Durchschniltssal der Konsumgiiler ist 1932
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nur 17,5 und 1935 nur 111,/
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Nun mul man allerdings

beriicksichligen, dal man nichl ohne weileres Lihren mif

Mobeln vergleichen kann oder mit Kleidung. Kleidung
und Mobel sind zum Leben auf jeden Fall nolwendig,
wahrend eine Tischuhr oder eine Wanduhr erst bei einem
bestimmten Lebensstandard gekauft werden.

‘Um zu sehen, wie die Entwicklung der Uhren-
preise heute verlauft, gehen wir die Entwicklung im
leklen Jahre durch. Hier scheint eine beslimmie Be-
slandigkeil eingelrefen zu sein, denn die Uhrenpreise
standen im Durchschmitt 1933 auf 123,0, und die Monale
November, Dezember 1933 und Januar 1934 zeiglen die
gleichen Werle. Die Konsumgiiter dagegen sind nach
dem Tiefstand im April 1933 langsam wieder im An-
sieigen.

Wenn man die Preise mil dem Jahre 1913 ver-
gleicht, so wird man bei oberflachlichem Hinschauen
uberrascht sein, daf heute diese Preise um fleil-
weise iiber 209, iiberschritten werden. Wir haben
selbstverstandlich wieder geordnele Verhallnisse ahnlich
wie 1913, miissen aber bei der Preisbetrachtung unbedingt
beriicksichligen dak Inlands - und Auslandsabsalk stark
zuriickgegangen, und die sozialen Lasten sehr angestiegen
sind. So diirfle sich schon aus diesen beiden Gesichis-
punkien heraus ergeben, dak die Hohe der Preise
berechtigt st

Es isl eine alle Tailsache, dak bei erhohier Nach-
frage der Preis eines Arlikels autlomatisch in die Hohe
geht. Wir konnen uns dieses Nachfolgen mit den
Preisen heute nicht unbedingt erlauben, da das
Durchschnittseinkommen des einzelnen nichl ge -
stiegen ist und wir davon abkommen miissen, aus rein
egoishschen Griunden die Absaklage am Markl durch
Preiserhohung auszunuken.

Elwas anderes isl es aber, wenn Uhrmacher, Grog-
handel und Fabrikant mit dem heute moglichen Absak
einen zu geringen Gesaminuken erzielen. Leben muf
auch der, der die Ware herstelll und der sie
vertreibi. Wir mussen aber alle hierbei auftauchenden
Bedenken sorgfallig gegeneinander abwagen. (1/349)

Umschau der U

Das wichligste Ereignis des Monats Februar im
Uhrenfach ist, daf es nach langen und manchmal
schwierigen Verhandlungen gelungen ist, die Gemein-
schaflspropaganda des Uhrengewerbes unter Dach und
Fach zu bringen.

Ab 1. Marz kleben der Uhrengrossist und die direkt
liefernde Fabrik auf jede Uhrenrechnung 19, des
Rechnungsbelrages in Werlmarken. Dieser Betrag wird
dem Uhrmacher in Rechnung gestelll; die Gemeinschafis-
werbung wird also vom Uhrmacher gelragen. Sie ist sein
Wille und sein Werk! Der Uhrmacher wird auch darauf
zu achlen haben, daf jeder Lieferant die Wertmarken fiir
die Uhrenrechnungen benukt.

In allernachster Zeil wird die Werbung fiir die Uhr
im Rundfunk und in den grofen illusirierten Zeitungen ein-
sepen. Der Uhrmacher wird schon friihzeitig erfahren,
wie die Rundfunkwerbung vor sich gehl und welche An-
zeigen in den illusirierfen Zeilungen erscheinen, so dak
er sich mil seiner eigenen Werbung darauf einsiellen und
sich der Art dieser Werbung anpassen kann. Es wird ja
fur das Fachgeschafl geworben und daraus enispringen
gewisse Pflichlen fiir die Hallung der Fachgeschiiffe.

Es liegl jek! vollkommen am Uhrmacher, dann hat
die Gemeinschaflswerbung einen grogen Erfolg. Der Uhr-
macher hal sich mil seiner ganzen Energie fir ein Ge-
lingen der Gemeinschaftspropaganda einzuseken. Er hat
ﬂud'n‘dﬂii.ir Sorge zu fragen, daf das Publikum spiler
bei einem Kauf im Fachgeschafl nichl enttauscht wird. Das
einzelne Fachgeschaft wird dem Publikum durch das
Werbezeichen kenntlich gemacht werden, das den einzel-
nen Geschaflen verliehen wird und daher auch unier Um-
standen jederzeil wieder zuriickgezogen werden kann.

Die Gemeinschaftspropaganda sieht unter dem Leit-
moliv, dag Uhren gekauft werden und dak sie vor allem
im Fachgeschafl gekaufl werden sollen.
~_Nach einer Reihe von vorangegangenen Besprechungen
ist in der am 22. Februar in Berlin siatfgefundenen Be-
spr:dlung_ der Beginn der Gemeinschaftspropaganda auf
den 1. _?:ular: 1934 fesigelegl. Bei den lekten Verhand-
lungen iiber die Gemeinschafispropaganda sind samiliche
sonstigen berufspolitischen Fragen, wie Warenhaus -Be-
lieferung, Preise, Marke nuhren-Fragen usw,, zuriickgeslellt.
Diese Fragen werden Anfang Mérz in einer besonderen
Sikung durchgesprochen und moglichst bereinigt werden.

hitp:/idigital slub-dresden.de/id318594536-19340100/1 09

Wir tihren Wissen,




