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DIE UHRMACHERKUNST

Die Vorfiihrungswand

Ein praklischer Vorschlag zum besseren Anbielen von Grokuhren von H. W. Tumena. Zeichnungen von E. Raulenberg

In der Verkaufshandlung ist das Angebol der Ware
wohl der wichligste Abschnill. Von einem wirkungsvollen
Warenangebot hangt in hohem Mage der Verkaufserfolg
ab. Das Warenangebo! muk, wenn es wirkungsvoll sein
soll, so geschehen, daf die Ware kostbar, werlvoll, ge-
wissermafen in ihrem besten Licht erscheint und dal
der Kunde zugleich einen DBegriffi von der spaleren
Verwendung bei ihm erhalt. In allen Branchen wird
daher beim Kapitel Verkaufskunde immer wieder ge-
predigt, dak man die angebolene Ware nichi lieblos auf
den Ladentisch ,werfen und dak man sie auch nichl in
Massen dem Kunden prasentieren soll, sondern sie ein-
zeln Stiick fiir Stiick so zeigen soll, wie sie im Gebrauch
des Kunden Verwendung findel.

Der kluge Porzellanhandler z. B. wird seiner Kundin
die angebolenen Gedecke auf einem besonderen Tisch
,dedien . Der Konfeklionar wird ohne Anprobe keinen
Anzug, kein Kleid anbieten, der Herrenartikelverkaufer
wird in die Krawatte schnell einen Knoten machen
— der kluge Uhrmacher wird die Armbanduhr seinem
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Abb. 1. e Yorlubrungswand gestaltel ein wirtkungsvolles &nloeten der

emzelien Wk

Kunden um den Arm legen, den Ring behulsam vorfiihren,
indem er ihn emporhebt und thn dem Kunden aufsekt —,
kurzum, jeder gule Verkaufer wird die eingangs auf-
geslellien Regeln in der Praxis beachien.

Es gibl allerdings Artikel, bei denen das Finzel-
und Verwendungsangebol schwierig erscheint.  Hierzu
gehoren in unserer Branche in erster Linie die Groguhren.
Freilich mag es ideal erscheinen, Tischuhren z. B. auf
cinem Buffet zu zeigen, Wanduhren in einem passenden
Zimmer bei der Vorfilhrung aufzuhangen, Hausuhren in
einer dargestellien Edie oder auf einer angedeutelen
Diele zu dekorieren — aber wer konnte soviel Raum
allein fur diesen Zweck zur Verfugung stellen? Der
Uhrenladen reicht ja gerade eben aus, um alle die ver-
schiedenen Waren, die gefihrt werden miissen, unfer-
zubringen, so daf man andere Moglichkeiten ersinnen
muB, um dennoch zu einem wirkungsvollen Angebol von
Grokuhren zu kommen.

Wir mussen uns dariber klar sein, dak das bis-
herige Angebot von GroEuhren, inshesondere von Wand-
uhren, Tischuhren und Hausuhren, nicht ideal ist. Da
hangen z. B. an der Wand viele Wanduhren uniereinander
und nebeneinander. Die Folge davon ist, dak beim An-

gebol dieser Uhren keine einen besonders nachhaltigen
Eindruck aul den Kunden machen kann und daf infolge
der Menge der gezeiglen Waren auch keine als be-
sonders kostbar hervortritt. Mit den anderen erwahnlep
Grokuhren ist es ganz ahnlich.

Al 2, Durch eine verschiebbare Talel gewinnl man 2wel verschieden-

farbige Varlubirflachen

Unser Vorschlag geht nun dahin, im Laden eine
freie Wandflache von elwa 1,20 m Breile zu schalfen,
die einzig und allein fiir das wirkungsvolle Angebol von
Grokuhren bestimmt ist. Auf dieser Wandflache durfen
keine Uhren unlergebracht werden, keine Reklameplakate

Abb. 3 Mil 2wei lesten und einer beweglichen Voilulnlladie schalit man vier
verschicdene Hinlergrunde fur die verschiedenen Uhrenarlen

durfen dort zu sehen sein, sie unlerscheidet sich von den
anderen Wandflachen dadurch, dak sie mil einer be-
sonders schonen Tapete tapeziert ist oder gar mil
einem zweckmagigen Stoff bespannl wird. Sie ist
die Vorfihrungswand fiir Groguhren. Pei der Wahl
der Farbe der Tapele oder des Stofies ist zu beachien,
dak man moglichst eine helle Farbe nimmt, da sehr viele
GroBuhren in dunklen Holzern gearbeilet sind. Nimmi
man einen hellen, fastin Hellgelb hiniibergleitenden Beige-
lon oder ein sehr helles Grin, so werden sowohl
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Wir fihren Wissen.




