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Uhrenwirtschaft und Gemeinschaftswerbung

Das deutsche Uhrenfach — Fabrikation, Grokverteiler und Einzelverleiler — haben sich geschlossen n
den Dienst der Volksgemeinschaft gestellt. Sie sehen klar die verworrenen Zustande, die sich, wie uberall in der
Wirtschaft, auch in der Uhrenwirlschaft verheerend ausgewirk! haben. zum Schaden fiir alle, fiir die Uhrmacher
wie fur Fabrikation und Groghandel.

Der Nationalsozialismus hal uns gelehrl, die Dinge zu sehen, wie sie sind, er hal uns aber auch gelehrl,
planmaBig und verniinflig Ordnung hineinzubringen in zerriittete Wirlschaftsverhallmsse, und zwar so, dak immer
das Volksganze bei allen unseren Handlungen bericksichligh wird.

Wir wissen den Weg, den wir zu gehen haben. Fs dient dem Wohle des Volkes, wenn nur das Fach-
geschaft mil seinen Erfahrungen und Einrichtungen die Pllege und Wartung der Uhr und damit verbunden die Ver-
teilung, also den Verkauf der Uhren, in Handen hal. Heule haben wir dank der nationalsozialistischen Erkenninis
das Mitlel, die Uhr dem Fachmann zuriickzuerobern: Die

klare, eindeulige, wahrheitsgemake Werbung fiir die Uhr,
die Aufklarung der Verbraucher, dak immer der Fachmann fiir jede gekaufte Uhr, gleich welcher Qualitat und
Preislage, der richlige Mittler der Uhrenerzeugnisse ist und sein muf. - Wir Uhrmacher wissen weiler, daB durch
die gemeinsame Werbung, durch die gemeinsame, gerechie Autbringung der Unkosten uns allen ein Zusammen -
gehorigkeitsgefuhl gegeben wird, das seine Auswirkung auf die sich bisher gruppenweise zusammengeschlossenen
Kollegen zum Zwecke der Gemeinschaflswerbung nicht verfehlen wird.

Wir wissen, dak durch das Zustandekommen der Gemeinschaftswerbung die Werbung der einzelnen Gruppen
sich eribrigen wird, und der miifte ein schlechies Urleil uber die nationalsozialislische Weltanschauung haben, dem
heute noch nicht klar ist, dak ein enmal als richtig erkanntes Ziel mil dem Willen und der Mitarbeit aller in opfer-
bereitem Kampf zu erreichen ist. Wir geben allen Kollegen die Moglichkeit dazu. Gering gemessen am Umsak isl
die Belastung. Wir fragen zunachst die Belastung selbst, weil wir wissen, dal leklen Endes die Unkosten
fur die Erzeugung und Verleilung nmiemand anders fragen kann als der Verbraucher selbst.

Wahrheil und ein klares Bild uber das Zusammenhangen der Mittel sind uns hier gegeben. Der talsachliche
Umsak, den wir Uhrmacher tafigen und den wir dann sehen, wird seine Wirkung auf die Aukenseilerlieferanten nichi
verfehlen und gibt uns ein wichhiges Verhandlungsmoment in die Hand. Unsere Lieferanten haben sich fur die Ver-
auslagung und die Einzichung des Werbebeitrages zur Verfugung gestelll. Kein Uhrmacher kaufl von jekt ab bei einem
Lieferanten des Groghandels, der Genossenschaft oder der Fabrik, die nicht Werbemarken auf ihre Rechnungen kleben.

Kein Fachgeschaft verweigert die Bezahlung des einprozentigen Aufschlages auf die Rechnung.
Es stellt sich sons! aukerhalb unserer Reihen und beweisl damit, dak es aus eigenniikigen Moliven unseren Kampf
um unsere Existenz und somil unseren Kampf um die Gesundung des deulschen Uhrmacherhandwerks und der deutschen
Uhrenwirlschaft sabotiert.

Jedes deutsche Fachgeschafi bekomml durch die zuslandige Innung das neu geschaffene Zeichen des
Fachgeschalles., Die Gesamlpropaganda fur Uhren in Deulschland lauft in allen seinen Sparten unler dem Molfo:
.Die Uhr im Fachgeschafll«

Das ist das Ziel, das wir uns gesteckt haben und das wir bei geschlossenem Einsak auch erreichen werden.

Kollegen, schliegt die Reihen! Heil Hiller! 7
1epel.

i'l SLUB hitp://digital. slub-dresden.de/id318594536-19340100/1 64
Wir fihren Wissen,



