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Werbemittel, die nicht werben

Die dem Uhrmacher zu Gebole sliehenden Werbe-
miltel sind hier in der Reihenfolge nach ihrer Bedeutung
und Werbewirksamkeil aufgefuhrt:

Die Geschaftsdrucksache

Das Kinodiapositiv

Das Verpackungsmalerial

Die Verkehrsmillelreklame
Die Thealerreklame

Das Schaufensier
Das Inseral

Der Werbebnief
Der Prospeki

Die Aukenreklame

Nicht alle diese Werbemoglichkeilen konnen von allen
Uhrmachern benukl werden. Es muk jeder uberlegen,
welche Werbung fur sein Geschafl in Frage kommi, welche
die groklen Erfolgsaussichien bielen und wie sich die
Werbemillel mit dem Reklameelat in Einklang bringen
lassen. Der oberste Grundsak fur jede Werbung muf
lauten: ,Die richtige Ware zur richligen Zeil richtig
anhieten!«

Ich seke voraus, dak die oben aufgefihrien Werbe-
millel mehr oder weniger Anwendung flinden und will
ganz kurz aufl die Fehler, die dabei unteriaufen konnen,
hinweisen.

Das Schaufenster wirbt micht, wenn es schlecht de-
konert 1st; wenn keine Preise genannt werden; wenn es
verslaubt 1st; wenn es abends schlechl erleuchiet 1st; wenn
wahrend des Umdekonerens das Fenster durch emnen
Vorhang verdeckt 1st, der micht die Firma iragt;, wenn
es nach Geschaftsschluf und Sonnlags mcht erleuchiel
oder durch Rolladen verschlossen 1si; wenn die Fensler-
scheibe bei schonem Welter so stark spiegelt oder im
Winter so beschlagen isl, dak man die Ware micht sehen
kann.

Das Inseral wirbl michl, wenn darin zu vielerler Waren
auf einmal angebolen werden; wenn es schlecht an-
geordnet ist oder an eimem ungunshigen Plak in der
Zeitung steht. Es wirbl nicht, wenn keine Preise genannl
werden oder wenn darin ein ganz veralletes Klischee
verwendel wird; wenn es so klein ist, daff man es uber-
sieht; wenn die Schrift so klein 1sl, da man sie nichl
lesen kann. Es wirhl schlechl, wenn es nur ganz sellen
erscheint: es wirbt auch nichl, wenn man darin elwas
anbietel, wofiir bei dem Leserkreis kein Inleresse beslehl
oder wenn man eine beslimmie Ware nicht zur richligen
Zeil anbietet. Man kann durch das beste Inserat im Hoch-
sommer ebensowenig Wecdcker und Schneeschukbrillen
verkaufen wie im Winter Badehosen.

Der Werbebrief wirbt mchl, wenn er lexihich mahi
qul 1sl; wenn er in semner Aufmachung (Papier, Drudk,
Schrifl, Umschlag) keinen gulen Emndruck macht; wenn
er als Drucksache verschickt wird oder soforl als en
Schemabrief erkannt wird. Er wirbl auch mchi, wenn er
kein klares Angebol enthall und zudem noch Preis-
angaben und Abbildungen der Waren fehlen; wenn er an
Leute verschickt wird, die fur die angebotene Ware als
Kaufer mchl i Frage kommen; wenn die Anschrifi
falsch sl

Der Prospekl wirbt mchl, wenn die Aufmachung
(Papier, Druck, Anordnung, Text, Abbildungen] schlecht
1st; wenn kemne Preise genannl werden: wenn die in
Abbildungen gezeiglte Ware micht ausfuhrlich beschrieben
1st: wenn die genaue Anschrift des Uhrmachers fehlt.

Die Aukenreklame. Die Slrakenuhr wirbl mchi,
wenn sie falsche Zeit anzeigh; wenn sie uberhaupl nichl
geht, oder aus diesen beiden Grunden die Zifferblatter
mit emner Pappe verdedki sind; wenn nicht gleichzeihig
mit der Uhr auch die Firma des Uhrmachers zu sehen
1st. Das Firmenschild wirbl nichl, wenn es verwitterl
und unleserhch i1sl; wenn bei plasiischer Schrift Buch-
staben fehlen; wenn das Transparent zerbrochene Glaser
hat oder die Beleuchiung nicht eingeschaliet st

Die Geschaftsdrucksache wirbl nichl, wenn sie schlechl
aufgemacht ist; wenn die Art des Papiers, des Druckes,
der Farbe, der Anordnung nichl bei allen Geschafls-
drucksachen eine einheithche ist; wenn auf Rechnungen
oder Briefbogen an Stelle des eingedrucklen kopfes e
Gummistempel abgedruckt ist und dieser womoglich nocdh
schief sleht: wenn die Schrift, soweil es sich um Hand-
schrift handelt, unleserlich ist.

Das Kinodiapositiv wirbl mchi, wenn es verallet sl
wenn es zuviel Text zeigl;, wenn es nichl infolge guter
Anordnung einpragsam ist: wenn es mchl die fur das
Publikum und fur die belreffende Zeil in Frage kommende
Ware anbietet; wenn es nichl die vollstandige Anschrifl
des Uhrmachers zeigl.

Die Verpackung wirbt mcht, wenn sie im Malerial
minderwerhig ist; wenn nicht an irgend einer Stelle des
Papiers, der Schachlel, des Elws die Firma des Uhr-
machers stehl; wenn das Padichen oder das Pakel,
welches der Kunde milmimmi, michl ordentlich gepadkt ist.

Die Verkehrsmillelreklame wirbl michl, wenn sie in
Verkehrsmilleln aushangl, die nur wenig von dem Publi-
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