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Neues von der Gemeinschaftswerbung

Trok des in emer Menge von

4 | uber 15000 Exemplaren herausge-
|| schidkten Aufrufes des 1. Vorsiken-
J| den des Zentralverbandes, Ziepel,
% |uber  die Gemeinschaflswerbung,
scheint noch nicht bei allen Uhr-
machern uber den Sinn und den
Weg ' der Gemeinschaftswerbung
Klarheit zu herrschen. Auch die
| UHRMACHERKUNST hat in den
llegten Wochen und Monaten immer
wieder auf die Gemeinschafiswerbung hingewiesen und
auf die groke Aufgabe, die der Zentralverband fir seine
Mitglieder hierbei iibernommen hat.

Wir mochien deswegen hier noch einmal auf die
Urundlage der Gemeinschaflswerbung und auf den ein-
zuschlagenden Weq eingehen. Besonders mochten wir
hier den Obermeistern ans Herz legen, sich bei Anfragen
threr Mitglieder oder uberhaupt in Innungsversammlungen
in dem Sinne unserer Ausfuhrungen fir die Gemeinschafis-
werbung einzuseken, damit auch auf diesem Gebiete eine
emheitliche Fronl zustande kommi.

Beim Publikum ist seit Jahren durch die Warenhduser
und Bazare die Meinung eingerissen, daf man eine Uhr
ebensogut in Nichitfachgeschaften kaufen kann. Von
einzelnen Gruppen des Uhren -Einzelhandels sowohl wie
von Fabrikanten wird seil Jahren eine besondere Reklame
beirieben, die aber nur einer einzelnen Gruppe zugule
kommb. Zusammen mil der Uhrenindustrie und dem Grok-
handel ist dann uber einen Weg beratschlagl worden,
der sowohl fir die Gruppe wie fiir den Einzelnen, aber
besonders fiir den Uhren- Einzelhandel von Wert ist.

- Es ist dann der Weg einer Gemeinschaftswerbung
fir die Uhr beschlossen worden. Man hal lange iiber-
legt, wie man die Kosten fiir diese Gemeinschaftswerbung
aufbringen kann, da, wie in Fachkreisen vielleicht zu
wenig bekann! ist, eine einzige Anzeige in einer der
grogen illustrierten Zeitungen Tausende von Mark kostet.
Besonders die Vertreler des Zentralverbandes haben von
Anfang an die Meinung vertreten, dak der Uhren - Einzel-
handel die Reklame machen soll, die dann in erster Linie
seinem Geschafl zugute kommt. Er hal deswegen auch
die Kosten fir die Gemeinschafiswerbung aufzubringen.
Ware es anders geworden, hitten die Industiie und der
Groghandel mil zu dem Flal der Werbung beigelragen,
30 ware die Gefahr heraufbeschworen, dafi Fabrikanlen
sowie GroBhandler zu viel zu ihren Gunslen in die

Reklame hineingebrachi hatten. Man hal deswegen die
einprozenhge Abgabe auf den Rechnungsbetrag fur die
Gemeinschaftswerbung beschlossen. Eine gerechliere Ver-
feillung innerhalb des Uhren-Einzelhandels gibt es nicht.
Das groke Fachgeschaft mit einem groken Umsak iragl
verhallnismakig mehr zu der Abgabe bei als das kleine
Uhrenfachgeschaft.

Prakhisch wird die Sache, wie schon den meisten
bekannt sein diirfte, so durchgefuhrl, dag die direkl
licfernde Fabrik und der Groghandel die Werbemarken
bei der Deutschen Bank kaufen, so das Geld auslegen,
die Marken in Hohe von 19, auf die Rechnungen kleben,
so dak der Einzelhandel die 19/, jedes Rechnungsbetrages
wieder an den Grokhandler oder die Fabrik zuriickzah!t.
Der Finanzierende i1st somit der Einzelhandler,

Besonders in den leklen Wochen 1st nun dadurch
emne unsichere Stimmung enlslanden, dak einige Grossislen
versucht haben, diese Wertmarken einfach nichl zu be-
nuken. Sie lheferten so billiger als die treuen Grossisten
und Fabriken. Durch die personlichen Verhandlungen
der mafgebenden Slellen des Zeniralverbandes ist es
gelungen, hier volle Einigkeil zu schaffen. So hal sich
vor emnigen Tagen eine grogere noch abseils siehende
westdeuische Uhren- Groghandlung bereit erklarl, die
1% fur den Werbebeilrag zu kleben. Diese Firma sprichi
auch zugleich im Namen eimger anderer Grossisten. Es
ist so heule die erfreuliche Tatsache festzustellen, dak
alle direkt liefernden Fabriken und Grossisten dem Kunden
die 1%, entweder durch Marken oder durch den Werbe-
stempel berechnen.

Es liegl nun vollkommen an den Miitgliedern des
Zeniralverbandes, wenn die Mittel, welche in den Werbe-
plan eingesekt waren, zusammenkommen. Es ist Ehren-
pllicht eines jeden Kollegen, die 1 zu bezahlen, damil
der Erfolg der Gemeinschaftswerbung sichergestelll isl.
Die UHRMACHERKUNST wird immer wieder auf den
Wert der Gemeinschaftsreklame hinweisen. Der | Vor-
sikende des Zenlfralverbandes, Kollege Ziepel, hat bereits
in einigen Versammlungen von Innungen uber die Ge-
meinschaflswerbung gesprochen. Diese Vorlrage des
Vorsikenden werden in der nachsten Zeit in allen deutschen
Gauen forigesekl werden.

Wenn jekt die Kollegen fragen, was mi! dem Geld,
das sie bezahlen, bezahll wird — n den beiden
Monaten Marz und April sind uber 21 000 R} zusammen-
gekommen - so mul sich jeder selbsl sagen, dak
man fur eine grokziigig aufgezogene Sache erst einmal
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