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VERBANDSZEITUNG DER DEUTSCHEN UHRMACHER

59. JAHRGANG /

BERLIN NW 7, 6. JULI 1934 /

NUMMER 28

S0 beginnt die
Gemeinschaftswerbung!

In den wvorhergehenden Nummern der Verbands-
zeilschrift ist schon Wesentliches uber die neue Gemein-
schaflswerbung gesagt worden. Heute bringen wir Aus-
fuhrungen, die weileren Einblick in die GUrundgedanken
und in die Gestallung dieser wichligen Werbung geben,

Jede Propaganda muf, drei Hauptbedingungen erfullen:

sie mufk bemerkl werden,
sie muf verstanden werden,
sie muf Handlungen bewirken.

Das gilt fir Reklame jeder Art, also auch fur die
vom Zentralverband beschlossene Rundfunk- und Anzeigen-
werbung. Die Rundfunkwerbung ist in Vorbereilung und
ithre Gestallung hang! noch von Besprechungen mil dem
Werberat der deutschen Wirtschaft ab. Uber die Anzeigen-
werbung aber konnen wir heute schon Einiges sagen,
das dic Fachkollegen inleressieren wird.

Wir zeigen hier die ersten drei Anzeigen als Losung
der Aufgabe, das Publikum vom Warenhaus abzulenken
und zum Uhrenfachmann zu fuhren.

Die groke Schwierigkeit bestehl darin, dak das
kaufende Publikum sich gar nicht bisher fir die Frage
inferessierl, die uns am Herzen liegt. Der Laie kimmert
sich um seine eigenen Bedurfnisse, ithm ist es gleich-
gullig, ob Fachgeschaft oder Warenhaus, und wir dirfen
uns nicht daruber tauschen, daf allein hochklingende Auf-
rufe den Kaufer nicht bewegen werden, sich auch nur
mit der Frage dieses Unterschiedes zu befassen.

Wollen wir thn uberhaup! auf diese Wesentlichkeiten
hinweisen, so miissen wir thn da anpadien, wo sein per-
sonliches Leben spiell und dann versuchen, ihn durch
einen Beruhrungspunkt mit unserem Werbezweck dorthin
zu leiten, worauf unsere Werbung abziell.

Die Hauptidee der Gemeinschaftswerbung ist es nun,
dem Laien zu beweisen, daf er auf die fachmannische
Beralung beim Kauf einer Uhr angewiesen ist, weil er
vom mneren Werl einer Uhr gar nichls versiehen kann.
Dieser Nachweis kann nur durch technische Beweise er-
bracht werden.

Da aber die Technik den Laien im allgemeinen nichi
interessierl, kann man durch technische Bilder allein auch
micht die Aufmerksamkeil des Publikums erregen. ‘In
dieser Erkenntnis seken wir an den Kopf jeder Anzeige
(vagl. Abbildungen) eine lebendige Szene aus dem mensch-
lichen Alltag. Es sind Geschehmsse, wie sie jeden

Was will er denn sehen?

Einen Fheger? Oder brennt's irgendwo? Aber nein.  Er holl
sich jeden Morgen die genaue Zeit vom Kirchiurm. Seit Jahren
ist dies seine Gewohnheit. Hat er soviel Zeil, seiner un-
zuverlassigen Taschenuhr nachzuhelfen?

«Ein Pedanl”, sagen die Nachbarn. Fin Slarrkopl wire
rnichhger. Warum hat er sich mdht langst schon eine gut-
gehende Uhr beschafft?

Wer seine kostbare Zeit schakt, wer nervos ist oder uberlastet,
mup sich aul seine Uhr verlassen konnen. Dies sollle jeder schon
beim kauf einer Uhr bedenken und nur zum Fachmann gehen,
der fur jedes Stuck aus seinem Laden gapanheren kann!

Sie konnen eine Uhr micht selbst beurteilen!

Kdnnen Sie das unterscheiden?

Ber dieser Uhr asl nur eine

gewnhnliche Uaroh vor-

handen, die als kKompen-
saftionsunrub [resiert 13l

iese qube Uhr hat eine echie

Hompensalionsuniuh, die lrok
Temperaturwechseln  gleich-
mafijen Gang ergibi

[as Leichen des
Fachmanns
i Schaulensie

Der Fachmann flihrt auch billige zuverilissige Uhren
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