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allmonallich zu berichten. Fur elwaige rweckwidrige
Verwendung der Mittel ist der Zenlralverband ver-

antworllich. Samliliche Veroffentlichungen sollen kinflig-
hin mit der Unterschrifi der Arbeitsgemeinschaft und den
Unterschriften der drei Verbandsfuhrer erfolgen.
Nachstehende Vereinbarung wurde soforl in der
Sikung feslgelegl und unterzeichnel:
Vereinbarungen der Arbeilsgemeinschafl der deulschen
Uhrenwirlschaft in der Sikung vom 29. August 1934
iiber die Gemeinschaflsreklame,

1. Die fiir die Gemeinschaflsreklame aufgebrachlen
Mittel gehoren der Arbeitsgemeinschafl.

2 Der Zentralverband der Deulschen Lihrmacher
verwaltet diese Mittel als Treuhander. Bei der Ver-
wendung der Mittel ist er an die Anweisungen der
Arbeilsgemeinschaft gebunden. Er hat den Mitgliedern
der Arbeilsgemeinschaft monallich einen Berichi uber
die Durchfiihrung der Gemeinschaftsreklame und uber
die Kassenverhaltnisse zu geben.

1 Fir die Gemeinschaflsreklame soll slall des
Zeichens WA« ein neues Zeichen verwendel werden.
Dieses neue Zeichen wird genau so behandell wie
das friihere . WA=-Zeichen. Das neue Zeichen wird
ebenfalls als Verbandszeichen fiir den Groghandels-
verband eingelragen. Insoweit werden die Fabriken,
welche die Funklion Groghandel selbst ausuben, als
Milglieder des Groghandelsverbandes gefuhrt. Das

neue Zeichen gehorl der Arbeitsgemeinschafl.
Grokhandelsverband besikl es als Treuhander.

5. Verwendung der Mittel. Von den in Betrachl
kommenden Anzeigeniexien werden gedruckie Eniwiirfe
vorgelegl. Es kommen zunachsi vierzehn Anzeigen zur
Veroffentlichung, und zwar abwechslungsweise in der
_Berliner Hlustrirten Zeitung* und im Jlustrierten Be-
obachter an folgenden Dalen: am 18. Oktober, 8., 22
und 79. November, 6., 13. und 20. Dezember. Insgesami
14 Anzeigen kosten etwa 34000 RM. Hinsichtlich der
Reklame im Rundfunk veriral man den Standpunkt, daR
diese nur fiir Gemeinschaftsreklame in Belracht kommen
sollle, ein enisprechender Anirag soll beim Rundfunk
von der Arbeitlsgemeinschaft gestelll werden. Wenn in
der Zeit vor Weihnachten weitere Milel zur Verfugung
stehen sollten, was nach den angesiellten Schakungen
2u erwarten ist. so soll auch im Rundfunk Propaganda
gemacht werden, vorausgesekl, daf bis dahin die Rund-
funkreklame fiir Privalfirmen gesperrt worden isk.

6. Warenhduser. Die Anwesenden waren sich darin
einig, dag auch die bekannten achi Warenhauser den
Finzelhandelsgeschaften gleichgestellt werden sollten.
Fin enitsprechender Anirag der drei Verbande auf Ge-
nehmigung dieser Magnahme soll beim Reichswirtschafls-
ministerium vorsorglich gestellt werden. Von Herrn Dr.Luer
in Frankfurt a.M. soll hieriiber zunachst ein Gutachten ein-
geholt werden. (1/513]1 Bickel. Speck. Ziepel

Das Zeichen fiir die Propaganda des Uhrenfachgeschilts

Nachdem sich eine groke Anzahl der Kollegen an der
Findung ecines Zeichens, mil dem die Uhrenfachgeschafte
gekennzeichnet werden sollen, beleiligh hallen, wurde durch
die verschiedenen Befragungen und Uniersuchungen fest-
geslelll, welches das werbewirksamste Zeichen sein konnle.

Wir lassen die Abbildung des endgillig gewahlien
7eichens folgen. Es ist enistanden aus dem Entwurl

Jendrikki (Berlin), dessen vorgelegler Entwurf vereinfachi
wurde. lInteressant ist iibrigens, dak auch das Zeichen
der GDU.-Gehilfenschaft von Herrn Jendrikki stammt.)
Worauf mufle es bei einem Zeichen fur das Uhren-
fachgeschaft ankommen?  Zunachst muBle jeder Laie
soforl erkennen, daf es sich hier um Uhren handelf.
Das Wahrzeichen des Uhrmachers ist eigentlich die
Strafenuhr, also die Uhr schlechthin. Leider ist dieses
Zeichen durch die Reklameuhren so allgemein und fur
alle moglichen Geschafte angewandl, daf es als Zeichen
des Uhrengeschafts nicht mehr in Frage kommi. Immerhin
mufte bei dem neuen Zeichen das, was der Laie als

Uhr erkennt, namlich das Zifferblall, erscheinen. Deshalb
wurde auch das Zifferblatt fur das neue Zeichen ver-
wandt. Nun muB aber ein Werbezeichen auch unler-
scheidungskraflig sein, d. h., es darf nicht die Moglichkeil
bestehen, daf es mit einem anderen Zeichen verwechsell
wird, oder daf es iiberhaup! keinen Charakler hat, so
dak es nicht im Gedachinis haften bleibl. Deshalb haben
wir das Ankerrad gewahlt. Das Ankerrad kommi m der
Technik nur in der Uhrmacherei vor. Es ist im Fach
international als Erkennungszeichen des Uhrmachers ohne
weileres zu verwenden. Dabei isl aber die Form des
Ankerrades asthetisch gut und die charaklerislischen
Ankerradzahne geben dem Rade eine laufende Bewegung.
Das Zeichen wird durch das Rad nicht nur einpragsam
und unterscheidungskraflig, sondern auch lebendig.

Weiterhin mufte man Riicksicht darauf nehmen, daf
es vielseitig verwendbar ist. Manche Zeichen sehen gul
aus, wenn sie klein sind, konnen aber nicht beliebig ver-
grofert werden. Auch hier ist das neugewahlte Zeichen
in jeder Richtung anpassungsfahig. Es kann ganz gro,
z. B. bei Umzugen, verwendel werden — dann kann man
in dem Miltelraum einen Werbespruch anbringen —, oder
auch ganz klein, z. B. als Anslecknadel. Uberall behall
das Zeichen seine charakterislische und leicht unier-
scheidbare Form.

Die Hauplsache aber bei einem Zeichen ist, dak es
propagier! wird. Jedes Zeichen, und sei es noch so gul,
muf durch eine nachhallige Propaganda in das Gedachi-
nis der Menschen eingehiammert werden. Erst dadurch
bekommi es seinen wirklichen Wert. Ist das aber er-
reicht, so bedeulet der Besik eines solchen Zeichens einen
ganz unschakbaren Werl. Hoffen wir, dak auch unser
Zeichen diesen Werl in ganz kurzer Zeit erhall, und dak
es der Wegweiser wird, das Publikum wieder aus den
Nichlfachgeschaflen in die Fachgeschafte zuruckzufuhren.

Allen aber, die sich bemuht haben, durch Eniwurfe,
durch Begulachiung oder Ratschlage milzuhelfen an der
Gestallung eines Fachzeichens, sei hier auch an dieser
Slelle der herzlichste Dank ausgesprochen. (1517
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