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man sich mit dem Problem etwas mehr befakt, wenn man
Kinoreklame betreiben will. Das Verhaltnis ist anders
in einer mittleren Stadi, wo in einem Kino anstall acht
Vorstellungen in der Woche 15 gegeben werden. Wenn

man dann noch ein grokeres Kino mil 800 Sikplaken an-
nimm!. konnen wir das Reklamelichtbild in einem Monat
etwa 50000 Menschen vorfuhren.

Wir alle haben schon im Kino die Beobachiung ge-
machl, dak die Kinoreklame vom Publikum als langweilig
Das diirfte aber zum grogen Teil dem

bezeichnet wird.

mit einer Uhr

- W.Bernatz
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8 |ch mache sie wieder gesung

Drews

erstklassige Reparaturwerkstar

Umstand zuzuschreiben sein, daf es noch viel zu viele

schlechie, geradezu hakliche Reklamelichibilder gibt, '.d.iE '
fiir den Besucher oft eine Belasligung sind. Es laklt |

sich aber oft diec Becbachlung machen, dak ein guies
Reklamebild stark auf den Besucher wirkt, Man muB

im Kino wahrend der Reklamevorfuhrung auch einmal |
seine Plaknachbarn beobachien, um zu sehen, was die: |

Leute von dieser Reklame halten.

Was ist nun bei der Kinoreklame zu beachien? In '

ciner Stadt mit mehreren Kinos muf man sich fur das
richtige entschlieken, wenn die Mittel nur fur die Werbung
in einem ausreichen., Zweckmakig wahll man das Lichl-
spielhaus, das seinem Geschaft am nachsien hiegt. Es
gibt feine Kinos und weniger gule mil entsprechend
hohen oder niedrigen Eintritfspreisen. Wir mussen uns
+u dem enischlieken, dessen Besucher als Kaufer in
unserem Geschaft in Frage kommen.

Das Reklamediaposiliv selbst darf vor allen Dingen
nicht zuviel Text zeigen. Achl, zehn und noch mehr
Zeilen Text liest niemand. Aukerdem bleibt ja ein Licht-
bild kaum langer als eine halbe Minule aul der Lein-
wand. In dieser kurzen Zeit kann man auch beim besten
Willen nicht viel Text lesen und auch noch die bildliche
Darstellung auf sich einwirken lassen. Wenn der Text
dann noch eine schwer lesbare Schrift ist, ist die Werbung
nuklos. Man darf auf einem Diaposihv auch mchl zu
vielerlei Schriftarten und Schriftgrogen verwenden, weil sich
das Auge dann jedesmal umstellen muf. Also wenig Text!
Finfache, gut leserliche Schrift!l Gule Raumverieilung!

Die Raumverteilung ist sehr wichlig. Nicht die ganze
Flache ist zu beschriften, sondern Schriftblocks sind zu
machen. die sich konlrasireich vom Untergrund abheben.
Nichli zu vielerlei Farben verwenden, moglichst nichi
mehr als vier. Wenn ein Uhrmacher Uhren, Schmudk,
Bestedke, Optik, Kristall- und Silberwaren fuhrl, darf er
diese Warengruppen nicht alle durch eine Abbildung auf
dem Diapositiv prasentieren. Auch hier ist weniger mehr.
Es empliehlt sich stels, Spezialreklame zu machen, d. h. mil
einem Diapositiv eine bestimmle Warenar! anbielen oder
auch einbesonderes Bild fur die Reparaturwerbung benuken.

An den Abbildungen sehen Sie, wie Anordnung,
Text, Schriftart und Bild sein mug, um ein klares, einprag-
sames Reklamediapositiv zu bekommen, Natiirhch wirkt
diese schwarzweike Wiedergabe nichl so slark wie die
farbige Ausfuhrung.

Einen besonderen Erfolg hat das lushge Diaposifiv
fir Reparaturen. Hier die Worle eines Lihrmachers:
Vor emniger Zeil bekam ich durch Ihre freundliche Ver-
milllung einige Kinodiapositive. Heule will ich Thnen nur
sagen, daf die Dias rechi guten Eindruck beim Publikum
gemacht haben. Die elwas humorisiische Art (die weinende
Uhr — Ist lhre Uhr krank?) wirkt — im Gegensal von
anderen, meist recht trocken wirkenden Dias — rechi
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angenehm. Ich konnte bei meinen Besuchen wahrend
der Vorfuhrung wiederholl bemerken, dak die Reklame
auch wirklich gelesen wurde, was aus dem Verhallen
vieler Leute unschwer zu erkennen war. Lakl sich ein
solcher Erfolg solcher Werbung auch schwer nachpriifen,
konnie ich aber schon mehrere Male feststellen, daB
Kunden zu mir kamen und sagten: Meine Uhr ist s kranks«,
und im Verlauf der Verhandlung horte ich dann, dak der
belreffende Kunde meine Reklame im Kino gesehen halte.
Also schon ein fesisiellbarer Erfolgl®

Wir alle mussen groke Ansirengungen machen, um
dem Publikum unsere Leistungsfahigkeit eindringlich vor
Augen zu halten. Die Kino-Reklame isl cines der mo-
dernsten Werbemitlel, das seine Wirksamkeil schon in
vielen Féllen unter Beweis gestelll hat. (1/550)
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Warenkunde fiir den Schmuckverkaufer

Von Hans-Willibald Timena

unter Mitwirkung erfahrener Fachleute aus Grof3handel und Industrie

F) Feingehalte im Besteckhandel

Bei der Herstellung echt silberner Bestecke
wird gewohnlich Silber mit einem Feingehall von 800/000
verwandl. Die Besteckleile werden in PreBmaschinen in
vielen Arbeilsgangen in ihre endgullige Form geprefl
und dann poliert, um den Silberglanz zu erhallen. Die
Besteckieile werden von dem Hersleller mil dem Fein-
gehallstempel, mit Reichskrone und Mond und dem

(4. Fortsekung)

Herstellerzeichen gestempell. Bei einzelnen echt silber-
nen Besteckleilen erfolgl auch eine Vergoldung des
oberen Teiles (Laffe), z. B. bei Vorlagebestedien, Zudker-
zangen usw. Die Vergoldung erfolgl auf galvanischem
Wege.

Bei den ,unechien« Besiecken unterscheidet man in
der Hauptsache Alpaka-naturpolierie, verchromte
und versilberte Bestecke. Alpaka-Bestedie werden
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