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Die Gemeinadlaftswerbung der deutschen Uhrmacher

Der Werbefeldzug der Gemeinschaflswerbung lakl
sich weiter mit bestem Crfolg an, Inzwischen sind die
ersten zwei Anzeigen in den tlustrierten Leilungen er-
schienen, denen bis Weihnachlen — wie bekannt — noch
weilere funf Anzeigen folgen werden Auch die Sonder-
drucke der Anzeigen sind an die Innungen verfeill worden
und haben aukers! regen Absak gefunden. Die Gemein-
schaflswerbung hatte 24000 Exemplare von jeder Anzeige
herstellen lassen. Micht einmal diese riesige Menge hal
ausgereichl, der Begeisterung, die dieses Werbemalerial
gefunden hal, 7u genugen Fs muklen Neuauflagen ge-
druckl werden.

Ferner werden noch vor Weithnachlen eine Million
Weihnachisprospekle den Familien - und Modezeilschriften
beigegeben. Eine weitere Massenauflage dieser Prospekle
wird hergestelll und steht in beliebiger Menge jedem
Kollegen auf Beslellung zur Verfugung.  Dieser Auflage
wird jeweils die Firma des Beslellers emngedruckl, so dak
leder auch von sich aus unter Hinweis auf semn Geschafl
zu Weihnachlen seine Kundschaft mil Werbematenal he-
arbeilen kann

AuBerdem werden vor Weihnachlen 200 de beslen
Kinothealer in gans Deulschland in den Diensl nseres
Werbung vier Wochen lang eingespannl. Hier wird ein
Lichibild laufen, das zum Kaul 1m LIhrentachgeschafl
auffordert. Uberall laulel unsere Devise Zuruck zum
Fachgeschaft, zurick zur Qualilalsware!

Seil dem Erscheinen der erslen Anseigen sind aus
Milgliederkreisen einige Anfragen an uns gegangen. Wi
haben mil dieser Werbung emen ungewohnlichen Weg
zweifellos beschrillen. 7w Ergansung fritherer Aus-
fubrungen mochten wir daher noch eine zusammenfassendse
Erlduterung geben, obwohl wir aus den Zuschriflen und
aus dem steigenden Eingang der Werbebeilrage 20 unserer
Uenugluung festslellen konnen, dak die neue Propaganda
allseitiges Verstandnis und Beifall findel

Zunachst soll das Publikum erzogen werden, Uhren
nicht im Warenhaus oder Versandhaus, sondern im Fadi-
geschafl zu kaufen. Das fernere Ziel 1sl die Erziehung
zur Qualitatsuhr.  Will man die Kaufer crziehen, so isl
das mit Imperaliven mdhl zu erreichen, weil sich die
Menschen hierin keine Vorschriften machen lassen wollen
Auch volkswirtschaflliche Argumente wurden nichl wirken,
da sie den unpolilischen Laien, vor allem Frauen, im
Augenblick des Kaufes nichl berithren Fs mukle daher
bei der Uhrenwerbung ein anderer Weg emgeschlagen
werden.

Der Vorzug des Fachmannes als Uhrenhindler be-
slehf in seiner Fahigkeil, die von ihm gefiihrle Ware
auch zu beurleilen. Weil aber das Publikum von lech-
mschen Dingen der Uhr nichls verstehl, ist dieser Vorzug
schwer klarzumachen. Auf fechnische Argumente kann
rokdem nicht verzichlet werden, weil unbestimmies An-
preisen des Fachmannes als llhrenhandler nichl iiber-
Zeugen wurde.

In unserem Werbefeldzuge ist daher versuchl worden,
dem Laien klarzumachen, dak er die Gule einer Uh
nicht selbst beurteilen kann und deshalb beim Uhrenkauf
auf den Uhrmacher als Beraler angewiesen ist. _

Als Beweis werden techmische Beispiele gezeigl
Diese braucht aber der Laie nur so weil zu verstehen,
daf ihm die Schwierigkeil, eine Uhr zu beurleilen, klar wird.

Der Knifl besleht also darin, auf restlose techmsche
iufklij.rung zu verzichten. Erkennl namlich der Leser,
dak er nicht urteilen kann, so wird er einsehen, dﬂ_E'. er
tum Fachmann gehen muf.  Rein technische Anzeigen
wiirden die wenigsten Menschen interessieren. Deshalb

st dem lechmischen Teil ein menschlicher vorgeschaltel,
der die Verbindung mit dem taghchen Leben des Pu-
bhkums aufnimmt.  Das Thema is herbei: | Mensch
und Uhr, »

Dem  belehrenden Charakler dieser Werbung eni-
sprechend sl auf kunstlerische Tricks verzichiel worden.
Der Kopl der Anzeige illustriert einfach den Vorfall, den
die Kopfeeile und der Haupillex! behandeln. Die dar-
geslellten Ereignisse haben mil dem Versagen von Uhren
zu tun, und hieraus wird jeweils die Moral gezogen, die
dann zum fechmschen Anzeigenleil iiberleitel

e Fuknole der Anseige soll dem Irrglauben be-
gegnen, daB der Fachmann nur die teuren Uhren fuhri.

Diese lhrenwerbung dient dem volkswirtschafilichen
Iweds, der dem groken Publikum fern liegl, weil beim
Uhrenkauf wie bei anderen Kaufen der Durchschnitt der
Menschen egoistisch handell.  Die Werbung mukte daher
aul Verslandnis und Bediirfnis des kaufenden Publikums
eingestelll werden,  Aukerdem muk die Reklame eine
sehr vielseilige Geslallung erlauben, denn die hier an-
gesireble Erzichung bedarf einer jahrelangen. ununter-
brochenen Bearbeilung des Publikums.

Als Erganzung zur Anzeigenwerbung werden Ab-
drucke der Anzeigen zu gleicher Zeil in die Schaufenster
gehangl, wo auch das Zeichen des Fachgeschafies
stehen wird.

Ferner erhalten die Uhrmadher eine Schaulafel, auf
der die lechmischen Beispiele und Gegenbeispiele der
Anzeige in wirklichen Werksludien rusammengesiellt
werden konnen und durch den Tex! erlaulert sind. Dem
LUhrmacher wird so die Aufklarung seiner Kunden sehr
erleichlert. In emem spaleren Sladium wird die Anzeige
cine  anregende Drucksache anbieten und dadurch un-
miltelbare Beruhrung mil dem Publikum herbeifiihren.

Unser Ziel ist klar und eindeutig, und wir werden
es unbeirrbar durch die Miesmacherer emnzelner, die den
Sinn unserer Werbung nicht verstanden haben, verfolgen.

Wie sehr die ldee unseres Feldzuges bei der Mehr-
cahl unserer Kollegen cingeschlagen hat, zeigt allzu
deullich die Anleilnalime an unseren Biestrebungen. So
sind auch die Geldeingange fur die Gememnschaftswerbung
viel groker gewesen, als wir geschakl hatlen.

s 1. November 1934, also innerhalb von rund achi
Monalen, sind michl weniger als

155000 Reichsmarnk

cingekommen.  Mil solchen Mitteln ist eine so groBziigige
Werbung moglich, wie wir sie in Angriff genommen haben.
Hieran siehl aber auch jeder, welche Machl immer da
geschaffen werden kann, wo einmiitiges Zusammenarbeiten
vieler schwacher Krafte ein grokes Ganzes zum Gelingen
bringl!  Und die wemgen Aukenseiter und Saboteure,
die hier und da immer noch meinen, der Plan der Ge-
meinschaflswerbung seir absurd und undurchfihrbar,
werden allein durch diese Talsachen schon vom Gegen-
leil iberzeugl werden!

e Gemeinschaflswerbung der deutschen Uhren-
wirtschafl st eine nichl mehr wegruleugnende Machi,
die sich zum Segen aller auswirken wird. Wer jekt noch
meint, er konne es mit seinem Gewissen vereinbaren, da
Zzu ernten, wo die Pfennige aller kollegial Denkenden
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HIEIIIB nnzeman' Gehilfengesuche, Reparaluranzeigen, Ge-
legenheilskaufe usw. gehdren Iu dla uﬂmcmﬂmn
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