Wl SLUB

DIE UHRMACHERKUNST

207

Kinowerbung zu Oslern

Auch zu Ostern haben wir, elwa in den gleichen
Stadten wie zu Weihnachien, in den grokten Lichispiel-
lheatern durch ein Werbelichibild gearbeitet. Dieses Mal
wurde die Anzahl der Kinos allerdings um 20 erhohl,
so dal im ganzen 220 Kinos fur vier Wochen belegt
waren.

Was ist nun im ganzen genommen zu diesem Werbe-
feldzug zu sagen?

Zuerst einmal, dak er mit noch grokerer Energie
fortgefithrt werden wird. Der Erfolg des Weihnachis-
geschaftes hat bewiesen, dak der Weg richlig ist, den
die Arbeitsgemeinschafl eingeschlagen hat.

Im Sommer werden als nachste Magnahme 2500
D -Zugwagen der Reichsbahn mit bunten Plakalen ver-
schen werden: denn gerade im Zusammenhang mit den
Verkehrsmitteln isl es am wirkungsvollsien, auf die Not-
wendigkeil einer guten Uhr hinzuweisen.

Wenn auch manche Kollegen meinen, sie halten von
dieser Werbung ja nichis, weil in ihrer Nahe kein Kino
sei, oder in ihrer Nachbarschaft keine Zeilungen gelesen

wirden, so ist dies ein Trugschlug. Nichl gill es ja,
jedem Geschafl einen bestimmien Kunden zuzufiuhren —
das kann nur die personliche Geschicklichkeit und Ge-
schaftstuchligkeit der Kollegen erreichen —, sondern das
gesamie Publikum uberhaupl soll erst wieder dazu er-
zogen werden, die Qualitatsarbeil zu achten, Qualiials-
ware vorzuzichen und sich dem sachverslandigen Ral
im Fachgeschaft anzuvertrauen. Die Kaufer werden
nach Erreichung dieses erzieherischen Zieles nichl aus-
bleiben.

Die bisherigen Maknahmen der Gemeinschafiswerbung
haben gezeigt, wie aus dem Wenig der Einzelnen ein
Viel fur alle an Nuken durch die Werbung herausgeholl
werden kann. Deshalb heikt es: Nicht mude werdenl
Weiter vorwarls im Kampfe fur unser Handwerk! Helft
mit an der Arbeil der Gemeinschaftswerbung, dann helft
Ihr Euch selbsil

(Fur Vorschlage jeder Arl bezuglich Werbungs-
maknahmen ist die Arbeilsgemeinschaft fiir die Deutsche
Uhrenwirtschaft jederzeil sehr dankbar. Schreiben Sie
Ihre Vorschlage an uns, Berlin NW 7, Bauhofsirakge 7.)

(I 685)

Fin neuer Werbeprospekt der Gemeinschaftswerbung der deut-
schen Edelmetall- und Schmuckindustrie

_Schenke als Friihlingsgrufy sinnigen Schmudd« isi
der Text des wunderhiibschen Titelblatles, das kaum
besser den Frithling mit dem Schmudk in Verbindung
bringen konnte, als in der Weise, wie es auch in unserer
gezeigl st

Abb. 1 Faltel man den Prospekl aus-
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Abb. 1. Das Tilelblatt des Schmudiprospekles

einander, so bringt die nachsle Seile die Gegeniiber-
siellung von Tand und Schmuck. Reizvolle Schmuck-
modelle bringt das Mitlelblait, und auf dem lekien Blatt
der Innenseite stellen sich dem Beschauer die Uhren
erstmalig hier vor, deren klare Abbildungen — wie
unsere Abb. 2 zeigt — Kauflust wedien konnen. Eine
besondere Seile ist dem Herrenschmuck gewidmet unier
dem Mollo: Herrenschmuck vermiliell seinem Trager
Freude im Alllag.

Wir fihren Wissen.

Der Prospekt ist aukerordenilich wirkungsvoll in
seiner aparfen Aufmachung auf feinem Kunstdruckpapier,

| Die Uhr ale Zelmeller it une unentbehrlich germorden. Wie Ole TmechmiBigheln fich
| in Ichmibdhende Formen hieidet, teigen une Die Erzevgnifle Der Deutlchen Uhrens
inbultrie. In formpallendeten GehSulen ruben Werhe befter Deutfcher Crualitfiasrbeit -
denn Oie Seele ciner Ubr it ein genaugehenDes Werk. Laffen Sie fich som Fachmann
beraren, Sie haben beim Kaul im Fachgekhih Bie Garantle DavernDer Frewbe.

Die . Uhrenseile”

Abb. 2.

so daf seine Besiellung beir der Gemeinschaflswerbung
der deutschen Edelmetall- und Schmudiwarenindusirie
nur empfohlen werden kann, (1/684)

O T LT TR LN T TR VL RN LAY LR R RR LA AL

Kleine Anzeigen,

legenheitlskaufe usw. gehoren

Gehilfengesuche, Reparaturanzeigen, Ge-

in die UHRMACHERKUNST

M A T LT UL IR

hitp:/digital slub-dresden.de/id318584536-19350100/326




