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will, aber Gold sich in ziemlich hoher Preislage bewegt,
steht Silber im Vordergrund. Silber wirkt auch immer
gul, da es vielseiliger isl. Es isl moglich, Silber vom
Morgen bis zum Abendkleid zu fragen, doch ware es
unmoglich, Dublee z. B. zum Slrandanzug zu Iragen. Auf
der Buhne wird nicht nur das Kleid und dessen Malerial
beschrieben, sondern die Ansagerin widmel auch dem
Schmuck eine groge Anzahl Hinweise iber Qualilat; ob
Silber, Gold oder Dublee, ob die gezeiglen Sleine echi
oder unecht sind usw.

Das Wirksamsle aber zur besonderen Hervorhebung
des Schimuckes sind kleine Szenen, die man im Rahmen
der Vorfuhrungen zeigl:

Einige Abendkleider, die ubrigens der Gemeinschafls-
werbung Pforzheim gehoren, werden nacheinander auf
der Biihne gezeigt. Jedem falll sofort auf, dak die Wir-
kung der Kleider viel geringer ist ohne Schmuck. Nun
erscheint das Schmudkmadel, mit dessen Hilfe das Kleid
erst auf der Biihne mit Schmuck dekoriert wird und nun
seine Wirkung nicht verfehlt. Daf dadurch jeder Be-
sucherin klar vor Augen gefiihrt wird, dak sie ohne
Schmuck kaum ein Abendkleid tragen kann, ist nicht zu
leugnen, und die Reklamewirkung dieses kleinen Tricks
i1st enorm.

Eine andere Scene hebl auker der
sprechung den Schmuck besonders hervor.

Die Ansagerin begriikl eine soeben kommende
Freundin, die fiir ihren Mann ein Geburistagsgeschenk
kaufen will. Wahrend den Vorschlagen, was dafur
geeignel ist — ein Zigarellenetui, einen Fullhaller aus
Silber, ein Armbanduhr usw. — findet die Freundin
grogen Gefallen an dem schlichten und doch so
wirkungsvollen Schmuck der Ansagerin. 5ie besikt so
etwas noch nicht: ein kleines bereitgestelltes Schmuck-
kasichen liefert den nofigen Schmuck, um die Freundin
so zu schmudken, dak sie selbsi iiber die Wirkung ver-
biufft ist.

Auf diese Weise wird wieder der Unlerschied des
Kleides mil und ohne Schmuck deullich gezeigh In
humoristische Worle gekleidel pragt sich solch eine
Szene dem Publikum viel leichler ein. Ein weilerer fur
unsere Branche wesenilicher Punki der Vorfuhrungen.

Auch die Armbarduhren treten slark in Erscheinung:
Sie werden vom Schmuckmadel ebenfalls auf Tablells

herumgezeigt.

Welches Inleresse eine Mode - und Schmudischau
findet, kann man daran sehen, dak nach einer enl-
sprechenden Reklame, verbunden mit einem Hinweis auf
die Fachgeschafle, die Veranstallungen immer sehr gul
besucht sind. Es ist auch jedem aus der Branche zu
empfehlen, daf er, wenn die Modeschau, die sich durch
ganz Deuischland bewegl, in seine Nahe kommi, auch

ublichen bBe-

DIE UHRMACHERKUNST

Blickiang-Plakat an der AuBenfront

Wohl mancher Berulsgenosse hat schon die Erfahrung
gehabt, daf er irgendein schones Werbeplakat oder Bild
nichl ohne weiteres im Schaufensier unlerbringen konnle, weil
dadurch Ware zum Teill verdeckt oder das Plakal selbst nichi
recht zur Gellung kam.

Hier kann Abhlilfe geschaffen werden, mil der Wirkung,
daf dieser Werbung versiarkie Bedeulung zukommi. Am
Schaufensterrahmen oder Pleiler, nach der Seile der Laden-
lir, kann, elwa in Augenhohe, ein Wechselrahmen angebradhi
werden. In diesen Rahmen sollle man alle besonderen An-
gebole durch Einlegen von Abbildungen, Werbefexten usw.
unlerbringen.

Ich benukle den Rahmen erstmalig fur die Weihnachis-
werbung des Zentralveibandes und der Gemeinschallsreklame,
indem ich die von Woche zu Woche wechselnden Kunsidruck-
plakale ausstellle. Die Wirkung konnle ich sofort beobachien.
Viele der Voriibergehenden sahen erst das Plakal an, bzw,
lasen den Tex! und lenklen dann ihre Blicke aul das Schau-
fenster. In einen Fehler darl man aber nicht verfallen, indem
man wochenlang den Inhalt nicht wechsell, Spalesiens nach
einer Woche muf elwas Neues erscheinen. Dann bleibl das
Interesse der Voriibergehenden ein dauverndes. Ofl senden
uns Lieferanten Werbedrudisachen in hervorragend kunsi-
lerischer und werbekraftiger Ausfiihrung. [Diese darf man
nichl irgendwo unbenukt vergilben lassen. Sind diese Werbe-
sachen kleineren Formats, dann kann man sich durch Unter-
legen eines farbigen Kartons oder Papiers helfen, wodurch
iibrigens noch eine Belebung des Plakals einlnil. Zu diesem
Zwedk habe ich mir eine Anzahl Einlegekarions aus farbigem
und auch Silberkarlon zurechigeschnillen, damit das Aus-
wechseln des Texles schnell vor sich gehl. Ein kleiner, aus
farbigem Papier geschniliener Pleil, der in der Richlung des
betrelfenden Angeboles in das Schaufenster zeigl, fragl weiler
zur Werbewirksamkeit des Plakates be.

Am besien sieht ein sauberer, schwarz polierler, schmaler
Rahmen aus. Vorbedingung ist, dak Glas und Rahmen tag-
lich sauber gepukl werden.

Versucht es enmal, liebe Berufsgenossen, es wird euer
Schaden nichl sein. (W/425] P. Schonfeld.

einmal besucht, damit er sieht, was auf diesem Gebiel

geleistel werden kann und geleistet wird. (1707
Heinz Lindner.

M
Zur Geschichte der Uhrmacherkunst in Firth

Fum besseren Verstiindnis der mittelalterlichen Io-
mantik — die unsere Reichstagungsstadt Niirnberg wmn-
sehiebt — werden Thnen diese Zeilen diber die Fiirther
Uhrmacherkunst sicher willkonunen sein.

In der Nahe von groBen gewerbereichen Stadlen
liegende kleinere Orischaffen haben nichl allein den
Vorleil, daf ihre Einwohner ihre Erzeugnisse in der
Nachbarstad! giinstig abseken konnen, sondern Verlreter
der einzelnen Gewerbezweige kamen meist hinaus in die
Ii:indlj-::h:nDr!-:.umdnriuniqrbilliger:nchtnshedingungcn

als in der Stadl ihren Lebensunlerhall zu verdienen.
Wehrten sich auch die Ziinfte gegen diesen Wellbewerb
der , Stiimper«, ,Bonhasen« und wie man sonsl diese ver-
haklen Konkurrenlen bezeichnete, so konnlen sie trok
aller Privilegien doch nicht verhindern, daf sich in dem
Nachbarort das Gewerbe so giinstig unier freieren Zunfl-
geseken entwickelte, daf seine Bedeutung der des alleren
Handwerks in der Groksladt gleichkam. Diese Enl-
widklung vollzog sich vor den Toren Augsburgs in Giinz-
burg, gegen dessen Uhrmacher die Augsburger vergebens
kaiserliche Hilfe im 18. Jahrhundert anriefen. In der
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