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Plak, um den Preis mil weier Farbe auf das blaue
Etikell zu schreiben. So wird man durch jedes Dreis-
schild an das Geschaflsjubilaum erinnerl.

Ein Texiplakal in der gleichen Farbe wie die Preis-
schilder kann in entsprechender Grike fur das Fensler
ein guler Blidkfang sein. Nebenstehend (S. 548 rechis
unten) ein Vorschlag fir Text und Anordnung.

Fala: Hibenthal

Einst und jekl beim Jubilaum

Man kann auch auf dem Texiplakat sagen, wieviel
LUhren in den 50 Jahren in eigener Werkstall Gesund-

heil und Wohlergehen wiedererlangl haben. Man kann
auch Vergleiche darstellen: Fine alle Wanduhr — eine
moderne Wanduhr; einen alten Wedker —  einen

modernen Shiwecker; eine alle Pendule — eine hoch-
glanzpolierle elekirische Tischuhr usw. Der Text zu

In den Vordergrund geriickt!

Gegenslande direkl hinler der Schaulensterscheibe zu
zeigen, hat immer den Vortell, daf der Vorubergehende die
Ware ganz genau belrachlen kann. Die bekannten Teller,
die mittels der Gummischeiben sich festsaugen, haben den
Nachliell, dak die Gummi sloren

Ein Geschaltsmann hal einmal einfach ein Dreiedk aus
Holz ausgesagl und an enem Faden von der Decke herab-
hangen lassen.

So einfach wie praktisch diese Arl, Uhren auszuslellen,
15}, wird sie sicher manchen Liebhaber finden. Es besfehi
jJa doch die Moghdhkeil, jeden Tag eine andere Uhr zu zeigen,
so daf der Schaulushige rechi bald zu einem Kauflushgen
wird. (W 445])

diesem Darslellen konnle heiken: ,Einst und jekt«, oder:

Vor 50 Jahren und heute. (1 844)
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Gehorcht der Zeit und dem Gesetz der Stunde!

Nicht zu Unrecht wurde kiirzlich in der UHRMACHER -
KUNST dariiber geklagl, dak dem Uhrmachergewerbe
durch die slandige Zeitansage im Radio indirekl ein
groger Schaden zugefugl wiirde.

Will man aber konsequent sein, so miukle demnach
gegen jede offenlliche Uhr Sturm gelaufen werden!
Schon die brave alle Kirchturmuhr stelll fiir viele Leufe
— wenn sie nicht gerade kurzsichlig oder schwerhirig
sind — einen willkommenen Uhrersak dar, und die Hohe
der Komik liegt darin, dak sich der Uhrmachermeister
durch Aufhangen von Reklameuhren vor seinem Geschafl
ins eigene Fleisch schneidetl

Wieviel hundert oder lausend Menschen richten sich
tagtaglich nach [hrer Normalzeiluhr, deren einzige Pe-
deulung darin besteht: dem Passanten zu melden: ,Hier
befindet sich ein Uhrengeschafti«

Vom werblichen Slandpunkt aus sind also diese
Propagandauhren vor der Ladentiir recht fragwiirdigen
Wertes, und diese Zeilen sollen Sie zum Nachdenken an-
regen, Werbegelegenheiten aufzuspiren — ohne Ver-
wendung von Uhren —, um das Publikum daran zu er-
innern, sich einen Zeilmesser anzuschaffen.

Wo bielen sich nun besonders gunslige Moglichkeiten,
lhre Reklame anzubringen, und wie wertet man diese
Chancen phantasievoll aus?

Nehmen wir einmal an, Sie stehen an der Hallestelle
der Stragenbahn. Eine sehr eilige Besorgung ist zu er-
ledigen, und die Bahn kommt nichl. An der Halleslellen-
Saule sind die genauen Fahrzeilen angeschlagen, aber
mussen Sie noch funf eder zehn Minulen warten? Diese

Frage 1sl Ihnen in dieser Siluation wichlig. Besiken Sie
eine punkilich gehende Uhr, so verschaffen Sie sich
schnell Gewikheil.  Praktisch niikl es zwar gar nichls, ob
einem durch das Ablesen der Uhrzeit die Dauer der
Warlezeil bekannt wird, aber fur unsere Nerven isl es
uberaus heruhigend.

Hier 1sl der psychologisch richlige Augenblick, dem
Publikum mit einem Werbeplakal unter die Augen zu
treten:
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Jeden Tag das gleiche! Nie wiffen Sie
genau, ob Bie noch fiinf oder zebn
Minuten auf die ndachite Babn warten
miiffen! Kaufen Sie flich doch eine X:Ubr
die piinktlich gebt, fiir ... %N bei Y...!
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Der Werbelext darf ruhig so lang sein, denn der
Warlende hat ja Mule genug, um 1thn zu studieren)
Selbslverstandlich sind Sie klug genug, nur solche Ver-
kehrssaulen mil Threr Werbung zu belegen, die eine
PBahnfolge von mindestens zehn Minuten Abstand melden.
Limien, auf denen ein Zwei- oder Drei- Minulen -Verkehr
herrschl, sind fur Thre Propaganda bedeulungslos, denn
zwel Minuten sind rasch herum, und selbst der un-
geduldigste Fahrgast blickl nicht nach der Uhr bzw. ver-
mil sie.

Leider — sagen Sie als Uhrmacher — gibt es auf
jedem Bahnhof Uhren, die von allen Seiten sichibar

hitp //digital slub-dresden.de/id3185294536-193501 00/834

o

Wir fihren Wissen.




